NEUER WEBSHOP? WORAUF
SOLLTE GEACHTET WERDEN?

Sebastian Prohaska, www.ithelps-digital.com




Prim&re Dimension: Geratekategorie

Sekundére Dimension

Geratekategorie

mobile
desktop

3. tablet

-

Sortierungsart: = Standard ~

Akquisition

¥ Neue Nutzer

208.565

205.878

106.465 (51,05%) 104.937 (50,97 %)

85.790 (41,14 %) 85.195 (41,38 %)

16.292 (7,81 %) 15.746 (7,65 %)

Sitzungen

402.646

199.482 (49,54 %)
167.760 (41,66 %)

35.404 (8,79 %)

Google Analytics letzten 12 Monate analysieren



O RICHTIGE
RICHTIGE DUMAIN Jx, DOMAINENDUNG!

Fokus Osterreich - .at
\ ithelps . Youtube Video: https://www.youtube.com/watch?
v=_n17emCTu-8&t=3s&ab_channel=ithelps




ZAHLART

@ Rechnung (kostenlos)

Die Gesamtsumme kann der Bestellbestatigung enthommen werden. Wir
bitten, diesen Betrag innerhalb von 14 Tagen auf unser Konto zu Uberweisen.

B ) SEPA-Lastschrift (kostenlos) £38%

ENEFR 55

o Kreditkarte | kostenlos | =5 HD DISC®VER
el

Diers Club
INTEERATIONAL

B PayPal (kostenlos B PayPal

) eps Online-Uberweisung (kostenlos)

1.Paypal, 2. auf Rechnung, 3. Kreditkarte




Cart » Information > Shipping » Payment » Review

Express checkout

Amazon, Paypal, Appke, Google Pay nutzen



OSTERN KATALOG Wohnen & Deko v Spielzeug Baby & Mama Gutsc

!._

SEO fokussiertes Menu planen




VERSANDARTEN ZAHLUNGSARTEN UNSERE VORTEILE

Kostenfreier Versand

ML

—heeme—= O/ Post FHermes VISA éps

30 Tage Rickgaberecht
/ SEPA

f ) Kostenfreier Riickversand

oscovs @ FOOTER I

Versandarten, Zahlungsmittel, Vorteile



Latest Performance Report for:
https:/www.zalando.at/

Report generated:
Test Server Location: 1

o LADEZEIT

GTmetrix Grade ? Web Vitals ?

0
Performance ? Structure ? LCP E Bl ?8 0 /OCL E
0./8

42% 83% 1.9s

SEKUNDE

Summary Performance Structure Waterfall Video History

www.gtmetrix.com



COOKIE-BANNER
RICHTIG
R B KONFIGURIERT.

cher und zuverléssig anbieten, die

ich relevanter Inhalte und personalisierter Werbung

rfiir nutzen wir Informationen, einsc

Keine Cookies aktiv ohne Aktion.



KOSTENLOSER VERSAND & RUCKVERSAND 30 Tage Rickgaberecht

» zalando g P A

Menschen hassen Versandkoten
Warum soll ich hier kaufen?



ANALYSE ONLINESHOP

Flr die Domain

1. Analyse Onlineshop

Allgemein

a.

,JAbove the Fold"-Bereich der Startseite im Shop optimieren:

Damit die Leute auf der Seite bleiben, missen sie Folgendes sofort erkennen, wenn sie auf
die Seite kommen:

a. Bin ich hier richtig? (Passt die Seite zu meiner Suchanfrage)

b. Kann ich der Seite vertrauen? (Siegel, Auszeichnungen, etc.)

c. Was ist far mich drin? (Benefits, Nutzen)

Ein Slider wirkt immer etwas unruhig. Im Shop wirden wir daher empfehlen einen Hero-
Bereich mit passendem Titel und Hintergrundbild sowie einen Call-{g-Action einzufligen.
Weiters sollte im Above the Fold Bereich sofort erkennbar sein, dass der Shop ein
Grol3handel ist und ausschlief3lich B2B verkauft wird.

b. Kontaktdaten im Header als Kontaktleiste einbauen, wie zum Beispiel hier:

C.

Trust-Elemente platzieren — z.B. Jrusted Shop Logo und/oder Shopvote im Header und

Inklusive Mystery Shopping



FRAGEN?

YOUTUBE CHANNEL SEBASTIAN PROHASKA

https://www.youtube.com/c/ithelps-digital www.ithelps-digital.com
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