Kaufkraftstromanalyse Burgenland 2022
im Vergleich mit 2009 und Folgejahre

6 wichtige Kernaussagen ,
zum Kaufverhalten und &
Einzelhandelsstruktur
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Trend 1: Kaufkraft-Eigenbindung sinkt seit 2009! l

Kaufkraft-Eigenbindung des Burgenlandes
erreicht 2022 nur mehr 72,2 %!

Vor allem die Bezirke im Siidburgenland
verlieren hoch!
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Entwicklung Kaufkraft-Eigenbindung
Burgenland Gesamt
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Veranderung des Kauferverhalten - der ,,hybride“ Kunde
Abgrenzung der Kunden-Typologien
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Trend 2: Hohe Kaufkraftzufliusse erzeugen leicht —

positive Kaufkraftbilanz

Nur die hohen Kaufkraft-Zufliisse im
Ausmal von 787 Mio. € fuhren zu einer
positiven Kaufkraftbilanz!

Die Abhangigkeit von Umsatzen aus
anderen Regionen steigt weiter an, vor
allem aus den Nachbarlandern!
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Kaufkraft-Bilanzen - Burgenland Gesamt 2022
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Trend 3: Einzelhandelsumsatz 2022 uibersteigt —
bereits 2 Mrd. €

Der Einzelhandelsumsatz im
burgenlandischen Einzelhandel steigt
aufgrund des hohen Verkaufsflachen-

Wachstums deutlich an.
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Kaufkraft-Verteilung Burgenland im Vergleich 2009 bis
2022
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Trend 4: Online-Handel mit hoher Dynamik und
starkem Wachstum !

Der Anteil des Online-Handels 2022 am
Kaufkraft-Volumen ist seit 2009 bereits 5 x
so hoch prozentual angestiegen !

Lokaler und regionaler Einzelhandel
verstarkt digital ,,sichtbar*
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Online-Handel Gesamt im Vergleich 2009 bis 2022
(in % der Kaufkraft-Abfliisse Burgenland gesamt)
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Digitale Kanale der Handelsunternehmen im Burgenland 2022
(in % der befragten Unternehmen)
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Trend 5: Verkaufsflachensteigerung zu Lasten der
Innenstadte/Ortskerne !

Weitere dezentrale Steigerung der
Verkaufsflachen gegenuber 2019, vor allem
durch Entwicklungen in den Bezirken
Neusiedl (Parndorf, Kittsee,...), Oberwart
und Eisenstadt, schwachen
Innenstadte/Ortskerne weiter
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in TSD m2

700,0

600,0

500,0 -

400,0 -

300,0 -

200,0 -

100,0 -

0,0

Verkaufsflache Burgenland Gesamt im
Vergleich 2009, 2019 und 2022 (in Tsd m?2)

Restorte
Gesamt: 590,1 Zentralorte
Gesamt: 229.5
140,3 G :
1444 esamt-—4/0,1—
I 1203

+26 % Verkaufsflachen-Steigerung gegentber 2009

4498 4149
3498
N +16 % Verkaufsflachen-Steigerung
Gegeniiber 2009
2022 2019 2009

Hschaffenwir

Eine Initiative der [TI[A[*) o=



Verkaufsflachen-Bilanz

nach Bezirks-Vororten
Burgenland 2022

Verkaufsflache Burgenland Zentralorte im
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Entwicklung Verkaufsflachen-Verteilung nach Lagen im
Vergleich 2009, 2016 und 2022

Zentralorte Burgenland Gesamt -
in % der Gesamtflache
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Trend 6: Weitere Steigerung der Filialisierung!

Burgenland hat hochste Dichte an
(GroBketten und internationalen)
Filialbetrieben in Gesamt Osterreich
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Entwicklung Filialisierungsgrad im Vergleich 2009 und 2022
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Austauschbarkeit ?
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Einzigartigkeit ?
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,Fruher war selbst
die Zukunft
besser.

Karl Valentin
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