
SEO-OPTIMIERUNG &
KI UNTERSTÜTZUNG 
FÜR BESSERE RANKINGS

24. September 2025 (15:00-16:40 Uhr)



NICO HINGER
Geschäftsführer von KOMMA99
Performance Marketing Agentur aus Wien

SEO Enthusiast seit 2017



WAS IST SEO?
UND WAS IST ES NICHT?



SUCHMASCHINENOPTIMIERUNG (SEO)

“...bezeichnet Maßnahmen, die dazu dienen, die 
Sichtbarkeit einer Website/ eines Webshops und 
ihrer Inhalte für Benutzer einer Websuchmaschine 

zu erhöhen. “

https://de.wikipedia.org/wiki/Website
https://de.wikipedia.org/wiki/Suchmaschine


ORGANISCHES SUCHERGEBNIS



BEZAHLTE WERBUNG (GOOGLE ADS)



VS

SEA: “MIETWOHNUNG” SEO: “HAUSBAU”

KURZWEILIG ODER NACHHALTIG?



WAS SIND SUCHMASCHINEN 
UND WIE FUNKTIONIEREN SIE?



79%



1) CRAWLING 

Spezielle Programme („Crawler“ oder „Bots“) 
durchforsten das Internet. Sie folgen Links von einer 
Seite zur nächsten, sammeln Inhalte und prüfen 
regelmäßig auf Aktualisierungen.



2) INDEXIERUNG

Die gesammelten Inhalte werden in einer riesigen 
Datenbank (Index) gespeichert. Durch die Analyse 
werden sie nach Relevanz geordnet und bewertet. 



3) RANKING (BEWERTUNG)

Wenn jemand eine Suchanfrage stellt, durchsucht 
die Suchmaschine den Index – nicht das „Live-
Internet“.  Ein komplexer Algorithmus bewertet die 
gefundenen Seiten nach hunderten Faktoren. 



KURZ GESAGT:

Suchmaschinen sammeln Inhalte (Crawling), 
speichern sie (Indexierung) und sortieren sie nach 
Relevanz (Ranking), um bei einer Suchanfrage die 
passendsten Ergebnisse auszuspielen.



WIE FUNKTIONIERT 
DER GOOGLE 

ALGORITHMUS?



DER GOOGLE ALGORITHMUS

“...bestimmt, welche Seiten bei einer Suchanfrage 
auf den oberen Plätzen der Suchergebnisse 

erscheinen.“



DER FOKUS LIEGT AUF ...

Dabei spielen Hunderte Rankingfaktoren eine Rolle, z.B. 
Keywords & Kontext, Qualität & Expertise, Nutzererfahrung, 
Backlinks, und vieles mehr.



DER GOOGLE ALGORITHMUS WIRD 
REGELMÄSSIG ADAPTIERT

=
“ALGORITHMUS UPDATES”



ZIEL: NUTZERERLEBNIS VERBESSERN



RANKINGFAKTOREN VS. 
RANKINGSIGNALE

Rankingfaktoren sind offizielle Dimensionen, nach denen 
Google die Qualität und Relevanz einer Seite einordnet. z.B. 
die Ladezeit, die Erreichbarkeit, Backlinks, etc. 



RANKINGFAKTOREN VS. 
RANKINGSIGNALE

Rankingfaktoren sind offizielle Dimensionen, nach denen 
Google die Qualität und Relevanz einer Seite einordnet. z.B. 
die Ladezeit, die Erreichbarkeit, Backlinks, etc. 

Rankingsignale sind konkrete, messbare Datenpunkte, die 
das Ranking beeinflussen können. z.B. die Verweildauer, 
Absprungrate oder Interaktion mit der Seite. 



DIE 4 SEO SÄULEN



DIE 4 SEO SÄULEN

TECHNIK



DIE 4 SEO SÄULEN

TECHNIK CONTENT



DIE 4 SEO SÄULEN

TECHNIK CONTENT DESIGN

ONPAGE SEO



DIE 4 SEO SÄULEN

TECHNIK CONTENT DESIGN BACKLINKS

ONPAGE SEO OFFPAGE SEO



DAS ZÄHLT HEUTE

Qualität (Technik, Content)



DAS ZÄHLT HEUTE

Qualität (Technik, Content)
UX: Erwartungshaltung erfüllen (Content, Design)
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DAS ZÄHLT HEUTE

Qualität (Technik, Content)
UX: Erwartungshaltung erfüllen (Content, Design)

Usability: Einfache Nutzbarkeit (Design)
Vertrauenswürdigkeit (Backlinks, Trust Signale)



NACHHALTIGES SEO ENDET NIE



SEO TECHNIK
ANALYSE & OPTIMIERUNG



SEO TECHNIK

SEO-Technik umfasst die Optimierung der technischen Aspekte 
einer Website, wie Ladezeit, Mobile-Friendliness und Crawlbarkeit, 

um bessere Rankings in Suchmaschinen zu erzielen.



ONPAGE-ANALYSE

Ladezeit

Analyse des technischen SEO-Zustands

Erreichbarkeit

Überschriftenhierarchie

SERP Snippet

Bilder SEO

Und, und, und ....



SERP SNIPPET

TITLE

META BESCHREIBUNG



ONPAGE ANALYSE TOOL: SOERCH.DE







https://search.google.com/search-console

ONPAGE ANALYSE TOOL: 
GOOGLE SEARCH CONSOLE

https://search.google.com/search-console


https://pagespeed.web.dev/analysis

PAGESPEED TOOL: 
GTMETRIX ODER GOOGLE PAGESPEED INSIGHTS

https://pagespeed.web.dev/analysis






https://chromewebstore.google.com/detail/seo-meta-in-1-click/bjogjfinolnhfhkbipphpdlldadpnmhc?hl=de

https://chromewebstore.google.com/detail/detailed-seo-extension/pfjdepjjfjjahkjfpkcgfmfhmnakjfba

TIPP FÜR SCHNELLE ANALYSE:

https://chromewebstore.google.com/detail/seo-meta-in-1-click/bjogjfinolnhfhkbipphpdlldadpnmhc?hl=de
https://chromewebstore.google.com/detail/detailed-seo-extension/pfjdepjjfjjahkjfpkcgfmfhmnakjfba




SEO-TECHNIK 
OPTIMIERUNGSBEREICHE



INFORMATIONSARCHITEKTUR
Merke: Mit wenigen Klicks ans Ziel



SITEMAP
Index vorhandener Seiten für Crawling-Prozess



SINNVOLLE URL-STRUKTUR
“Sprechende URLs” verwenden

Tipp: Keyword in URL-Pfad verwenden



MOBILE FIRST PRINZIP
Mobile Optimierung als Must Have



INTERNE VERLINKUNG

• SEO-relevante Seiten IMMER ins Menü (Header oder Footer)!

• Sofern die Möglichkeit besteht interne Verlinkungen setzen 
(v.a. bei informationsorientierten Seiten). 



KEINE “404-SEITEN”

• Es dürfen keine Seiten ohne Inhalt aufrufbar sein

• Für diese Seiten muss ein Redirect (Weiterleitung) 
eingerichtet werden



LADEZEIT

• Bestenfalls unter 2 Sekunden (Check über GTMetrix)

• Schnelle Server-Reaktionszeit (Check über GTMetrix)

• Videos extern einbetten (z.B. über Youtube)

• Bildkomprimierung und jpeg oder  webP (kraken.io)

https://kraken.io/


TECHNIK TRIFFT INHALT

• Auf jeder Seite muss eine H1 definiert sein

• Für jede Seite muss die H1, Title und Meta Beschreibung einzigartig sein

• Die Überschriftenhierarchie muss korrekt gesetzt werden

• Für jede Seite muss eine H1, Title und Meta Beschreibung definiert sein



KI TIPP



KEYWORDS
RECHERCHE & STRATEGIE



WAS SIND KEYWORDS?

Keywords sind die Suchbegriffe, die Nutzer:innen in Google & Co. 
eingeben, um Informationen, Produkte oder Dienstleistungen zu finden. 
Sie bilden die Grundlage für die Suchmaschinenoptimierung, weil 
Suchmaschinen Webseiten danach bewerten, wie relevant und 
hilfreich sie zu diesen Begriffen sind.



ARTEN VON KEYWORDS

• Short-Tail-Keywords (allgemein, z. B. Schuhe) → hohes Suchvolumen, 
starke Konkurrenz.

• Long-Tail-Keywords (konkreter, z. B. rote Laufschuhe Damen kaufen) → 
weniger Suchvolumen, aber gezielter und meist besser für Conversions.

• Informational Keywords (Was ist…, wie funktioniert…) → für Blogbeiträge, 
Ratgeber etc.

• Transactional/Commercial Keywords (kaufen, buchen, Preis) → für 
Landingpages, Shops.







SUCHINTENTION HERAUSFINDEN

LOGIK 
ODER 
BLICK AUF DEN MITBEWERB



KEYWORD-RECHERCHE

Relevant für meine Branche

Recherche relevanter Keywords

Suchvolumen ab 50/Monat aufwärts

Suchintention passend



https://chromewebstore.google.com/detail/keyword-surfer/bafijghppfhdpldihckdcadbcobikaca?pli=1

TIPP: Verwende den kostenfreien Keyword Surfer 

https://chromewebstore.google.com/detail/keyword-surfer/bafijghppfhdpldihckdcadbcobikaca?pli=1


KI TIPP





SO GEHST DU VOR

Recherchiere Keywords, die aus deiner Sicht Sinn machen

Recherche relevanter Keywords

Achte auf Vorschläge, die dir von den Tools gemacht werden

Sammle Keywords und deren Synonyme in Clustern

Ermittle immer eine passende Zielseite pro Cluster!



BEISPIEL

newsletter agentur (SuVo 150/Monat)

Perferkter Cluster

E-Mail marketing agentur (SuVo 180/Monat)

Mail marketing agentur (SuVo 120/Monat)

Zielseite: komma99.at/newsletter-mail-agentur/



ERKENNTNISSE DURCH KW-RECHERCHE

Du weißt, unter welchen Keywords du ranken willst

Du weißt, welche Zielseiten dafür relevant sind

Du hast Synonyme in einem Cluster zusammengefasst

Max. 7 
Keywords 

pro Cluster



SEO CONTENT
OPTIMIERUNG MIT UND OHNE KI



SEO CONTENT

SEO-Content bezieht sich auf die Erstellung von Inhalten, die für 
Suchmaschinen optimiert sind und gleichzeitig Mehrwert für die 

Nutzer bieten. Dies beinhaltet die Verwendung relevanter 
Keywords, eine klare Struktur, hochwertige und informative 

Texte, sowie die Optimierung von Meta-Tags und Überschriften. 



DER ERSTE 
BERÜHRUNGSPUNKT?



SERP SNIPPET

TITLE

META BESCHREIBUNG



SERP SNIPPET MUST HAVES

• Max. Anzahl der Zeichen berücksichtigen 

https://komma99.at/serp-snippet-generator/
https://komma99.at/serp-snippet-generator/


SERP SNIPPET LÄNGE

WIRD GEKÜRZT!



SERP SNIPPET MUST HAVES

• Max. Anzahl der Zeichen berücksichtigen 

• Fokus-Keyword in Title und Meta-Beschreibung

• Vorteile in die Meta Beschreibung

• An Mitbewerb orientieren!

• Call To Action in die Meta-Beschreibung

https://komma99.at/serp-snippet-generator/
https://komma99.at/serp-snippet-generator/




https://komma99.at/serp-snippet-generator/
https://komma99.at/serp-snippet-generator/


KI TIPP



DER ZWEITE 
BERÜHRUNGSPUNKT?



DIE ZIELSEITE (LANDING PAGE)



ÜBERSCHRIFTENHIERARCHIE

• 1x H1 (Hauptüberschrift)

• 1x H2 (Teaser)

• Mehrmals H3, H4, etc. 

• Keyword MUSS in H1 und H2; wenn möglich auch H3 etc. 



ÜBERSCHRIFTEN BEST PRACTICE
Fokus-Keyword: Hautarzt Wien

• H1: Max Mustermann - Ihr kompetenter Hautarzt in Wien

• H2: Als Hautarzt im Raum Wien bin ich Ihr Ansprechpartner für gesunde und schöne 
Haut

• H3: Spezialgebiete Hautarzt Wien

• H4: Muttermalbehandlung
• H4: Muttermalentfernung

• H3: Leistungen Hautarzt Wien



WAS FEHLT?
DER TEXT ZWISCHEN DEN 

ÜBERSCHRIFTEN



SEO-TEXT VORGANGSWEISE

1.   Mitbewerbsanalyse





SEO-TEXT VORGANGSWEISE

1.   Mitbewerbsanalyse

2.   Strukturierung des Inhalts



KI TIPP



SEO-TEXT VORGANGSWEISE

1.   Mitbewerbsanalyse

2.   Strukturierung des Inhalts

3.   Grobe Texterstellung 



SEO-TEXT VORGANGSWEISE

1.   Mitbewerbsanalyse

2.   Strukturierung des Inhalts

3.   Grobe Texterstellung 

4.   Finaler Check durch WDF*IDF

https://www.seobility.net/de/tf-idf-keyword-tool/


WDF*IDF
Within document frequency*Inverse document 

frequency“



WDF*IDF

Nötige Wortanzahl 
herausfinden

--> Durchschnitt 
nehmen



WDF*IDF

Welche Wörter sollten noch  verwendet 
werden?



WDF*IDF

Text hier 
einfügen



KI TIPP



SEO DESIGN
USABILITY & UX



SEO DESIGN

...bezieht sich auf die Gestaltung einer Website, die sowohl 
benutzerfreundlich als auch suchmaschinenoptimiert ist. Ziel ist 

es, eine positive Nutzererfahrung zu schaffen und gleichzeitig 
Suchmaschinen-Crawlern zu ermöglichen, die Seite effizient zu 
indexieren und zu bewerten, um bessere Rankings zu erzielen.





ALLES STARTET MIT DEM ATF

= Above the Fold



DIE 3 SEKUNDEN-REGEL

• Was gibt es hier? Produkte, Dienstleistung

• Welche Vorteile gibt es für mich? Im Vergleich zum 
Mitbewerb

• Was ist mein nächster Schritt? Call-To-Action



DAS MUSS IN DEN ATF

• H1 mit Fokus-Keyword

• H2 mit Fokus-Keyword

• Vorteile (z.B. mit Bullet Points)

• Call-To-Action (z.B. Button “Jetzt kontaktieren”)





IM WEBDESIGN ZU BEACHTEN

• Achte auf die mobile Optimierung

• Einfache Menüstruktur (weniger ist mehr)

• Überschriften als “Anker”

• Roter Faden - wenige Klicks

• Balance zwischen Text und Bild

• Max. 2 Schriftarten & Farben



KI TIPP



BACKLINKS
ANALYSE & STRATEGIE



Backlinks sind Verlinkungen von externen Websites auf die eigene 
Website. Sie gelten als Empfehlungssignal für Suchmaschinen und 
sind ein zentraler Rankingfaktor. Hochwertige Backlinks von 
thematisch relevanten und vertrauenswürdigen Quellen verbessern 
Sichtbarkeit und Autorität der Website.

WAS SIND BACKLINKS?



BACKLINK-ANALYSE
Analyse der aktuellen Backlink-Stärke



BACKLINK-ANALYSE

Ermittlung des aktuellen “Backlink-Profils”

Analyse der aktuellen Backlink-Stärke



BACKLINK-ANALYSE
Analyse der aktuellen Backlink-Stärke

Über Tools möglich - TIPP: LRT SEO Toolbar 

Ermittlung des aktuellen “Backlink-Profils”



BACKLINK-ANALYSE
Analyse der aktuellen Backlink-Stärke

Über Tools möglich - TIPP: LRT SEO Toolbar 

Fokus auf: P*T (Power und Trust)

Ermittlung des aktuellen “Backlink-Profils”



BACKLINK-ANALYSE
Analyse der aktuellen Backlink-Stärke

Über Tools möglich - TIPP: LRT SEO Toolbar 

Welche Backlinks vorhanden sind, kann in der der GSC 
eingesehen werden

Ermittlung des aktuellen “Backlink-Profils”

Fokus auf: P*T (Power und Trust)

https://search.google.com/search-console


Aktivieren

P*T ablesen







BACKLINKAUFBAU

Backlink-Aufbau im Bereich SEO bezeichnet die gezielte 
Gewinnung von externen Links, die von anderen Webseiten auf 

die eigene Website verweisen. Diese Backlinks signalisieren 
Suchmaschinen wie Google die Relevanz und 

Vertrauenswürdigkeit der Seite, was sich positiv auf das Ranking 
in den Suchergebnissen auswirken kann.



https://chromewebstore.google.com/detail/link-research-seo-toolbar/eagkigdnclikabndlojagifehppodooi?pli=1

GOOD TO KNOW

• Hochwertige Backlinks von vertrauenswürdigen und thematisch passenden Seiten 
sind dabei besonders wertvoll.

• Die Position des Links auf der Seite beeinflusst die Backlink-Stärke.

• Der Anker-Text sollte sinnvoll gewählt werden. 

• Die verweisende Seite sollte stärker als deine eigene sein. 

https://chromewebstore.google.com/detail/link-research-seo-toolbar/eagkigdnclikabndlojagifehppodooi?pli=1


WIE KÖNNEN BACKLINKS 
AUFGEBAUT WERDEN?



MÖGLICHKEITEN BL-AUFBAU

• Linktausch oder Linkpartnerschaften 

• Verlinkungen durch Kunden

• Gastbeiträge

• Erwähnungen durch Influencer oder Experten

• Content Marketing (Ratgeber, Case Studies, Blog, etc.) 

• Pressemitteilungen

• Firmenverzeichnisse



KI TIPP



SEO KPIS
ERFOLGSANALYSE



KPIS SIND MESSBARE ZIELE UND KENNZAHLEN, 

DIE FÜR EIN SPÄTERES CONTROLLING ALS 

MESSINDIKATOR DIENEN



WAS KÖNNTEN MESSBARE 
SEO KPIS SEIN?



“ZUM STICHTAG XX.XX.XXXX IST DIE LANDING PAGE 

WWW.XYZ.AT MIT DEM SUCHBEGRIFF “XYZ” AUF 

GOOGLE SEITE 1 POSITIONIERT”



“IM  ZEITRAUM XX.XX.XXXX BIS XX.XX.XXXX WERDEN 

ÜBER DIE ORGANISCHE SUCHE XX ANFRAGEN 

GENERIERT”



“ZUM STICHTAG XX.XX.XXXX KANN IM VERGLEICH 

DER LETZTEN 6 MONATE MIT DEN VORHERIGEN 6 

MONATEN EIN TRAFFIC-ZUWACHS ÜBER DIE 

ORGANISCHE SUCHE VON XX% ERZIELT WERDEN. 



SEO DATENMESSUNG

Datenmessung im Bereich SEO bezieht sich auf das Sammeln und 
Analysieren von Leistungskennzahlen (KPIs) wie organischer Traffic, 

Ranking-Positionen, Klickrate (CTR), Verweildauer und Absprungrate. 



CONVERSION TRACKING

... bezeichnet den Teil der Website-Analytik, der die 
Effektivität misst, mit der ein adressierter 

Personenkreis dazu bewogen wird, gewünschte 
Aktionen durchzuführen. 

https://de.wikipedia.org/wiki/Web_Analytics
https://de.wikipedia.org/wiki/Web_Analytics
https://de.wikipedia.org/wiki/Web_Analytics
https://de.wikipedia.org/wiki/Effektivit%C3%A4t


SINNVOLLE KPIS

• SEO Rankings “Keyword Monitoring”



• SEO Rankings “Keyword Monitoring”

• Allgemeine Metriken: Zugriffe, Quelle, Absprungrate, 
Verweildauer, etc.

SINNVOLLE KPIS



• SEO Rankings “Keyword Monitoring”

• Allgemeine Metriken: Zugriffe, Quelle, Absprungrate, 
Verweildauer, etc.

• Spezifische Metriken: Anzahl Anfragen, Anzahl 
Downloads, Terminbuchungen, etc. 

SINNVOLLE KPIS



https://suite.xovi.net

http://seobility.net

TOOL EMPFEHLUNG “RANKING CHECK”

https://suite.xovi.net
http://seobility.net




https://analytics.google.com

TOOL EMPFEHLUNG “DATENMESSUNG”

https://analytics.google.com


https://analytics.google.com

“Organic Search” = SEO

https://analytics.google.com


https://analytics.google.com

(Conversion Tracking)

https://analytics.google.com


KI TIPP



SEO & KI
ZUKUNFTSTRENDS



VERÄNDERUNG DER SERP 
(SUCHERGEBNISSEITE)

AKTUELLE ERKENNTNISSE

Direkte Beantwortung auf der SERP



AKTUELLE ERKENNTNISSE

Vor allem bei informationsorientierten 
Suchen ist kein Aufruf der Landing Page 
mehr notwendig



Webseiten, die in Suchmaschinen wie 
Google positioniert sind, sind es auch in KI-
Programmen wie z.B. ChatGPT

Unsere Analysen zeigen, dass bei 
transaktionsorientierten Suchanfragen die 
Entscheidung nicht über KI-Programme 
erfolgt.



EIN BLICK IN DIE ZUKUNFT

Weniger Klicks bei “Info-Keywords”

⟶ KI gibt Antworten direkt → weniger Traffic über klassische Suchergebnisse.

⟶ Dafür wichtiger: „Brand Mentions“ und Sichtbarkeit in Antworten.



EIN BLICK IN DIE ZUKUNFT

Starker Fokus auf Content

⟶ Inhalte müssen so gestaltet sein, dass sie in dialogischen Kontexten (Fragen/Antworten) 

Sinn ergeben.

⟶ Beispiel: Nutzer fragt ChatGPT → deine Website wird als Quelle genannt.



EIN BLICK IN DIE ZUKUNFT

Fokus auf Tiefe

⟶ KI-User fragen extrem spezifisch 

→ Inhalte müssen diese Tiefe abdecken.



Vor allem bei informationsorientierten Suchen verlieren Webseiten an Bedeutung. Das Ziel 
von Suchmaschinen wie Google ist es, Fragen direkt auf der Suchergebnisseite zu 

beantworten. 

Bei transaktionsorientierten Suchen wollen Menschen immer vergleichen. Hier kann es sein, 
dass zukünftig andere Tools (wie ChatGPT) für die fokussierte personalisierte Suche genutzt 
werden, um Entscheidungen zu erleichtern. Hierfür zählt eine Positonierung unter den TOP 3. 

FAZIT ENTWICKLUNG



TIPPS ZUR 
OPTIMIERUNG FÜR DIE KI



TECHNISCHES SEO BLEIBT BASIS

• Ladezeit, Mobile-Optimierung, saubere URL-Struktur, etc.

• Auch KI-Assistenten greifen auf strukturierte Daten zurück → wichtig für Sichtbarkeit.



NUTZERZENTRIERTER CONTENT

• KI-gestützte Suchsysteme (ChatGPT, etc.) wollen direkt Antworten liefern.

• Deshalb: Inhalte müssen klar, präzise, verständlich und thematisch umfassend sein.

• Struktur (Überschriften, Listen, FAQs) ist entscheidend, damit KI-Modelle die Infos gut 

analysieren können.



SEMANTIK STATT KEYWORDS

• KI versteht Synonyme, Zusammenhänge und die Suchintention.

• Klassisches Keyword-Stuffing verliert zum Glück weiter an Bedeutung.

• Wichtig: Themen-Cluster und semantisch relevante Begriffe abdecken.



E-E-A-T (EXPERIENCE, EXPERTISE, 
AUTHORITATIVENESS, TRUSTWORTHINESS)

• KI zieht Inhalte stärker aus seriösen, vertrauenswürdigen Quellen.

• Autor:innen-Kennzeichnung, Quellenangaben, aktuelle Daten → helfen bei der 

Auffindbarkeit.

• FAQ-Bereiche, direkte Definitionen, How-to-Guides.

• KI sucht Antwortblöcke, die man direkt zitieren kann.



BEISPIEL

Informatives Online-Magazin zum Thema “Laufsport”

Ziel: Sichtbarkeit für Suchbegriffe rund um das Thema “Laufen”, 

spezifisch für das Keyword “lauftipps”



Laufsport

Training Ernährung Gesundheit Ausstattung

Trainingspläne

Lauftraining

Basiswissen

Thriatlontrain.

Krafttraining

Rezepte

Gesund essen

Supplements

Sport-Ernähr.

Wettkampf-Ern.

Vorteile Laufen

Verletzungen

Pflege

Tipps

Mentales

Schuhe

Kleidung

Elektronik



FRAGEN?
VIELEN DANK FÜR DIE AUFMERKSAMKEIT!
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