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WAS IST SEO?
UND WAS IST ES NICHT?



SUCHMASCHINENOPTIMIERUNG (SEO)

ŷŚŚŚÃÍĬÍßÄÞóÍĐƇX·ďó·ÞòÍóśƇÉßÍƇÉ·ĬĔƇÉßÍóÍóśƇÉßÍƇ
Sichtbarkeit einer Website / eines Webshops  und 
ßÞĆÍĆƇEóÞ·ìĐÍƇÙĘĆƇ*ÍóĔĐĬÍĆƇÍßóÍĆƇWebsuchmaschine  

ĬĔƇÍĆÞüÞÍóŚƇŷ

https://de.wikipedia.org/wiki/Website
https://de.wikipedia.org/wiki/Suchmaschine


ORGANISCHES SUCHERGEBNIS



BEZAHLTE WERBUNG (GOOGLE ADS)



VS

p4 ŜƇŷXE4v§^DYzY@Ÿ p4^ŜƇŷD zp* zŸ

KURZWEILIG ODER NACHHALTIG?



WAS SIND SUCHMASCHINEN 
UND WIE FUNKTIONIEREN SIE?



79%



1) CRAWLING 

Spezielle Programme ŪŶ+Ć·ĠìÍĆŷ oder  Ŷ*øĐĊŷū 
durchforsten  das Internet . Sie folgen Links von einer 
Seite zur nächsten,  sammeln  Inhalte  und prüfen  
regelmäßig  auf Aktualisierungen .



2) INDEXIERUNG

Die gesammelten  Inhalte werden  in einer riesigen 
Datenbank  (Index)  gespeichert . Durch die Analyse 
werden  sie nach Relevanz  geordnet  und bewertet . 



3) RANKING (BEWERTUNG)

Wenn jemand  eine Suchanfrage stellt,  durchsucht  
die Suchmaschine  den Index Ų nicht  das ŶRßğÍ-
EóĐÍĆóÍĐŷ.  Ein komplexer  Algorithmus  bewertet  die 
gefundenen  Seiten nach hunderten  Faktoren. 



KURZ GESAGT:

Suchmaschinen  sammeln  Inhalte (Crawling ), 
speichern  sie (Indexierung ) und sortieren  sie nach 
Relevanz (Ranking ), um bei  einer Suchanfrage die 
passendsten  Ergebnisse auszuspielen.



WIE FUNKTIONIERT 
DER GOOGLE 

ALGORITHMUS?



DER GOOGLE ALGORITHMUS

ŷŚŚŚÃÍĊĐßòòĐśƇĠÍìÄÞÍƇpÍßĐÍóƇÃÍßƇÍßóÍĆƇpĔÄÞ·óÙĆ·ÚÍƇ
·ĔÙƇÉÍóƇøÃÍĆÍóƇiì»ĐĬÍóƇÉÍĆƇpĔÄÞÍĆÚÍÃóßĊĊÍƇ

ÍĆĊÄÞÍßóÍóŚŷ



DER FOKUS LIEGT AUF ...

Dabei spielen  Hunderte  Rankingfaktoren  eine Rolle, z.B. 
Keywords  & Kontext,  Qualität  & Expertise, Nutzererfahrung,  
Backlinks, und vieles mehr .



DER GOOGLE ALGORITHMUS WIRD 
l4@4RX"ppE@Ƈ 0 ivE4lv

=
ŷ R@^lEvDXzpƇzi0 v4pŸ



ZIEL: NUTZERERLEBNIS VERBESSERN



RANKINGFAKTOREN VS. 
RANKINGSIGNALE

Rankingfaktoren  sind offizielle  Dimensionen, nach denen  
Google die kĔ·ìßĐ»Đ und  Relevanz  einer  Seite  einordnet . z.B. 
die Ladezeit, die Erreichbarkeit,  Backlinks, etc . 



RANKINGFAKTOREN VS. 
RANKINGSIGNALE

Rankingfaktoren  sind offizielle  Dimensionen, nach denen  
Google die kĔ·ìßĐ»Đ und  Relevanz  einer  Seite  einordnet . z.B. 
die Ladezeit, die Erreichbarkeit,  Backlinks, etc . 

Rankingsignale  sind konkrete,  messbare  Datenpunkte,  die 
das Ranking beeinflussen  können. z.B. die Verweildauer,  
Absprungrate  oder  Interaktion  mit  der  Seite. 



0E4ƇŉƇp4^Ƈp"zR4Y



0E4ƇŉƇp4^Ƈp"zR4Y

TECHNIK



0E4ƇŉƇp4^Ƈp"zR4Y

TECHNIK CONTENT



0E4ƇŉƇp4^Ƈp"zR4Y

TECHNIK CONTENT DESIGN

ONPAGE SEO



0E4ƇŉƇp4^Ƈp"zR4Y

TECHNIK CONTENT DESIGN BACKLINKS

ONPAGE SEO OFFPAGE SEO



0 pƇ³"DRvƇD4zv4

Qualität (Technik, Content)



0 pƇ³"DRvƇD4zv4

Qualität (Technik, Content)
UX: Erwartungshaltung erfüllen (Content, Design)



0 pƇ³"DRvƇD4zv4

Qualität (Technik, Content)
UX: Erwartungshaltung erfüllen (Content, Design)

Usability: Einfache Nutzbarkeit (Design)



0 pƇ³"DRvƇD4zv4

Qualität (Technik, Content)
UX: Erwartungshaltung erfüllen (Content, Design)

Usability: Einfache Nutzbarkeit (Design)
Vertrauenswürdigkeit (Backlinks, Trust Signale)



NACHHALTIGES SEO ENDET NIE



SEO TECHNIK
ANALYSE & OPTIMIERUNG



SEO TECHNIK

SEO- Technik umfasst die Optimierung der technischen Aspekte 
einer Website, wie Ladezeit, Mobile - Friendliness und Crawlbarkeit, 

um bessere Rankings in Suchmaschinen zu erzielen.



ONPAGE- ANALYSE

Ladezeit

Analyse des technischen SEO - Zustands

Erreichbarkeit

Überschriftenhierarchie

SERP Snippet

Bilder SEO

Und, und, und ....



SERP SNIPPET

TITLE

META BESCHREIBUNG



ONPAGE ANALYSE TOOL: SOERCH.DE







https://search.google.com/search-console

ONPAGE ANALYSE TOOL: 
GOOGLE SEARCH CONSOLE

https://search.google.com/search-console


https://pagespeed.web.dev/analysis

PAGESPEED TOOL: 
GTMETRIX ODER GOOGLE PAGESPEED INSIGHTS

https://pagespeed.web.dev/analysis






https://chromewebstore.google.com/detail/seo-meta-in-1-click/bjogjfinolnhfhkbipphpdlldadpnmhc?hl=de

https://chromewebstore.google.com/detail/detailed-seo-extension/pfjdepjjfjjahkjfpkcgfmfhmnakjfba

vEiiƇ?~lƇp+DY4RR4Ƈ Y R­p4Ŝ

https://chromewebstore.google.com/detail/seo-meta-in-1-click/bjogjfinolnhfhkbipphpdlldadpnmhc?hl=de
https://chromewebstore.google.com/detail/detailed-seo-extension/pfjdepjjfjjahkjfpkcgfmfhmnakjfba




SEO- TECHNIK 
OPTIMIERUNGSBEREICHE



INFORMATIONSARCHITEKTUR
Merke: Mit wenigen Klicks ans Ziel



SITEMAP
Index vorhandener Seiten für Crawling - Prozess



SINNVOLLE URL- STRUKTUR
ŷpăĆÍÄÞÍóÉÍƇzlRĊŸƇğÍĆĠÍóÉÍó

Tipp: Keyword in URL- Pfad verwenden



MOBILE FIRST PRINZIP
Mobile Optimierung als Must Have



INTERNE VERLINKUNG

ÅSEO-ĆÍìÍğ·óĐÍƇpÍßĐÍóƇEXX4lƇßóĊƇXÍóĘƇŪDÍ·ÉÍĆƇøÉÍĆƇ?øøĐÍĆūş

ÅpøÙÍĆóƇÉßÍƇXüÚìßÄÞêÍßĐƇÃÍĊĐÍÞĐƇßóĐÍĆóÍƇ¦ÍĆìßóêĔóÚÍóƇĊÍĐĬÍóƇ
(v.a. bei informationsorientierten Seiten). 



P4EY4ƇŷŉŅŉ-p4Ev4YŸ

Å4ĊƇÉĘĆÙÍóƇêÍßóÍƇpÍßĐÍóƇøÞóÍƇEóÞ·ìĐƇ·ĔÙĆĔÙÃ·ĆƇĊÍßó

Å?ĘĆƇÉßÍĊÍƇpÍßĐÍóƇòĔĊĊƇÍßóƇlÍÉßĆÍÄĐƇŪ§ÍßĐÍĆìÍßĐĔóÚūƇ
eingerichtet werden



LADEZEIT

Å*ÍĊĐÍóÙ·ììĊƇĔóĐÍĆƇŇƇpÍêĔóÉÍóƇŪ+ÞÍÄêƇĘÃÍĆƇ@vXÍĐĆßĥū

ÅSchnelle Server -lÍ·êĐßøóĊĬÍßĐƇŪ+ÞÍÄêƇĘÃÍĆƇ@vXÍĐĆßĥū

Å¦ßÉÍøĊƇÍĥĐÍĆóƇÍßóÃÍĐĐÍóƇŪĬŚ*ŚƇĘÃÍĆƇ­øĔĐĔÃÍū

ÅBildkomprimierung und jpeg oder  webP ( kraken.io )

https://kraken.io/


TECHNIK TRIFFT INHALT

ÅAuf jeder Seite muss eine  H1 definiert sein

ÅFür jede Seite muss die H1, Title und Meta Beschreibung einzigartig  sein

ÅDie ~ÃÍĆĊÄÞĆßÙĐÍóÞßÍĆ·ĆÄÞßÍ muss korrekt gesetzt werden

ÅFür jede Seite muss eine H1, Title und Meta Beschreibung definiert  sein



KI TIPP



KEYWORDS
RECHERCHE & STRATEGIE



WAS SIND KEYWORDS?

Keywords  sind die Suchbegriffe , die Nutzer:innen in Google & Co. 
eingeben, um Informationen,  Produkte  oder  Dienstleistungen  zu finden . 
Sie bilden  die Grundlage  ÙĘĆ die  Suchmaschinenoptimierung , weil 
Suchmaschinen  Webseiten  danach  bewerten,  wie relevant  und 
hilfreich  sie zu diesen  Begriffen  sind.



ARTEN VON KEYWORDS

ÅShort - Tail- Keywords  (allgemein, z. B. Schuhe) Ÿ hohes Suchvolumen, 
starke Konkurrenz.

ÅLong- Tail- Keywords  (konkreter, z. B. rote Laufschuhe Damen kaufen) Ÿ 
weniger Suchvolumen, aber gezielter und meist besser für Conversions.

ÅInformational Keywords  Ū§·ĊƇßĊĐŞśƇĠßÍƇÙĔóêĐßøóßÍĆĐŞūƇŸ für Blogbeiträge, 
Ratgeber etc.

ÅTransactional/Commercial Keywords  (kaufen, buchen, Preis) Ÿ für 
Landingpages, Shops.







SUCHINTENTION HERAUSFINDEN

LOGIK 
ODER 
BLICK AUF DEN MITBEWERB



KEYWORD- RECHERCHE

Relevant für meine Branche

Recherche relevanter Keywords

Suchvolumen ab 50/Monat aufwärts

Suchintention passend



https://chromewebstore.google.com/detail/keyword-surfer/bafijghppfhdpldihckdcadbcobikaca?pli=1

TIPP: Verwende den kostenfreien Keyword Surfer 

https://chromewebstore.google.com/detail/keyword-surfer/bafijghppfhdpldihckdcadbcobikaca?pli=1


KI TIPP





SO GEHST DU VOR

Recherchiere Keywords, die aus deiner Sicht Sinn machen

Recherche relevanter Keywords

Achte auf Vorschläge, die dir von den Tools gemacht werden

Sammle Keywords und deren Synonyme in Clustern

Ermittle immer eine passende Zielseite pro Cluster!



BEISPIEL

newsletter agentur (SuVo 150/Monat)

Perferkter Cluster

E- Mail marketing agentur (SuVo 180/Monat)

Mail marketing agentur (SuVo 120/Monat)

Zielseite: komma99.at /newsletter - mail - agentur/



ERKENNTNISSE DURCH KW- RECHERCHE

Du weißt, unter welchen Keywords du ranken willst

Du weißt, welche Zielseiten dafür relevant sind

Du hast Synonyme in einem Cluster zusammengefasst

Max. 7 
Keywords 

pro Cluster



SEO CONTENT
OPTIMIERUNG MIT UND OHNE KI



SEO CONTENT

SEO-+øóĐÍóĐƇÃÍĬßÍÞĐƇĊßÄÞƇ·ĔÙƇÉßÍƇ4ĆĊĐÍììĔóÚƇğøóƇEóÞ·ìĐÍóśƇÉßÍƇÙĘĆƇ
pĔÄÞò·ĊÄÞßóÍóƇøăĐßòßÍĆĐƇĊßóÉƇĔóÉƇÚìÍßÄÞĬÍßĐßÚƇXÍÞĆĠÍĆĐƇÙĘĆƇÉßÍƇ

Nutzer bieten. Dies beinhaltet die Verwendung relevanter 
Keywords, eine klare Struktur, hochwertige und informative 

Texte, sowie die Optimierung von Meta -v·ÚĊƇĔóÉƇ~ÃÍĆĊÄÞĆßÙĐÍóŚƇ



DER ERSTE 
*4l~DlzY@pizYPvš



SERP SNIPPET

TITLE

META BESCHREIBUNG



SERP SNIPPET MUST HAVES

ÅX·ĥŚƇ óĬ·ÞìƇÉÍĆƇ³ÍßÄÞÍóƇÃÍĆĘÄêĊßÄÞĐßÚÍóƇ

https://komma99.at/serp-snippet-generator/
https://komma99.at/serp-snippet-generator/


p4liƇpYEii4vƇR"Y@4

§El0Ƈ@4P~l³vş



SERP SNIPPET MUST HAVES

ÅX·ĥŚƇ óĬ·ÞìƇÉÍĆƇ³ÍßÄÞÍóƇÃÍĆĘÄêĊßÄÞĐßÚÍóƇ

ÅFokus - Keyword in Title und Meta - Beschreibung

ÅVorteile in die Meta Beschreibung

ÅAn Mitbewerb orientieren!

ÅCall To Action in die Meta - Beschreibung

https://komma99.at/serp-snippet-generator/
https://komma99.at/serp-snippet-generator/




https://komma99.at/serp-snippet-generator/
https://komma99.at/serp-snippet-generator/


KI TIPP



DER ZWEITE 
*4l~DlzY@pizYPvš



DIE ZIELSEITE (LANDING PAGE)



~*4lp+DlE?v4YDE4l l+DE4

ÅņĥƇDņƇŪD·ĔăĐĘÃÍĆĊÄÞĆßÙĐū

Å1x H2 (Teaser)

ÅMehrmals H3, H4, etc. 

ÅPÍĦĠøĆÉƇXzppƇßóƇDņƇĔóÉƇDŇŝƇĠÍóóƇòüÚìßÄÞƇ·ĔÄÞƇDňƇÍĐÄŚƇ



~*4lp+DlE?v4YƇ*4pvƇil +vE+4
Fokus- Keyword: Hautarzt Wien

ÅH1: Max Mustermann -  Ihr kompetenter Hautarzt in Wien

ÅDŇŜƇ ìĊƇD·ĔĐ·ĆĬĐƇßòƇl·ĔòƇ§ßÍóƇÃßóƇßÄÞƇEÞĆƇ óĊăĆÍÄÞă·ĆĐóÍĆƇÙĘĆƇÚÍĊĔóÉÍƇĔóÉƇĊÄÞüóÍƇ
Haut

ÅH3: Spezialgebiete Hautarzt Wien

ÅH4: Muttermalbehandlung
ÅH4: Muttermalentfernung

ÅH3: Leistungen Hautarzt Wien



WAS FEHLT?
DER TEXT ZWISCHEN DEN 

~*4lp+DlE?v4Y



SEO- TEXT VORGANGSWEISE

1.   Mitbewerbsanalyse





SEO- TEXT VORGANGSWEISE

1.   Mitbewerbsanalyse

2.   Strukturierung des Inhalts



KI TIPP



SEO- TEXT VORGANGSWEISE

1.   Mitbewerbsanalyse

2.   Strukturierung des Inhalts

3.   Grobe Texterstellung 



SEO- TEXT VORGANGSWEISE

1.   Mitbewerbsanalyse

2.   Strukturierung des Inhalts

3.   Grobe Texterstellung 

4.   Finaler Check durch WDF*IDF

https://www.seobility.net/de/tf-idf-keyword-tool/


WDF*IDF
Within document frequency*Inverse document 

ÙĆÍąĔÍóÄĦŷ



WDF*IDF

Nötige Wortanzahl 
herausfinden

-- > Durchschnitt 
nehmen



WDF*IDF

Welche Wörter sollten noch  verwendet 
werden?



WDF*IDF

Text hier 
einfügen



KI TIPP



SEO DESIGN
USABILITY & UX



SEO DESIGN

...bezieht sich auf die Gestaltung einer Website, die sowohl 
benutzerfreundlich als auch suchmaschinenoptimiert ist. Ziel ist 

es, eine positive Nutzererfahrung zu schaffen und gleichzeitig 
Suchmaschinen -+Ć·ĠìÍĆóƇĬĔƇÍĆòüÚìßÄÞÍóśƇÉßÍƇpÍßĐÍƇÍÙÙßĬßÍóĐƇĬĔƇ
indexieren und zu bewerten, um bessere Rankings zu erzielen.





ALLES STARTET MIT DEM ATF

= Above the Fold



DIE 3 SEKUNDEN- REGEL

ÅWas gibt es hier? Produkte, Dienstleistung

Å§ÍìÄÞÍƇ¦øĆĐÍßìÍƇÚßÃĐƇÍĊƇÙĘĆƇòßÄÞšƇIm Vergleich zum 
Mitbewerb

Å§·ĊƇßĊĐƇòÍßóƇó»ÄÞĊĐÍĆƇpÄÞĆßĐĐš Call - To- Action



DAS MUSS IN DEN ATF

ÅH1 mit Fokus- Keyword

ÅH2 mit Fokus - Keyword

ÅVorteile (z.B. mit Bullet Points)

ÅCall - To- ÄĐßøóƇŪĬŚ*ŚƇ*ĔĐĐøóƇŷOÍĐĬĐƇêøóĐ·êĐßÍĆÍóŸū





IM WEBDESIGN ZU BEACHTEN

ÅAchte auf die mobile Optimierung

Å4ßóÙ·ÄÞÍƇXÍóĘĊĐĆĔêĐĔĆƇŪĠÍóßÚÍĆƇßĊĐƇòÍÞĆū

Å~ÃÍĆĊÄÞĆßÙĐÍóƇ·ìĊƇŷ óêÍĆŸ

ÅRoter Faden -  wenige Klicks

ÅBalance zwischen Text und Bild

ÅMax. 2 Schriftarten & Farben



KI TIPP



BACKLINKS
ANALYSE & STRATEGIE



Backlinks sind Verlinkungen  von  externen  Websites  auf die eigene 
Website . Sie gelten  als Empfehlungssignal  für  Suchmaschinen  und 
sind ein zentraler  Rankingfaktor . Hochwertige  Backlinks von 
thematisch  relevanten  und vertrauenswürdigen  Quellen verbessern  
Sichtbarkeit  und Autorität  der  Website .

WAS SIND BACKLINKS?



BACKLINK- ANALYSE
Analyse der aktuellen Backlink - Stärke



BACKLINK- ANALYSE

4ĆòßĐĐìĔóÚƇÉÍĊƇ·êĐĔÍììÍóƇŷ*·Äêìßóê-iĆøÙßìĊŸ

Analyse der aktuellen Backlink - Stärke



BACKLINK- ANALYSE
Analyse der aktuellen Backlink - Stärke

Über Tools möglich -  TIPP: LRT SEO Toolbar 

4ĆòßĐĐìĔóÚƇÉÍĊƇ·êĐĔÍììÍóƇŷ*·Äêìßóê-iĆøÙßìĊŸ



BACKLINK- ANALYSE
Analyse der aktuellen Backlink - Stärke

Über Tools möglich -  TIPP: LRT SEO Toolbar 

Fokus auf: P*T (Power und Trust)

4ĆòßĐĐìĔóÚƇÉÍĊƇ·êĐĔÍììÍóƇŷ*·Äêìßóê-iĆøÙßìĊŸ



BACKLINK- ANALYSE
Analyse der aktuellen Backlink - Stärke

Über Tools möglich -  TIPP: LRT SEO Toolbar 

Welche Backlinks vorhanden sind, kann in der der GSC  
eingesehen werden

4ĆòßĐĐìĔóÚƇÉÍĊƇ·êĐĔÍììÍóƇŷ*·Äêìßóê-iĆøÙßìĊŸ

Fokus auf: P*T (Power und Trust)

https://search.google.com/search-console


Aktivieren

P*T ablesen







BACKLINKAUFBAU

Backlink - Aufbau im Bereich SEO bezeichnet die gezielte 
Gewinnung von externen Links, die von anderen Webseiten auf 

die eigene Website verweisen. Diese Backlinks signalisieren 
Suchmaschinen wie Google die Relevanz und 

¦ÍĆĐĆ·ĔÍóĊĠĘĆÉßÚêÍßĐƇÉÍĆƇpÍßĐÍśƇĠ·ĊƇĊßÄÞƇăøĊßĐßğƇ·ĔÙƇÉ·ĊƇl·óêßóÚƇ
in den Suchergebnissen auswirken kann.



https://chromewebstore.google.com/detail/link-research-seo-toolbar/eagkigdnclikabndlojagifehppodooi?pli=1

GOOD TO KNOW

ÅDøÄÞĠÍĆĐßÚÍƇ*·ÄêìßóêĊƇğøóƇğÍĆĐĆ·ĔÍóĊĠĘĆÉßÚÍóƇĔóÉƇĐÞÍò·ĐßĊÄÞƇă·ĊĊÍóÉÍóƇpÍßĐÍóƇ
sind dabei besonders wertvoll.

ÅDie Position des Links auf der Seite beeinflusst die Backlink -pĐ»ĆêÍŚ

ÅDer Anker - Text  sollte  sinnvoll  ÚÍĠ»ÞìĐ werden . 

Å0ßÍƇğÍĆĠÍßĊÍóÉÍƇpÍßĐÍƇĊøììĐÍƇĊĐ»ĆêÍĆƇ·ìĊƇÉÍßóÍƇÍßÚÍóÍƇĊÍßóŚƇ

https://chromewebstore.google.com/detail/link-research-seo-toolbar/eagkigdnclikabndlojagifehppodooi?pli=1


§E4ƇPbYY4YƇ* +PREYPpƇ
AUFGEBAUT WERDEN?



Xb@RE+DP4Ev4YƇ*R- AUFBAU

ÅLinktausch oder Linkpartnerschaften 

ÅVerlinkungen durch Kunden

Å@·ĊĐÃÍßĐĆ»ÚÍ

Å4ĆĠ»ÞóĔóÚÍóƇÉĔĆÄÞƇEóÙìĔÍóÄÍĆƇøÉÍĆƇ4ĥăÍĆĐÍó

ÅContent Marketing (Ratgeber, Case Studies, Blog, etc.) 

ÅPressemitteilungen

ÅFirmenverzeichnisse



KI TIPP



SEO KPIS
ERFOLGSANALYSE



KPIS SIND MESSBARE ZIELE UND KENNZAHLEN, 

0E4Ƈ?~lƇ4EYƇpi"v4l4pƇCONTROLLING ALS 

MESSINDIKATOR DIENEN



§ pƇPbYYv4YƇX4pp* l4Ƈ
SEO KPIS SEIN?



ŷ³zXƇpvE+Dv @ƇXX.XX.XXXX IST DIE LANDING PAGE 

WWW.XYZ.AT MIT DEM SUCHBEGRIFF ŷ¬­³Ÿ AUF 

GOOGLE SEITE 1 i^pEvE^YE4lvŸ



ŷEXƇƇ³4Evl zXƇXX.XX.XXXX BIS XX.XX.XXXX WERDEN 

~*4lƇ0E4ƇORGANISCHE SUCHE XX ANFRAGEN 

@4Y4lE4lvŸ



ŷ³zXƇpvE+Dv @ƇXX.XX.XXXX KANN IM VERGLEICH 

DER LETZTEN 6 MONATE MIT DEN VORHERIGEN 6 

MONATEN EIN TRAFFIC-³z§ +DpƇ~*4lƇ0E4Ƈ

ORGANISCHE SUCHE VON XX% ERZIELT WERDEN. 



SEO DATENMESSUNG

Datenmessung im Bereich SEO bezieht sich auf das Sammeln und 
Analysieren von Leistungskennzahlen (KPIs) wie organischer Traffic, 

Ranking - Positionen, Klickrate (CTR), Verweildauer und Absprungrate. 



CONVERSION TRACKING

... bezeichnet den Teil der Website - Analytik , der die 
4ÙÙÍêĐßğßĐ»Đ misst, mit der ein adressierter 

iÍĆĊøóÍóêĆÍßĊƇÉ·ĬĔƇÃÍĠøÚÍóƇĠßĆÉśƇÚÍĠĘóĊÄÞĐÍƇ
êĐßøóÍóƇÉĔĆÄÞĬĔÙĘÞĆÍóŚƇ

https://de.wikipedia.org/wiki/Web_Analytics
https://de.wikipedia.org/wiki/Web_Analytics
https://de.wikipedia.org/wiki/Web_Analytics
https://de.wikipedia.org/wiki/Effektivit%C3%A4t


SINNVOLLE KPIS

Åp4^Ƈl·óêßóÚĊƇŷPÍĦĠøĆÉƇXøóßĐøĆßóÚŸ



Åp4^Ƈl·óêßóÚĊƇŷPÍĦĠøĆÉƇXøóßĐøĆßóÚŸ

ÅAllgemeine Metriken: Zugriffe, Quelle, Absprungrate, 
Verweildauer, etc.

SINNVOLLE KPIS



Åp4^Ƈl·óêßóÚĊƇŷPÍĦĠøĆÉƇXøóßĐøĆßóÚŸ

ÅAllgemeine Metriken: Zugriffe, Quelle, Absprungrate, 
Verweildauer, etc.

ÅSpezifische Metriken: Anzahl Anfragen, Anzahl 
Downloads, Terminbuchungen, etc. 

SINNVOLLE KPIS



https://suite.xovi.net

http://seobility.net

v^^RƇ4Xi?4DRzY@Ƈŷl YPEY@Ƈ+D4+PŸ

https://suite.xovi.net
http://seobility.net




https://analytics.google.com

v^^RƇ4Xi?4DRzY@Ƈŷ0 v4YX4ppzY@Ÿ

https://analytics.google.com


https://analytics.google.com

ŷ^ĆÚ·óßÄƇpÍ·ĆÄÞŸƇƘƇp4^

https://analytics.google.com


https://analytics.google.com

(Conversion Tracking)

https://analytics.google.com


KI TIPP



SEO & KI
ZUKUNFTSTRENDS



VERÄNDERUNG DER SERP 
(SUCHERGEBNISSEITE)

AKTUELLE ERKENNTNISSE

Direkte Beantwortung auf der SERP



AKTUELLE ERKENNTNISSE

Vor allem bei  informationsorientierten  
Suchen ist  kein  Aufruf  der  Landing Page 
mehr  notwendig



Webseiten,  die in Suchmaschinen  wie 
Google positioniert  sind, sind es auch in KI-
Programmen  wie z.B. ChatGPT

Unsere Analysen zeigen, dass bei  
transaktionsorientierten  Suchanfragen die 
Entscheidung  nicht  über  KI- Programme 
erfolgt .



EIN BLICK IN DIE ZUKUNFT

§ÍóßÚÍĆƇPìßÄêĊƇÃÍßƇŷEóÙø-PÍĦĠøĆÉĊŸ

 KI gibt  Antworten  direkt  Ÿ weniger  Traffic  über  klassische Suchergebnisse .

 Dafür wichtiger : Ŷ*Ć·óÉ XÍóĐßøóĊŷ und Sichtbarkeit  in Antworten .



EIN BLICK IN DIE ZUKUNFT

Starker Fokus auf Content

 Inhalte müssen so gestaltet sein, dass sie in dialogischen Kontexten (Fragen/Antworten) 

Sinn ergeben.

 Beispiel: Nutzer fragt ChatGPT Ÿ deine Website wird als Quelle genannt.



EIN BLICK IN DIE ZUKUNFT

Fokus auf Tiefe

 KI- User fragen extrem spezifisch 

Ÿ Inhalte müssen diese Tiefe abdecken.


