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Agenda

Was hat mir der
Boost gebracht?

Wie erstelle ich ein
Werbekonto?

Wie funktioniert der
Facebook-Boost?

Warum soll ich meine
Postings boosten?
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Die organische Reichweite ist im Keller.

Bild: unsplash.com/@zbigniew




Organische Reichweite
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Zeit fur einen Boost.

Bild: unsplash.com/@spacex




Warum Beitrage bewerben?

 Trotz Ruckgang der organischen Reichweite sichtbar bleiben
* Ein breiteres Publikum Uber die Fans hinaus erreichen

* Eine bestimmte Wunsch-Zielgruppe ansprechen

* Gute Postings verstarken (der Boost macht schlechte Posts nicht besser)
* Schnell und einfach in der Handhabung (super fur Anfanger)

* Funktioniert auch mit wenig Budget (ab 1 € pro Tag)

* Vollstandige Kontrolle und detaillierte Statistiken

www.falkemedia.at
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Aber zuerst: Werbekonto einrichten.

Bild: unspla




Werbekonto einrichten
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Keine Ergebnisse gefunden
Du hast bisher noch keinie Werbeanzeigen erstell

R 1 Werbekonto / Profil

www.facebook.com/adsmanager

Screenshot: business.facebook.com (08.07.2020, 15:00)

Werbekonto einrichten

Werbekonto-ID
225238801

Name des Werbekontos

Marion hignes

Zeitzone

(UTC-07-00) America/Los_Angeles

Wahrung

Eura (EUR)

Werbezwack

@ Ja,ich buche Werbeanzeigen fur geschiftliche Zwecke

Nein, ich buche Werbeanzeigen nicht fir geschafiliche Zwecke

Name des Unternehmens

Adtribution

Deine Attribution legt fest, wie Facebaok Handlungen misst, die diber deine Werbeanzeigen
2ustande kommen, Facebook verwendet Last Touch-Antributionsmodell. Du kannst dein
Atributionsfenster oder den Zeitraum festlegen, fiir den du Handlungen zahlen méchtest,
die Personen unternehmen, nachdem sie auf deine Werbeanzeigen geklickt oder sie
aufgerufen haben. Diese Handlungen wirken sich auf die Ergebnisse aus, dve dir zu deinen
Werbeanzeigen angezeigt werden. Mehr dazu
Attributionsfenster @
2B Tage nach dem Klick und 1 Tage nach dem Aufrufen (Facebook-Standard)

Bearbeiten

Rollen fiir das Werbekonto

W

Screenshot: business.facebook.com (08.07.2020, 15:00)
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http://www.facebook.com/adsmanager
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Werbekonto einrichten

facebook
Werbekonto-
Einstellungen

B: Werbekonten

2 seiten

B3 Zahlungseinsteliungen

@ Benachrichtigungen

tos

Werbekonto-ID
225238801

Name des Werbekontos

Marion Aigrer

Zeitzane
LITC-0700) America/Los_Angeles

@ Werbeanzeigen fir geschifliche Zwecke

Hein,ichililkhe Werbeanzeigen nicht fir geschaftiiche Zwecke

Geschihsadresse

Anribution

Deine Attribution legt fest, wie Facebaok die Uber

zustande kommen. Facebook verwendet Last Touch-Attributionsmadell. Du kannst dein
Arigssionsfenster oder den Zeitraum festlegen, fiir den du Handiungen zahlen machiest
die Personen unt deine oder sie
sufgerufen haben. Diese Handlungen wirken sich aul die Ergebinisse aus, die dir zu deinen
Werbeanzeigen angezeigt werden. hehr dazu

Atributicnsfenster @
28 2 1Tage nach dem

Bearbeiten

Rollen fiir das Werbekonte

B

Screenshot: business.facebook.com (08.07.2020, 15:00)

Werbekonto einrichten

Nichste Rechnung

30. Juni 2020

€ betriigt

Zahlungsmethoden

Du hast keine Zahlungsmethoden.

Ausgabenlimit fiir das Konto festlegen

Du kannst deine Werbekosten
festlegst. Deine Werbeanzeige
werden erst wieder ausgefiihrt,

Ausgegebener Betrag: 0,00 €

Abrechnungs- und Belegeverlauf

Du erhaltst keine Rechnung, solange dein Guthaben 0,00

itrollieren, indem du ein Ausgabenlimit fir das Konto
erden angehalten, wenn du das Limit erreichst, und
n du das Limit erhdhst oder entfernst. Mehr dazu

€0,00
Filliger Betrag

Zahlungsmethode hinzufiigen

Ausgabenlimit fir das Konto festlegen

Zahlungsbelege ansehen

Benitigst du Hilfe? Kontaktiere uns

Screenshot: business.facebook.com (08.07.2020, 15:00)
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Umfrage

Wie viel investieren Sie monatlich in Facebook-Werbung?

www.falkemedia.at
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Beitrag bewerben

& FALKEmedia
& Gepostetvon Ststana Pametzhoter 72 Dezemoer 2010 ©
J Social Media Newsfeed-Algorithmen verstehen
M Fanpages erstellen
“1 Erfolgreiche Werbeanzeigen schalten
das und vieles mehr zeigte unsere Marion Aigner in exklusiven Social
Media Workshops des Tourismusverbandes Moststralie. .. Mehr anzeigen

ravemepialE

SOCIAL MEDIA

WORKSHOPS

K7

Erichte Personen g frmewrbes

Beitrag bewerben X

ZEL Vorschau:  Desktop News Feed v

Weche Ergebnase méchtest du m diesem Seirag erteen?
Eringe mehr Personen dzy, uf deine Beitrage 2u
o @ reavieren, sie zu kommentieren und zu teilen
p aktanen - Ab 1 € pro Tag

f FALKEmedia
) Gesporsert-©
| Social Media Newsfeed-Algorithmen verstehen
M Fanpages erstellen
%1 Erfolgreiche Werbeanzeigen schalten
das und vieles mehr zeigte unsere Marion Aigner in exklusiven Social
Media Workshops des Tourismusverbandes Moststrae. ... Mehr anzeigen

Verbinde dich mit potenziellen Kunden und chatte mit

O e

BUTTON IM BEITRAG (optional)

Fiige einen Button zu deinem Beitrag hinzu @ F.\L(Emiml‘[—'g
2eLcRUPPE SOCIAL MEDIA
s Doer Targtng susgeuahi Parsanen Searbeter WORKSHOPS

mit F edia-Expertin

iaftin Osterreich: Lower Austria
3-85+

Parsonen, cenen deine Sete gefalt

Parsanen, cenen deine Sete gefalt, und ihve Fraunde

Personen, die in der nsheren Umgebung wohnen

% | Durch Kicken auf Bewerben” stimst du den Nutzungsbedingungen von Faosbook 2u | Hifebrsich

Screenshot: facebook.com/falkemedia.at (10.07.2020, 10:00)

1. Ziel

Was mochte ich mit der Anzeige
erreichen?

ZIEL

Welche Ergebnisse michtest du mit diesem Beitrag erzielen?

Bringe mehr Personen dazu, auf deine Beitrage zu

o reagieren, sie zu kommentieren und zu teilen
Beitragsinteraktionen - Ab 1 € pro Tag

Verbinde dich mit potenziellen Kunden und chatte mit

. ihnen
Nachrichten - Ab 1 € pro Tag

Mehr Reaktionen bekommen

* Mehr Nachrichten bekommen

Mehr Videoaufrufe bekommen

Screenshot: facebook.com/falkemedia.at (10.07.2020, 10:00)

Mehr Klicks auf Website bekommen

* Mehr Veranstaltungszusagen
bekommen

www.falkemedia.at
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2. Zielgruppe

Zieigruppe erstsilen

Ale  manner Frauen

® Lowsr Austria

Detailbertes Targeting ©
Einschiisslich Personen, die Obsreinstimmen 6

Vorschiage  Durchsuchen

Deine Zeigruppe s defiiert Gut gemachi
I ol ooyt 8058 Fer O

e - |

Screenshot: facebook.com/falkemedia.at (10.07.2020, 10:00)

3. Platzierung

Automatische Platzierungen (empfohlen) -j_:) AUS
Wenn du Platzierungen entfernst, erreichst du moglicherweise
weniger Persenen, und die Wahrscheinlichkeit, dass du deine Ziele
erreichst, sinkt. Mehr dazu.

Facebook
Messenger
~ Instagram

Screenshot: facebook.com/falkemedia.at (10.07.2020, 10:00)

Wer soll den Beitrag sehen?

* Verbindung zur Seite
* Geschlecht, Alter
* Wohnort

e |nteressen

Tipp: Seien Sie bei der Zielgruppen-
Auswahl so genau wie moglich.

Wo soll die Werbung erscheinen?

* Facebook
* Messenger

* Instagram

Tipp: Rechts kann man sich die
Vorschau fur die gewahlten
Platzierungen anzeigen lassen.

www.falkemedia.at
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4. Laufzeit

LAUFZEIT UND BUDGET

Dauer @

Tage 5 Enddatum G5 21.1.2020
-

Screenshot: facebook.com/falkemedia.at (10.07.2020, 10:00)

5. Budget

Gesamtbudget @

30,00 €EUR =

Geschitzte erreichte Personen @

560 - 1,600 Personen pro Tag von 320.000
-

Verfeinere deine Zielgruppe oder dein Werbebudget, um mehr
Personen zu erreichen, die dir wichtig sind

Dein Tagesbudget betragt 6,00 €. Die Laufzeit dieser
Werbeanzeige betragt 5 Tage. Sie endet am
21.01.2020.

Screenshot: facebook.com/falkemedia.at (10.07.2020, 10:00)

Wie lange soll die Anzeige laufen?

« Start sofort nach Uberpriifung

* Anzahl von Tagen (mind. 3)
* Spezifisches Enddatum

Tipp: Lassen Sie die Bewerbung nicht
zu lange laufen. Nach einer Woche
nimmt die Leistung ab.

www.falkemedia.at

MARKETING.
NEUE MEDIEN.

Was mochte ich fur die Bewerbung
ausgeben?

* Gesamtbudget (mind. 1 € pro Tag)

* Schatzung der Ergebnisse auf Basis
von Zielgruppe, Dauer und Budget
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Das geht nicht...

&

\ ¥
Bild: unsplash.com/@timmossholder
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20%-Text-Regel

Testen: www.facebook.com/ads/tools/text_overlay

Bildtext-Bewertungen
® Bildtext: OK
Deine Werbeanzeige wird normal geschaltet.
Bildtext: Niedrig 06
Deine Werbeanzeigenreichweite ist ]
méglicherweise etwas geringer. 5
o
Bildtext: Mittel 5
Deine Werbeanzeigenreichweite ist =
maglicherweise deutlich geringer. ,P_
3
Bildtext: Hoch 3
Deine Werbeanzeige wird miglicherweise nicht H
geschaltet
Screenshot: www.facebook.com/ads/tools/text_overlay (02.07.2020, 11:00) MARKETING.
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Beispiel

= FALKEmedia b
= Gepostet von Swatio (7] - 18. Juni um 12:00 - G

@ Wie YouTube und Facebook TikTok 2 Konkurrenz machen wollen,
welches Feature Instagram s testet und andere spannende News aus der
Social-Media-Welt erfahrst du hier: www.falkemedia.at/2020/06/16/social-
media-update-juni-2020

PS: Dein Social-Media-Wissen kannst du tibriges bei unserem Social-
Media-Quiz auf #Instagram testen. & Schau vorbei

www instagram. com/falkemedia_at

FALKEMEDIA AT
Social Media Update / Juni 2020 - FALKEmedia GmbH
Mit diversen Themen wie z.B. Facebook startet Plattform far Online-Shops.

Screenshot: facebook.com/falkemedia.at (13.07.2020, 14:00)

Beispiel

e Ziel: Leute sollen auf unsere Website
kommen und den Beitrag lesen

* Zielgruppe: Unternehmer im Umkreis
von 25 km, die sich fir Social-Media-
Marketing interessieren

www.falkemedia.at
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Name

Unternehmer, die sich fur Social Media interessieren

Geschlecht @

Alle Ménner Frauen
Alter @
Bw - 60w

Standorte @
Osterreich

© Waidhofen an der Ybbs, Lower Austria +25km w

Q

Detailliertes Targeting @

Personen einschlieRen, die iibereinstimmen mit @

Interessen = Branchen > Intemet

Soziale Medien
Vorschiige | Durchsuchen
und auch mit Folgendem iibereinstimmen missen: @ X

Do Angaben > Arbeit >

Inhaber/Geschiftsfiihrer
Interessen > Branchen

Unternehmensfiihrung
Interessen » Zusatzliche Interessen

Kleine und mittelstandische Untemehmen
Verhalten > Digitale Akfivitaten > Facebook page admins

Facebook-Seitenadministratoren

Vorschidge | Durchsuchen
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Deine Zielgruppe ist genau richtig. Gut gemacht!

Fotenzielle Zielgnippengréfie: 5 400 Personsn ©

Screenshot: facebook.com/falkemedia.at (13.07.2020, 14:00)
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Bild: unsplash.com/@ecasap

Ad Center Postiach B0 COVID-19 Joban. Mehr = Seiteni Einstellungen Hilfe +
wooorsen e [ ——
| wbersicne
Alle Werbaanzeigen Performance O Tools
ikgugpen FALKEmedia GmbH hat in den letzten 60 Tagen 44 57 & fur 3

Werbeanzeigen ausgegeben 2 Ziewgruppen

Verwalte deine gespeicherien Zielgrupper
- w L3 & Zahlungseinstellungen
Reichweite Beitragsinterakti Link-Klicks Verwatte deine Zahlungsmethoder
onen dir Zaniungstelege an
6.994 1.303 121 [}
Tipps O
Erreiche mit diesem Beitrag mehr °
Neue Werbeanzeigen Menschen (7]
Die Aktivitat von Werbeanzeigen wird in der Zeitzone deines Du kannst bis 2u 334 Personen tagich £
Kontos angezeigt. o
=
8
o e Ergebnisse ansehen ;_
Videoaufrufe ;
6 M VIDEOS by FALKEmedia #irader Hior ein keiner Ausz
1042 1.005
Reschmetts ThruPtays MARKETING
Screenshot: facebook.com/falkemedia.at (13.07.2020, 14:00) NEUE MEDIEN.

26



Erfolgsmessung

Seie  AdCenter  PosfachEl  COVID-19 Joban. Mehr - Seiteni..  Einstellungen  Hilfe -
.
Alle Werbeanzeigen E———
Die Aktivitat von Werbeanzeigen wird in der Zeiizone deines Werbekontos angezeigt. a
Obersicht
| Alle Werbeanzeigen
5 ©Beendet + 6. Mai -+ Erstelitvon Stefanie Paimetzhofer Ergebnisse ansehen
Zielgruppen
Videoaufrufe 1042 1.005 15,00 €
@ IVIDEOS by FALKEmedia #railer Hier ein Reichweite ThuPlays Ausgegeben von
1500€
© Beendet - 5. Mai - Erstelitvon Stefanie Paimetznofer Ergebnisse ansehen - -
- S
Beitragsinteraktionen 5088 10 10,00 € O
Nominierung ir den Goldenen Hahn 2020 .. Reichweite LinkeKiicks Ausgegeben von -
1000€ g
©Beendet + 30. Apr * Erctelltvon Stafanie Paimetzhofer Ergebnisse ansehen g
| O
Beitragsinteraktionen 1.326 54 2500€ L8 Y
Seminare, Coachings, Impuisvortrage! £ Reichieite Beiragsinterakiionen Ausgegeben von | 9
2500¢€ « 3
© Beendet - 16. Apr - Erstelltvon Stefanie Paimetzhofer Ergebnisse ansehen - 3
Beitragsinteraktionen 822 29 5,00€ WERBUNG'
Wi liefern auch in herausfordemden Zeiter Reichweite Beiragsinteraklionen  Ausgegeben von K
500€ v
MARKETING.

Screenshot: facebook.com/falkemedia.at (13.07.2020, 14:00) NEUE MEDIEN.
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Erfolgsmessung

Sieh dir die Ergebnisse an 2

Q) Ubersicht " Bearbeiten

Performance Bewirb Beitrage wie diesen automatisch

Du hast innerhalb von 7 Tagen 15,00 € ausgegeben Sichere ar manite von automatisch geposteten
interessanten Beitragen konsistente Ergebnisse und
W T o oners Sersnatuat

ThruPiays

Reichwsits 1042 Erste Schritie
Kosten pro
ThuPlay 001€ Vorschau
Aktivitat @ MIVIOROS by FALKEmedia Strater Hir ein
Memes Ausug unserer \ideos der lecien Monste -
3 v fakeomedi 32020/0401Meos-von- o
falkemeda-2 Wi konzeplionieren und proOUTere -
Interaktionen auf Facebook R}
T
Unktcicks |3 ()
Bist du mit dieser Werbeanzeige zufrieden? £
——. - ™ E Q
- =
O
-
Zielgruppe ;
Mehr Personen erreichen
Véenn du ein Budget und eine Dauer angibst kannst du mit deiner E’(‘"’;;(‘ utieancelge hal 1,002 Personsn o ek Zieknppe 3
Werbeanzeige mehr Personen in deiner Ziekgruppe rsichen 3
13,00 EUR for 1 Tag hinzufugen Porsonen Plaieninan Standortn M

WERBUNG.

©  Durch Kicken auf Budget hinzufigen stimms! du den Nutzungsbedingungen von Facebook u | Hifebereich

Ginen anderen Begbewecben  Schbetien MARKETING.

Screenshot: facebook.com/falkemedia.at (13.07.2020, 14:00) NEUE MEDIEN.
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Kennzahlen

Weitere Webinare

Reichweite: Wie viele Personen haben die Werbung gesehen?
Link-Klicks: Wie oft wurde auf einen Link geklickt?
ThruPlays: Wie oft wurde ein Video mind. 15 Sek. oder komplett angesehen?

Beitragsinteraktionen: Fotoaufrufe, Link-Klicks, Reaktionen, Kommentare...
Kosten pro ThruPlay/Interaktion/Klick = Budget : Thruplays/Interaktionen/Klicks
Interaktionsrate = Anzahl der Interaktionen/Reichweite x 100

Klickrate = Link-Klicks/Reichweite x 100

Personen: Wer hat die Werbeanzeige gesehen?

www.falkemedia.at

Platzierung: Wo wurde die Werbeanzeige ausgespielt?

Standorte: An welchen Standorten wurde die Werbung ausgespielt?
MARKETING.

NEUE MEDIEN.
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Weitere Webinare

* 16.Juli 2020, 16:00
Einen Instagram Business Account erstellen u. einrichten

 21.Juli 2020, 16:00
Google My Business fiir Unternehmen

www.falkemedia.at
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