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Warum soll ich meine 
Postings boosten?

Wie erstelle ich ein 
Werbekonto?

Wie funktioniert der 
Facebook-Boost?

Was hat mir der 
Boost gebracht?

Die organische Reichweite ist im Keller.

Bild: unsplash.com/@zbigniew

3

4



22,8 %

9,62 %
7,47 %

2,27 %

< 1000 50.000 - 100.000 500.0000 - 1 Mio. > 1 Mio. Fans

R
e
ic

h
w

e
it

e
 i
n

 %

Anzahl der FansQuelle: adweek.com/digital/locowise-march-2015/

Zeit für einen Boost.

Bild: unsplash.com/@spacex
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• Trotz Rückgang der organischen Reichweite sichtbar bleiben

• Ein breiteres Publikum über die Fans hinaus erreichen

• Eine bestimmte Wunsch-Zielgruppe ansprechen

• Gute Postings verstärken (der Boost macht schlechte Posts nicht besser)

• Schnell und einfach in der Handhabung (super für Anfänger)

• Funktioniert auch mit wenig Budget (ab 1 € pro Tag)

• Vollständige Kontrolle und detaillierte Statistiken

Aber zuerst: Werbekonto einrichten.

Bild: unsplash.com/@servuspaul
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www.facebook.com/adsmanager

1 Werbekonto / Profil
Einstellungen

Screenshot: business.facebook.com (08.07.2020, 15:00)

Screenshot: business.facebook.com (08.07.2020, 15:00)
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Screenshot: business.facebook.com (08.07.2020, 15:00)

Screenshot: business.facebook.com (08.07.2020, 15:00)
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Wie viel investieren Sie monatlich in Facebook-Werbung?

So funktioniert der Facebook-Boost.

Bild: unsplash.com/@chuttersnap
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Screenshot: facebook.com/falkemedia.at (10.07.2020, 10:00) 

Was möchte ich mit der Anzeige 
erreichen?

• Mehr Reaktionen bekommen

• Mehr Nachrichten bekommen

• Mehr Videoaufrufe bekommen

• Mehr Klicks auf Website bekommen

• Mehr Veranstaltungszusagen 
bekommen

Screenshot: facebook.com/falkemedia.at (10.07.2020, 10:00) 
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Wer soll den Beitrag sehen?

• Verbindung zur Seite

• Geschlecht, Alter

• Wohnort

• Interessen

Tipp: Seien Sie bei der Zielgruppen-
Auswahl so genau wie möglich.

Screenshot: facebook.com/falkemedia.at (10.07.2020, 10:00) 

Wo soll die Werbung erscheinen?

• Facebook

• Messenger

• Instagram

Tipp: Rechts kann man sich die 
Vorschau für die gewählten 
Platzierungen anzeigen lassen.

Screenshot: facebook.com/falkemedia.at (10.07.2020, 10:00) 
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Wie lange soll die Anzeige laufen?

• Start sofort nach Überprüfung

• Anzahl von Tagen (mind. 3)

• Spezifisches Enddatum

Tipp: Lassen Sie die Bewerbung nicht 
zu lange laufen. Nach einer Woche 
nimmt die Leistung ab.

Screenshot: facebook.com/falkemedia.at (10.07.2020, 10:00) 

Was möchte ich für die Bewerbung 
ausgeben?

• Gesamtbudget (mind. 1 € pro Tag)

• Schätzung der Ergebnisse auf Basis 
von Zielgruppe, Dauer und Budget

Screenshot: facebook.com/falkemedia.at (10.07.2020, 10:00) 
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Bild: unsplash.com/@timmossholder

Bild: unsplash.com/@rickproctor

Bild: unsplash.com/@iriserBild: unsplash.com/@joshhild

Bild: unsplash.com/@stngr Bild: unsplash.com/@dainisgraveris Bild: unsplash.com/@markuswinkler

Testen: www.facebook.com/ads/tools/text_overlay

Screenshot: www.facebook.com/ads/tools/text_overlay (02.07.2020, 11:00) 
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• Ziel: Leute sollen auf unsere Website 
kommen und den Beitrag lesen

• Zielgruppe: Unternehmer im Umkreis 
von 25 km, die sich für Social-Media-
Marketing interessieren

Screenshot: facebook.com/falkemedia.at (13.07.2020, 14:00)

Screenshot: facebook.com/falkemedia.at (13.07.2020, 14:00)
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Was hat‘s gebracht?

Bild: unsplash.com/@ecasap

Screenshot: facebook.com/falkemedia.at (13.07.2020, 14:00)
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Screenshot: facebook.com/falkemedia.at (13.07.2020, 14:00)

Screenshot: facebook.com/falkemedia.at (13.07.2020, 14:00)
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• Reichweite: Wie viele Personen haben die Werbung gesehen?

• Link-Klicks: Wie oft wurde auf einen Link geklickt?

• ThruPlays: Wie oft wurde ein Video mind. 15 Sek. oder komplett angesehen?

• Beitragsinteraktionen: Fotoaufrufe, Link-Klicks, Reaktionen, Kommentare…

• Kosten pro ThruPlay/Interaktion/Klick = Budget : Thruplays/Interaktionen/Klicks

• Interaktionsrate = Anzahl der Interaktionen/Reichweite x 100

• Klickrate = Link-Klicks/Reichweite x 100

• Personen: Wer hat die Werbeanzeige gesehen?

• Platzierung: Wo wurde die Werbeanzeige ausgespielt?

• Standorte: An welchen Standorten wurde die Werbung ausgespielt?
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• 16. Juli 2020, 16:00

Einen Instagram Business Account erstellen u. einrichten

• 21. Juli 2020, 16:00

Google My Business für Unternehmen
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