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7.700+ Kategorien
Reine Importplattform mit über 

7.700 Kategorien

Tmall Global is a Leading Import E-Commerce Platform01 Tmall Global als Marktführer im Cross-Border-E-Commerce

Nr. 1
Top-of-Mind bei

chinesischen Konsumenten

(TOMA)

Nr. 1
Marktanteil im chinesischen 

Import-E-Commerce

44.000+ Marken

Schnelles Onboarding neuer 

Marken

110+

Ländern und Regionen
Produkte aus über 110 Ländern 

und Regionen



Starke UnterstützungbeimMarkenaufbau

10 Mio.

8000+

50 %

20

Großes Produktportfolio

Neue Marken 2024

GMV>100Mio. CNY

FY22

2Mio.+

7Mio.+

=
=
+

10Mio.+

FY23 FY24

NEW

Marken-Flagship-Stores

ONLY

GMV>10Mio. CNY 80

Marken

Marken



02 Geschäftsmodell: Cross-Border-B2C-Modell

Tmall Global hilft internationalen Marken, über 

den grenzüberschreitenden Handel in den 

chinesischen Markt einzutreten.

Tmall unterstützt Marken, die bereits in China 

etabliert sind.

Rechtseinheit Außerhalb Chinas In Festlandchina (Tochtergesellschaft oder 

Distributor)

Bankkonto Im Heimatland In Festlandchina

Zahlung In USD / Landeswährung In CNY

Markenregistrierung Im Heimatland In Festlandchina

Lagerstandort Zolllager in China / Auslands-Lager In Festlandchina

Versand an chinesische Konsumenten Direkt aus dem Ausland Aus dem chinesischen Inland

Produkte und 
Marken aus 
dem Ausland

Produkte und 
Marken in 
China



-Schnell, flexibel, effizient

▪ Mehrere Lager in Europa 

und Direktversand nach 

China

-Branding, B2C

Aufbau einer starken Markenidentität

Vielfältige und flexible Geschäftsmodelle

INKUBATION

Overseas-Fulfillment Marken-Flagship-Store

BESTSELLER

Direktimport

▪ Zolllager / Lager in Europa
▪ Eigenständiger Betrieb / 

Vertriebspartner / Operativer Partner 
(TP)

•Zolllager in Festlandchina

•Direkter Großkauf / 

Kommissionsverkauf

-Großes Bestellvolumen



03 Zentrale Konsumentengruppen auf Tmall Global

100Mio.+
~70%

Frauen

Über 100 Mio. aktive Konsumenten pro Jahr

~70% 
88VIP 

~60% 
Gen Z

Über 35 Mio. 88VIP-

Mitglieder,ein stark 

wachsendes 

Premium-Segment.

Kernzielgruppe: weibliche 

Premium-Konsumenten, 

Städte erster und zweiter 

Rang, 25–39 Jahre, mittlere 

bis hohe Kaufkraft

Hoher Anteil junger 

Konsumenten (Gen 

Z)



04 WichtigeTrendkategorien

Sportausrüstung

& Outfits
Clean Beauty & funktionale

Kosmetik
Nahrungsergänzungsmittel für 

Gesundheit und Schönheit
Wellness für Best Ager Haustiere als 

Familienmitglieder



05
Partner-Marken



PYRENEX

2024 neu eingestiegen

Durchschnittlicher Bestellwert über 500 €

Über 2.000 Verkäufe

NEW



Nordicnest

2024 neu eingestiegen

Durchschnittlicher Bestellwert über 250 €

Über 5.000 verkaufte Lampen



Tomorrow Labs

2023 neu eingestiegen

Durchschnittlicher Bestellwert über 70 €

Über 20.000 verkaufte Flaschen

NEW



Nature Love

2023 neu eingestiegen

Durchschnittlicher Bestellwert über 30 €

Über 275.000 verkaufte Flaschen an Nahrungsergänzungsmitteln



COACH

Seit 2020

Durchschnittlicher Bestellwert über 150 €

Über 100.000 verkaufte Taschen



06
PERSPECTIVE 2026



(Gesichtspflege, Make-up & Parfum)

Richtung

Hauptkateg
orie

Trends & 

Konzepte

Schlüsse

lwort

Repräse

ntative

Marke

Anti-Aging

Aufhellung 

von Haut 

und Zähnen

Regeneriere

nde

Funktionen

Gesichtsser

um

Lotion / 

Creme
Maske

Retinol
Thiamidol

(Prototyp VC)
Ectoin

Coenzym / NMN / Traubenkern

Wirkstoff

W
irk
s
to
ff-S

ta
r

Hightech-Hautpflege

Mikrobiom-Pflege

Grundreinigung

Gesichtsreiniger
Make-up-

Entferner

Natürliche Inhaltsstoffe, 

umweltfreundliche und minimalistische 

Verpackungsmaterialien

C
le

a
n

 b
e
a
u

ty

Sicher & effektiv 

Sonnenpflege

Sonnenschutz

Sonnenschutz vor dem Make-up

Sonnenschutz für empfindliche 

Haut

Sonnenschutz-Foundation-

Cushion nach dem Make-up

Blaulichtschutz für Innenräume

UV-Schutz für den Außenbereich

M
a
x
im

a
le

r
S

ch
u

tz

Detailansprüche

Unterschiedliche Sonnenschutz-

Situationen

Gesichtbereich

Hautpflegend + Inhaltsstoffe

Make-up-Effekt: mattes, 

feuchtigkeitsspendendes und 

natürliches Make-up

Foundation

H
a
u

tp
fle

g
e

Pflegendes Make-up

Augen

Parfum

Parfum
Ätherische

Öle

Duft der Herkunft entdecken

D
u
ft

Einzigartiger Duft

Individualität

N
e
u

e
s
te

r
T

re
n

d

Sicherheit

▪ Segmentierte Kundenbedürfnisse analysieren, um gezielt Wachstumschancen zu identifizieren



▪ Neue Marken durch internationales Fulfillment gezielt unterstützen

HOME— Nordicnest FASHION—Liebeskind Berlin



Spezialthema:

Rückverfolgbarkeit
von 
Importprodukten

04KOL/KOC-Matrix
Self-operated 

Livestreaming01 03

Ein lokales Taobao-

Livestreaming-Netzwerk

Offizieller Anbieter für 

Livestreaming-Services

TMG Live Streaming02

Offizieller Livestreaming-Kanal 

mit über 4,7 Millionen 

Followern

Channel Upgrade｜Self & Platform Livestreaming Matrix -3/3
▪ Weiterentwicklung des Live-Streamings

Weleda-Themenkampagne

Taobao Live bietet interaktives Livestreaming rund um die Uhr, bei dem KOLs und Händler ihre Produkte direkt an ein breites Publikum vermarkten.Zwischen dem 1. April und dem 8. 

Mai ist die Zahl der Nutzer von Taobao Live im Jahresvergleich um über 70 % gestiegen, und die Anzahl der Nutzer, die durch Livestreams in die Shops geleitet wurden, hat sich im 

Vergleich zum Vorjahr nahezu verdoppelt.



Einstieg in den chinesischen E-Commerce 

Zusammenfügender Puzzleteile

A B

D C

Anpassung von Produktgeschmack, -Größe 

und Verpackung

Innovation & Lokalisierung

Zuverlässiger Distributor oder 

professioneller E-Commerce-Dienstleister

Ein starker chinesischerPartner

Den Mehrwert klar über die Preispositionierung 

kommunizieren

Verständnis für die chinesische Konsumkultur

IhrUSP

KOLs, Livestreaming und Social Media

Marketing



Zeitplan zur Eröffnung eines Stores auf Tmall Global



Xi SHEN 

Senior BD,  Alibaba Tmall Global

qian.shen@taobao.com

Vielen Dank!


	Folie 1
	Folie 2
	Folie 3: Tmall Global is a Leading Import E-Commerce Platform
	Folie 4
	Folie 5
	Folie 6
	Folie 7
	Folie 8
	Folie 9
	Folie 10
	Folie 11
	Folie 12
	Folie 13
	Folie 14
	Folie 15
	Folie 16
	Folie 17
	Folie 18
	Folie 19
	Folie 20
	Folie 21

