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01 Tmall Global als Marktfuhrer im Cross-Border-E-Commerce

Nr.1o @44.00% Marken 11__°+ |
p4¥ Marktanteil im chinesischen Q%Y | andern und Regionen

Schnelles Onboarding neuer
Import-E-Commerce 2 Produkte aus liber 110 Landern
QD
g0

Marken _
und Regionen

China
HK\TW&SEA

Nr. 1

O Top-of-Mind bei
chinesischen Konsumenten
(TOMA)

7.700+ Kategorien Austria3

New

Reine Importplattform mit Gber Zealand
7.700 Kategorien
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Starke Unterstiitzung beim Markenaufbau

GrofRes Produktportfolio 10Mio.+ Marken-Flagship-Stores

7Mio.+

10 Mio. 50 %

2Mio.+

FY22 FY23 FY24

Neue Marken 2024

8000+

GMV>100Mio. CNY 20 Marken

GMV>10Mio. CNY 8( Marken
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02 Geschaftsmodell: Cross-Border-B2C-Modell

Tmall Global hilft internationalen Marken, Gber
den grenzuberschreitenden Handel in den
chinesischen Markt einzutreten.

Tmall unterstutzt Marken, die bereits in China
etabliert sind.

Rechtseinheit

Bankkonto

Zahlung
Markenregistrierung
Lagerstandort

Versand an chinesische Konsumenten

THALL GLOBAL

X IBEPT

Produkte und
Marken aus
dem Ausland

AufRerhalb Chinas

Im Heimatland

In USD / Landeswahrung

Im Heimatland

Zolllager in China / Auslands-Lager

Direkt aus dem Ausland

Produkte und
Marken in
China

In Festlandchina (Tochtergesellschaft oder

Distributor)

In Festlandchina
In CNY

In Festlandchina
In Festlandchina

Aus dem chinesischen Inland
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Vielfaltige und flexible Geschaftsmodelle

_—

o

BESTSELLER
INKUBATION g I

-Branding, B2C
Aufbau einer starken Markenidentitat

-Schnell, flexibel, effizient

- Medhngrelb[ager |ndEuroEa » Zolllager/ Lager in Europa
lér;] reKiversand nac = Eigenstandiger Betrieb /
iha Vertriebspartner / Operativer Partner
(TP)

e e

(J;D? |

-GrofRes Bestellvolumen

«Zolllager in Festlandchina
*Direkter Grol3kauf /
Kommissionsverkauf
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03 Zentrale Konsumentengruppen auf Tmall Global

100Mio..

88VIP

Uber 35 Mio. 88VIP- Kernzielgruppe: weibliche

) Mitglieder,ein stark Premium-Konsumenten, Hoher Anteil junger
Uber 100 Mio. aktive Konsumenten pro Jahr wachsendes Stadte erster und zweiter Konsumenten (Gen
Premium-Segment. Rang, 25-39 Jahre, mittlere Z)

bis hohe Kaufkraft
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04 Wichtige Trendkategorien

Sportausriistung
& Outfits

Clean Beauty & funktionale
Kosmetik

kS

8

Nahrungserganzungsmittel fur
Gesundheit und Schonheit

*Mood Support
RAMESR
sSkin Hydration&Repair
RRES R
*Skin Brightening

e
*General Wellness

N BERERT MR

Wellness fur Best Ager

Haustiere als
Familienmitglieder




Partner-Marken
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2024 neu eingestiegen
Durchschnittlicher Bestellwert uber 500 €
Uber 2.000 Verkaufe

EEEE) PyrenexB L@k PyrenexX A INE 5T

12:08 ol T @ gg 08 oW T @ 12:08 o T @
% [ Q - -y DEa

PYRENEX E % EFA

Pyrenex @BEXEF AN —ESERA Pyrenex BIMIMNE
AT REERNE, WEGHRTIFSLINEE SRS,

SOMAE S8BT

awy aue wnas e aun e
4500 100 660 4520 100 660

N A\ o EBHR T3 X
= (o) P © Thibault EME+
; . MRBPY RFERIL 901
z - RBNFETOHR o
‘;/ T
W . - »&uEv4424 | wsmvs200
X N
1+ E®
— { mesx (3) 88 X
5it 4 S @ ===

RS

Xs s n L XL XXL

i

xensv8424 wupx

WHB87H $UR676

.

EDEELIPYRENEX
BRMFSBENARE
(3980 —an AR . . :
- ESEEHE HUU016PEER () = SON SN U5
P BER | 8 REP@cs TAAEENS ER
‘ n A

. 4310 & £ 4 P G 8 O & BT WEBWEL el N -,




&/ Alibaba Group | TMALL GLOBAL

2024 neu eingestiegen

Durchschnittlicher Bestellwert uber 250 €

Uber 5.000 verkaufte Lampen
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2023 neu eingestiegen
Durchschnittlicher Bestellwert Liber 70 €
Uber 20.000 verkaufte Flaschen

Tomorrow Labs
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2023 neu eingestiegen
Durchschnittlicher Bestellwert tiber 30 €
Uber 275.000 verkaufte Flaschen an Nahrungserganzungsmitteln

Nature Love
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Seit 2020
Durchschnittlicher Bestellwert tber 150 €
Uber 100.000 verkaufte Taschen

COACH
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= Segmentierte Kundenbedurfnisse analysieren, um gezielt Wachstumschancen zu identifizieren
(Gesichtspflege, Make-up & Parfum)

Aufhellung Regeneriere _
von Haut nde Grundreinigung Sonnenpflege Foundation Parfum
und Zdhnen Funktionen

Y

Hauptkateg Gesichtsser Lotion / . - Make-up-

Trends &
Konzepte

Wirkstoff Sicher & effektiv
Schliisse Retinol Thiamidol
lwort (Prototyp VC)
Natirliche Inhaltsstoffe,
Mikrobi Pil umweltfreundliche und minimalistische
LdreelEinHAIEe Verpackungsmaterialien
Coenzym / NMN / Traubenkern

Représe Murad. OBAGI SKINCEUTICALS - VICHY el SUQQU xuneno MEMO |,
ntative ’-— % (= LOVES

YOS BIOSSANCE: Eucerim . = TN MISTINE ZELENS SERGE LITENG .

Unterschiedliche Sonnenschutz-

Situationen Pflegendes Make-up Einzigartiger Duft

puai] J9)}sanaN

Sonnenschutz vor dem Make-up
Sonnenschutz fur empfindliche
Haut
Sonnenschutz-Foundation-
Cushion nach dem Make-up
Blaulichtschutz fur Innenrdaume
UV-Schutz fiir den AuBenbereich

Hautpflegend + Inhaltsstoffe
Make-up-Effekt: mattes,
feuchtigkeitsspendendes und
naturliches Make-up

Duft der Herkunft entdecken

Hightech-Hautpflege Detailanspriche Individualitat
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= Neue Marken durch internationales Fulfillment gezielt unterstutzen

HOME— Nordicnest FASHION—Liebeskind Berlin




€2 Alibaba Group  TMALL GLOBAL

= Weiterentwicklung des Live-Streamings

N If-operatt_a IG Live Stream
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Offizieller Anbieter fiir Offizieller Livestreaming-Kanal Ein lokales Taobao-
Livestreaming-Services ;n;t"gsv:rr:J Millionen Livestreaming-Netzwerk Weleda-Themenkampagne

Taobao Live bietet interaktives Livestreaming rund um die Uhr, bei dem KOLs und Handler ihre Produkte direkt an ein breites Publikum vermarkten.Zwischen dem 1. April und dem 8.
Mai ist die Zahl der Nutzer von Taobao Live im Jahresvergleich um tber 70 % gestiegen, und die Anzahl der Nutzer, die durch Livestreams in die Shops geleitet wurden, hat sich im
Vergleich zum Vorjahr nahezu verdoppelt.



Einstieg in den chinesischen E-Commerce

Zusammenfuigen der Puzzleteile

A B Innovation & Lokalisierung

Anpassung von Produktgeschmack, -Grofke

[}
[
Q : und Verpackung
|
[
[
[
|

Ein starker chinesischer Partner

Zuverlassiger Distributor oder
professioneller E-Commerce-Dienstleister

lhr USP

Den Mehrwert klar Gber die Preispositionierung
kommunizieren
Verstandnis fur die chinesische Konsumkultur

Marketing

KOLs, Livestreaming und Social Media
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Zeitplan zur Eroffnung eines Stores auf Tmall Global

Start auf Tmall Global - Ablauf der Store-Er6ffnung

1. Analyse & Vorbereitung (4-8 Wochen)
« Verstandnis der Tmall-Global-Plattform
* Bewertung der Marke und des Produktportfolios durch Tmall Global
* (Optional) Auswahl eines Tmall-Partners (TP)
« Erarbeitung eines detaillierten Geschaftsplans (mit TP)

2. Store-Antrag (2 Wochen)

» Einreichung des Store-Antrags im Tmall-Global-System

* Hochladen der erforderlichen Unterlagen
« Zahlung der Kaution und Gebuhren

3. Store-Aufbau (2-4 Wochen)

* Vertragsunterzeichnung und Registrierung bei bei Cainiao

» Gestaltung des Stores & Produkte hochladen

« Waren ins Cainiao-Lager verschicken

J{ » Registrierung eines internationalen Alipay-Kontos

« Store starten

4. Optimierung (fortlaufend) ,.{l
3
« TP-Management - Analyse und Testing = Markeenaufbau = Kontinuierliches Wachstum > =
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_d

Xi SHEN

Senior BD, Alibaba Tmall Global
gian.shen@taobao.com

Vielen Dank! e
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