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Quelle: Netflix Shareholder Information Q3/2015.
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Quelle: Convergent Media Research auf Basis Ofcom 2015.



Quelle: Convergent Media Research auf Basis FFA/GfK 2014 und 2015.





Quelle: Convergent Media Research auf Basis Statista 2015.
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Quelle: Convergent Media Research auf Basis von Unternehmensangaben.
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22% der zahlenden Abonnenenten

nutzen alle drei OTT Services

Maxdome

Amazon Prime
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iTunes

Quelle: Solon 2015.





Schweiz:

Wilmaa

Teleboy

Österreich:

Flimmit

Maxdome

Deutschland:

Watchever

MyVideo

Maxdome

WuakiTV

Viewster

Frankreich:

Molotov

Jook

Tfou Max

Video Futur

Pass M6

Spanien:

Voddler

WuakiTV

Filmin

Nubeox

Yomvi

Schweden:

TV4 Play Premium 

HBO Nordic

C More Play

Kanal 5 Play Premium

Filmnet

Italien:

...

Großbritannien:

...
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StyleHaul

Omnia Media
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QuizGroup

Believe Digital Studios
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Fullscreen

Maker Studios

Quelle: Convergent Media Research auf Basis Tubular Labs 2015.
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Walt Disney

RTL Group

AT&T

Warner Bros.

Vice Media

Ausgewählte

Investoren



Quelle: Studio 71 Unternehmenspräsentation.

Im MCN internen 

Content 

Wettbewerb liegen 

YouTuber bei den 

15-24 Jährigen klar 

vorne





Quelle: Fortune.com 2015.









ECKPUNKTE 

YOUTUBE PREMIUM





Quellen: Convergent Media Research auf Basis Nielsen Cross Plattform Reports 2013-2014, Nielsen Total Audience Report.
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Quellen: Convergent Media Research auf Basis ORF 2015, ARD/ZDF 2015, Mediapulse 2015.
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Gesamt 3-13 Jahre 14-29 Jahre

2013 2014 2015

Quelle: Convergent Media Research auf Basis Statista 2015.



Quelle: Convergent Media Research auf Basis ARD/ZDF-Online Studie 2014 und 2015.
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