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Der Mobilfunkmarkt in Österreich 

 

13 Mio SIM Karten, 151% Penetration  

• A1  

42% (incl. sub-brands Bob & Yesss) 

• T-Mobile 

30% (incl. sub-brand tele.ring) 

• DREI (Hutchison) 

28% (incl. sub-brand eety) 

 

 

• Aktuell stabile Markt-Umsätze nach 

Rückgängen in den letzten Jahren  (gesamt: 

2,26 Milliarden € in 2014) 

• Weiter hohe Werbe-Ausgaben : 50Mio 

1.HJ2015 (Quelle: Focus) 

 

 

Umsätze & Werbeausgaben 

 

EU Auflage aus Merger DREI/Orange:  

Öffnung des Netzes von Hutchison für MVNOs 

Neue MVNOs im Jahr 2015: 

• HoT 

• Allianz 

• Spusu 

• UPC Mobile 

  

 

 
 

• Hoher Vertragskundenanteil: 

70% zu 30% Wertkarte 

• Tarife mit Endgeräten rückläufig: 

etwa 45% Anteil von Mobilfunktarifen mit Handy  

 

 

 

MVNOs 

Produkt Fokus 

Mobilfunkanbieter/Marktanteil 

RTR Report 2014, FOCUS Media Erhebung 1.HJ 2015 



Die Nutzung in Veränderung 

Fallender Minuten & SMS Nutzung, steht extremes Wachstum im Datenbereich gegenüber 

RTR Report 2014 



MVNO – Full oder Light… 
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https://www.hot.at/hot


Die Vorteile als Kabelnetzbetreiber  

Netzinfrastruktur: 

 Entscheidende Technologien und Systeme bereits im Einsatz 

 

Kundenbasis: 

 63% von bestehenden TV, Internet und Bündelkunden sehen 
mobile Dienste als logische & attraktive Ergänzung *)  

 Deutlich geringerer Churn bei Kunden mit 
Mehrfachprodukten 

 

Zusammenwachsen der Technologien: 

 Weiterentwicklung mobiler Endgeräte 

 Neue Produktmöglichkeiten 

 

 
Source: *)Goldberger Marktanalytic, February 2015 



Future-proof? 



Zukunftschancen und Risiken 

Chancen:  

 Voice over WLAN 
  

 Voice over LTE 
  

 Mobile Entertainment/VoD/TV – Horizon Go 
  

 

Risiken: 

 E-SIM: Apple und Google in den Startlöchern 
 



MVNO @ UPC 

Out of Home –  

UPC Mobile 

At Home Home Extension 
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More Power – More Joy 



UPC Mobile Launch (Mai 2015) 

High Speed & große Daten-Volumina 



UPC Herbstkampagne 

Alles aus einer Hand 



Conclusio 

 Gesättigter Markt in AT 

 

 Mobile Daten Nutzung als Technologie- und Produkt-
Treiber 

 

 Unterschiedliche MVNO Modelle möglich 

 

 Nutzungsänderung nützt Kabelbetreibern (VoWLAN)) 

 

 Mobile und Cable – ein logischer Schritt! 

 

 

 



Vielen Dank! 

 

Fragen? 

 
 

Entering the World of Mobile –  
Mobile Strategien für Kabelnetzbetreiber 

 

DI Thomas Wedl 
Marketing Manager Mobility, UPC Austria GmbH 

Salzburg Congress                               5. und 6. November 2015 


