Das 1x1 des Social Media Marketings
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lch uber mich

B Unternehmer - Werbeagentur
B Herkunft - Corporate Communication
B Familienvater
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Das...

.. #machtReichweite
.. #machtEmotionen
.. #machtDialog
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Warum liken, teilen und kommentieren wir auf :vli"' EPU
sozialen Medien?

Social Media Inhalte aktivieren das
Belohnungszentrum des Gehirns.
®

Neueste Studien zeigen, dass die
Auswirkungen der Nutzung von Social
Media korperlich messbar sind

(Gehirnaktivitaten).

Die Nutzung von Social Media
erzeugt ein Glucksgefuhl.
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Nachhaltige Beziehungen

-

Kommunikations-Mix

Entertainment
Infotainment
Eigenvermarktung

Unternehmen wir es gemeinsam.
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Effektive
Verbreitung

Targeting & Retargeting
Remarketing

A/B Testing
Zielgruppen-Aufbau
Effizienzsteigerung
Analyse & Optimierung

Nutzer nachhaltig
uberzeugen

Die richtige Information
Zum richtigen Zeitpunkt
An die richtige Zielgruppe




Der Newsfeed Algorithmus

Facebook

- & +3do + X

Die
Rank Die Affinitat Gewichtung De'{/é‘?_'fg'”che
des Inhalts
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Wie kann ich den Edge Rank beeinflussen?

Nicht die
Marke steht im
Mittelpunkt, ...

Unternehmen wir es gemeinsam.



FHEPU

EIN-PERSONEN
UNTERNEHMEN

Socm Medla

./\ S -, -
(L_,,[ “J it h ;if { = ‘[n [ﬂ |

You 5 ) '
H f ;-J O
I 3
63% | 49% | 13%
g : —_ o
4,800,000 G+ 3.700.000 I n 1.000.000
12% 9%

900.000 ’ 700.000

2%

150.000

Unternehmen wir es gemeinsam.




FREPU
fwi Ll EIN-PERSONEN
UNTERNEHMEN

Relevante Netzwerke:

f

Facebook Instagram

Die meisten Nutzer o  Mobile First Grof3te Videoplattform
o Vielfaltigkeit o Hohe Interaktionsrate Analyse-Moglichkeiten
Targeting o Facebook Targeting Zweitgrof3te Suchmaschine

Aufwand o NurBildinhalte Sehr hoher Aufwand
Konkurrenz o  Grafischer Anspruch KnowHow
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Relevante Netzwerke:

LinkedIn

|
o International o  Deutschsprachige User
o Ad-Formate o Hohe Interaktionsrate
o Targeting
|
|

o Preis o NurDeutschsprachige

o Inbox-Spam User
o Ad-Formate
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