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WERBESPENDINGS in KLASSISCHEN M

n Mio. Euro/in %

GESAMT:

€ 3.801,26 MIO.

(-5,6 % VS. VJ.)

Quelle: FOCUS, BRUTTOWERBEWERT

Fernsehen

.

1.159

31%

> 1,1 Milliarden Euro
flieRen in die USA zu
Google und Fb



Tagesreichweite
In Tausend

Personen 12+

4.877
4.862
4.576
4535 I
2015 2016 2017 2018

Quelle: AGTT/GfK TELETEST; Evogenius Reporting; 01.01.2015-30.06.2021

2019 2020

5.395

2020 | 1.HJ

5.419

2021 1.HJ

Deutlicher Anstieg
plus 8%
im 1.Corona Jahr




In Minuten

Personen 14+ Jahre (n = 4.000)

?

Nutzungsdauer
14+ Jahre

2016
2017
2018
2019
2020

2021

Quelle: Basis: Bewegtbildnutzung gestern gesamt, JAhresvergleich

Durchschnittliche Nutzungsdauer pro Person eklatant gestiegen "

199

(s plus 20%



TV

Total Video vs Social Media



"Social distancing” doesn't make any difference AT ALL. It won't slow the
pandemic, so get hack aut there while vau <till can!
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TV ist GUIDENCE und FELS IN DER BRANDUNG
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2.November 2020
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VON TV HOHER DENN JE

«Serv .

iir mehr Bewegung-

Die Beweég

rRANZISKL BONLER

KRANKENSCHWESTER / FRANKFURT AM MAIN



ORF =

SOCIAL MEDIA IM MISSTRAUENS TIEF ENTERPRISE

Vertrauen in %

+ Tageszeitungen
Mehr
Y
vertrauen privatsender
= O-r. Sender

Ausland

Weniger vertrauen

Quelle: INTEGRAL, Eigenforschung zur Coronakrise 2020, Marz 2020, n=972



SCREEN

FORCE

THE MAGIC OF TOTAL VIDEO

NEWS

RESEARCH

Kein anderes Medium ist so gut erforscht wie Fernsehen — die Kunden schatzen das hohe MaR an Transparenz und Planbarkeit. Finden Sie hier
samtliche Forschungsergebnisse aus der spannenden Welt von Total Video.

e mgte

3 el ,I,‘., ‘,
‘99,4;,,“.._. A
b Yy ] S ) )

A

| i 5:’

TRACK THE
SUCCESS!

Warum Werbung im TV-Content so wirksam ist!

»1rack the Success" Bewegtbildstudie 2021: TV ist das OL fir den
Screenforce Studie Bewegtbildnutzung Wirtschaftsmotor
steigt Externe Studie
Externe Studie

GOLDBACH

ADVANCED TV |

SCREENFORCE

WHAT'S ON

TUDIE 2021

Presse

EVENTS

Kontakt

Studien

Uber Screenforce

RESEARCH

What's on



CORONA PARADOXON

e 1. Quartal 2020 auf 2019
* April minus 40%

Zombie Apokalypsen Szenarien < (

2020 minus 8% 2019

- Getrankehandel, Audio, Video, Foto, Optik
+ Tourismus, Dienstleistungen

*ORF TV
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Oliver Bohm Walter Zinggl Josef Almer Michael Stix Joanna Jarosz-Bahr
Geschaftsfiihrer Geschéaftsfiihrer Geschéaftsfiihrer Geschaftsfiihrer Bereichsleitung Vermarktung
ORF-Enterprise IP Osterreich Goldbach Austria ProSiebenSat.1Puls 4 ServusTV




