
WIE SICH DIE FAHRSCHULWELT VERÄNDERT
PHILIPP HAHN ðDER DISRUPTOR



Lead Humanityintoa circularEconomy

[DISRUPTOR]
ÁCEO of Rabl & Hahn
ÁTop 100 Speaker
ÁSinger (Metopia)

Philipp Hahn

100 EXCELLENT EUROPEAN SPEAKERS  

41 yearsold. 26 yearsworkingexperience

Lead +500 Transformation projects

WHO IS HE TO JUDGE?

Purpose

https://www.premium-leaders.club/experten/philipp-hahn/
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Illustration: Julian Horx

Bevölkerungswachstum
Freiheitsbewegung



POLITISCHE REGIME 1800-2020

(basierend auf UN2019, V-DemósExperts

& Lührmann Klassifikation 2018)

Ourworldindata.org/democracy
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POLITISCHE REGIME 2020 (BASIEREND AUF V-DEMôSEXPERTS& LÜHRMANN KLASSIFIKATION 2018)

(basierend auf V-DemósExperts

& Lührmann Klassifikation 2018)

Ourworldindata.org/democracy

geschlossene Autokratie Wahlautokratie Wahldemokratie Liberale Demokratie
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2nd MachineAge & Innovationsruck



Sources: Visual Capitalist, Natura Climate Change, nature.com, https://www.nature.com/articles/s41558-021-01001-0





Gen Z (Digital Natives)
1997-2010

Á konzentriert auf eigene Ziele,

Á Einzelkämpfer und 

Individualisten

Á Lebenslust / Maximierung 

risikoarmer Erlebnisse

Á Keine feste Strukturen/Abläufe

Selbstverwirklichung

Gen Y (-olo/Millenials)
1981-1996

Á 9/11

Á Arme Erbgeneration

ÁMultioptionsgesellschaft

Á Nachhaltigkeit

Á Aktive Selbstverwirklichung

Á In Unternehmen angekommen

Freizeit & FreiheitKarriere

Gen X(-verschuldet)
1965-1980

Á Scheidungskinder

Á hochverschuldet

ÁOzonloch, Tschernobyl

Á Technischer Fortschritt

Á Botschafter zwischen den Welten

Generationen

Gen M (Babyboomer)
1946-1964

Á Erste tolerante Generation 

ÁWirtschaftsboom

Á Technik-Allergie

Á Polarisierend

Eigenheim

Gen A (Alpha)
2010-20xx

Á politische Instabilität

Á demografischer 

Wandel

Nachhaltigkeit

Unternehmensforschung, PEW, Shell Studie, verschiedene Institute und Hochschulen

Silencer
xxxx-1945

ÁWirtschaftliche 

und politische 

Instabilität

Á Krieg/kollektives 

Trauma

Überleben

17 % Silencer 43 % Babyboomer 18 % X 10 % Y 3 % A

Ökonomische Macht

2 % 33 % Babyboomer 35 % X 29 % Y

Berufstätig

https://www.adigiconsult.ch/glossar/ziel/


USER PERSONA GEN Z

GEN Z

WAS ERLEBEN SIE

Á Materiellen Überfluss, Unsicherheit,  
finanzielle Grundsicherung

Á exzessive Nutzung von Social-Media

Á Persönlich-subjektive Welt 
stark geprägt Facebook, Instagram, Twitter, TikTok, 
YouTube, Pinterest oder Snapchat

Á Betäuben sich mit (vermeintlich) 
glücklichen Leben von Menschen, 
die sie oft nicht persönlich kennen. 

WAS DENKEN 
UND FÜHLEN SIE?

Á Smartphone immer mit dabei

Á Hinterfragt den Sinn (der Arbeit etc.)

Á Wählt die beste Option

Á Wählt gerne den Weg des geringsten 
Widerstandes

Á Benching (auf die lange Bank schieben)

MOTIVATIONS

Annerkennung

Familie

Freundschaft

Gerechtigkeit

Freiheit

WIE ARBEITEN SIE?

Á Verändern bereits jetzt die Arbeitswelt

Á Anonymität als Schutz
/Vermeiden direkte Kritik
> Ghosting (polnischer Abgang)
> blaue Haken deaktivieren

Á Enorm multitaskingfähig 
(blitzschnell zwischen der realen und 
virtuellen Welt hin und her)

PERSÖNLICHKEIT

Extrovert Introvert

Thinking Feeling

Judging Perceiving

TECHNOLOGIE

IT & Internet

Software

SocialNetworks

Fun Facts

Á Rund 50 % dieser Zielgruppe aus den 
USA, FR und DE sagen, dass sie ein 
zweites, anonymes Profil nutzen, um 
heimlich die Accounts anderer zu lesen 
und sich anonym zu äußern

Á 93 % gaben an, dass Social Media einen 
Negativ-Effekt auf ihr Selbstwertgefühl 
ausübt und das persönliche Selbstbild 
nachhaltig beeinflussen. 
ExpressVPN hat unter 4.500 Menschen aus der Generation Z, zwischen 16 und 24 Jahren gaben an



1961 1990 2019

1,54 Geburten pro Frau

1,7

1,54

2,45

Deutschland

2,87

Frankreich
1,87

15 %
verwirklichen 

das

90 %
aller Deutschen 

wollen Kinder

Quelle: FAZ, Statista

England 1,8

Schweden 1,7

Schweiz 1,48

Italien 1,27

Österreich 1,46

Silversociety

8 %
bleiben 

verheiratet

GEBURTENRATE



Schere wird sich weiter öffnen
Wohnflächennachfrage 

nimmt vorerst zu


