
ÜBERSICHT KAMPAGNE
#wirmachenswahr2024

Juni 2024

Howdy OÖ Bauwirtschaft

1

















STANDORTE DER  
PLAKATWELLE.



22.04 - 28.06

Laufzeit



4020 Linz
Wankmüllerhofstraße -gg. 22 v. Autobahnauffahrt

4020 Linz
Wankmüllerhofstraße -gg. 22 v. Autobahnauffahrt



4400 Steht
Haratzmüllerstraße - DT-ortseinw.-v. Kreisverkehr. Geg. 68 B122



4563 Micheldorf
Umfarhung-geg. Mazda W.-DT-OA sichtbar B138

4563 Micheldorf
Umfahrung-geg. Mazda W.-DT-OA sichtbar B138



4573 Hinterstoder
Ortseinfahrt n.Krzg. Vorderstoder

4573 Hinterstoder
Ortseinfahrt n.Krzg. Vorderstoder



4663 Laakirchen
Steyrermühl BS 144-Ortsmitte-Ri. Laakrichen

4663 Laakirchen
Steyrermühl BS 144-Ortsmitte-Ri. Laakirchen



4690 Schwanenstadt
Bahnhofstraße geg. Nr.6-Hausruck BS

4690 Schwanenstadt
Bahnhofstraße geg. Nr.6-Hausruck BS



4701 Bad Schallerbach
Welserstraße gg.47-Einf.v. B134

4701 Bad Schallerbach
Welserstraße gg.47-Einf.v. B134



4810 Gmunden
Au Linzerstraße geb. 105-DT-Ri.Laakrichen

4810 Gmunden
Au Linzerstraße geg. 105-DT-Ri.Laakrichen



4910 Ried im Innkreis
Braunauerstraße 8 Kloster St. Anna

4910 Ried im Innkreis
Braunauerstraße 8 Kloster St. Anna



LED Walls

4020 Linz
Industriezeile &  Salzburgerstraße



4020 Linz
Industriezeile



4020 Linz
Salzburgerstraße





Interviews von 07.05. - 16.05.

Herr Frauscher / Herr Reisecker Herr Berner / Herr Asamer 

Herr Greiner / Herr Wetschnig Herr Hartl / Herr Simmer 



Life Radio Fokus OÖ - 
Teaser Bauwirtschaft

1. Welle 29.04.  - 03.05

2. Welle 04.06. - 07.06.

Herr Asamer / Herr Hartl  

Herr Greiner / Herr Wetschnig

Herr Reisecker / Herr Frauscher 

Herr Berner / Herr Simmer

Herr Reisecker / Herr Frauscher 

Herr Berner / Herr Simmer



Life Radio Subsite

https://www.liferadio.at/fokus-oberoesterreich/fokus-ooe-wirmachenswahr2024


TV Beiträge
& Pressegespräche



LT1 Pressegespräch
Jeder 2. verschiebt Hausbau 

23.01

https://www.lt1.at/aktuelles/jeder-2-verschiebt-hausbau/


LT1
Bauen wird wieder leistbarer

19.03

https://www.lt1.at/aktuelles/bauen-wird-wieder-leistbarer/


17.04

LT1 Pressegespräch
Hausbau-Preise sind stabil

https://www.lt1.at/aktuelles/hausbau-preise-sind-stabil/


LT1 Pressegespräch
Jeder 2. verschiebt Hausbau 

23.01

https://www.lt1.at/aktuelles/jeder-2-verschiebt-hausbau/


TV1 
Bauwirtschaft Kampagne



20.05 - 27.05.

TV1 
Macht bauen jetzt wieder Sinn? OÖ im Gespräch
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Presseclippings

zum Pressegespräch



https://www.nachrichten.at/wirtschaft/billiger-wird-es-nicht-mehr-baubranche-ruft-zum-bauen-und-sanieren-auf;art15,3915951


https://www.weekend.at/chefinfo/die-wko-moechte-wieder-lust-aufs-bauen-machen


https://www.wko.at/ooe/news/kampagne-der-ooe.-bauwirtschaft


https://ooe.orf.at/stories/3241844/


https://www.krone.at/3226176


https://www.nachrichten.at/wirtschaft/hausbau-sanierung-zwei-drittel-haben-ihr-projekt-verschoben-oder-abgesagt;art15,3916157


Volksblatt

https://volksblatt.at/wirtschaft/bauwirtschaft-kaempft-gegen-leere-auftragsbuecher-844678/


https://www.meinbezirk.at/oberoesterreich/c-wirtschaft/knapp-jedes-fuenfte-bauvorhaben-in-oberoesterreich-abgesagt_a6490492


https://www.tips.at/nachrichten/ooe/wirtschaft-politik/632989-billiger-wird-s-nicht-mehr-ooe-bauwirtschaft-will-lust-aufs-bauen-und-renovieren-machen


https://www.krone.at/3243815


https://www.heute.at/s/grosse-sorge-diese-branche-versinkt-in-der-krise-120019208


Werbemittel
Online



WIE WIR WISSEN IST 
NACHHALTIGKEIT 

DAS THEMA GLOBAL.
Landing Page









WIE WIR WISSEN IST 
NACHHALTIGKEIT 

DAS THEMA GLOBAL.

Google Display & Video /

Youtube
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HTML5 Banner

Youtube



GOOGLE DISPLAY & VIDEO

STATUS QUO
ZEITRAUM 25.03.2024 – 24.06.2024

2.620.397

Die relevanten Kennzahlen liegen alle in einem sehr guten Bereich. 

Der CPM (Kosten pro 1.000 Kontakte) und auch der CPC (Kosten pro Klick) 

liegen unter der Benchmark und wir haben das Budget effizient eingesetzt. 



YOUTUBE STATUS QUO
ZEITRAUM 25.03.2024 – 24.06.2024

Auch hier liegen wir mit den relevanten Kennzahlen (CPM & CPC) knapp 

unter der Benchmark – d.h. auch hier wieder in einem sehr guten Bereich.

Auf YouTube hatten wir eine tolle Sichtbarkeitsrate von über 82%. 

Zusätzlich haben über 42% der User die Videos sogar vollständig 

angesehen.



WIE WIR WISSEN IST 
NACHHALTIGKEIT 

DAS THEMA GLOBAL.

Facebook &
Instagram



Meta - Carousel

Meta – Image Ads



Meta Video Ads



FACEBOOK & INSTAGRAM

SATUS QUO
ZEITRAUM 25.03.2024 – 24.06.2024



FACEBOOK & INSTAGRAM

STATUS QUO
Interpretation der Kampagnenergebnisse

Mit einem CPM von €2,05 liegen wir auch hier in 

einem guten Bereich, der CPC liegt hier ganz leicht 

über der Benchmark.

Die rechts gezeigte  Variante der statischen 

Werbemittel  erzielt die meisten Aufrufe auf der 

Landingpage zu einem CPC von €0,61.

V3



WIE WIR WISSEN IST 
NACHHALTIGKEIT 

DAS THEMA GLOBAL.
TikTok





TIKTOK

STATUS QUO
ZEITRAUM 25.03.2024 – 24.06.2024

TikTok ist bekannt dafür, dass Kampagnen tendenziell günstiger sind als bei anderen 

Kanälen. Die Kennzahlen zeigen genau das – der CPM und der CPC liegen beide in einem 

sehr günstigen Bereich.



WIE WIR WISSEN IST 
NACHHALTIGKEIT 

DAS THEMA GLOBAL.
Linkedin



Linkedin



LINKEDIN

STAUS QUO
ZEITRAUM 25.03.2024 – 24.06.2024

Linkedin als Kanal ist grundsätzlich teurer als andere Kanäle wie z.B. Meta.

Sowohl CPM als auch der CPC liegen innerhalb der Benchmark und somit in einem guten 

Bereich.



DANKE!


