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Was ist das zukunftsfahigste, was
der Handel laut Kund:innen 2030
tun kann?




Was ist das zukunftsfahigste, was
der Handel laut Kund:innen 2030
tun kann?

20% weniger Handler, weniger
Produkte, weniger Filialen




Jeder Grad
Erwarmung mindert
die weltweiten
Ernten um 10
Prozent - bei
steigender
Bevolkerungszahl.

Ohne Verminderung
der Emissionen wird
der Meeresspiegel

Im Jahr 2100 auf bis
2,50 m ansteigen.

2050 kdnnten
5 Milliarden
Menschen unter
eingeschranktem
Zugang zu
Trinkwasser leiden

2100 wird es 16-
fach mehr
Flachenbrande
weltweit geben.

Schon heute fordert
die
Luftverschmutzung
taglich 10.000
Todesopfer -
Tendenz steigend.







UND PLOTZLICH IST SIE DA, DIE OKONOMIE DER REIFE
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Kreativékonomie :‘_oOrV\IIZ L(J%[L?’\éVth, Low Carbon, Fridays System resilience
® °
Next Growth Industrie
Qualitative growth
Nearshoring Markets Prosuming J
Reindustrialization Consistency
- Local supply Sufficienc
Digitale Transport costs d
Wissensgesellschaft
.
Next Society : . :
(Drucker) Maker Movement g_lrcullarSOkonomle
® ° / 3D-technology ircular Systems
_ DIY (do it if E-Markets/ Post- product designs:
Cradle -To - Next Society (do it yourself), Karbon Markets educe, Reuse, Recycle
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Lessness/Simple Chic Happiness Economics Konsum J
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Downshifting factor Social Enterprises
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Shareness Vertical biotope



Megatrend Map

This megatrend map shows the twelve fundamental
megatrends of our time. Megatrends never are linear

NEO-ECOLOGY

GENDER SHIFT

zukunftsinstitut

and one-dimensional, but rather multi-faceted, com- HEALTH SILVER SOCIETY HEALTH
plex and connected. This particular type of illustration
therefore not only shows the trends per se, but also w SECURITY @ NEW WORK
displays overlappings and parallels between them.
Individual stations of one megatrend line then again gg(S:ITlf__\wABILITY SUPER DADDIES
illustrate different dimensions, facets, and trend as- SPORTIVITY DOWNAGING MINDFULNESS
pects. They depict the complexity of one megatrend
and its diverse influencing factors that are at work in INDIVIDUALISATION SUPER SAFE SILVER SOCIETY WORK DESIGN
X . SOCIETY
its environment. ‘}
POST-CARBON ALPHA SOFTIES
Megatrends are trends that have a big and epochal DETOXING AGELESS SOCIETY VITAL
character. We assume their half-life period (so the CONSUMING ENERGY OUTSOéJgC?L%
time until they reach the peak of their efficacy) to be SINGLE TRUST UNIVERSAL
TECHNOLOGY DESIGN
around 30 years or more. SOCIETY eanic oo SEX DESIGN
COMPLEMENTARY
However the decisive feature of megatrends is not MEDICINE 585%,‘{;%*}“3 FOODIES
. . . . . START-UP CULTURE
their duration, but their impact. It is not just they
change particular segments and areas of social life
or the economy — they shape societies as a whole. TRANSPARENCY
y y pe QUALITY OF LIFE MARKETS GOODY CITIZEN ggglﬁESSIONALS HEALTHNESS SLASH-SLASH
BIOGRAPHIES
AMBIENT ASSISTED WORK-LIFE SILVER
SELF-TRACKING LIVING SLOW CULTURE BLENDING POTENTIALS
PERMANENT BETA
E-HEALTH CORPORATE
HEALTH
DIGITAL SMALL WORLD KNOWLEDGE CULTURE
GAMIFICATION REPUTATION NETWORKS o
LIQUID YOUTH -
PREDICTIVE IDENTITY ME-CLOUD MAKER DIVERSITY
ANALYTICS MANAGEMENT MOVEMENT
MASSIVE OPEN MANCAJGFEBSE'G
ONLINE COURSE MULTIGRAPHY
PRIVACY
SHARING FEQ"HA"E_E
EDUCATION TALENTISM COLLABORATION ECONOMY
BUSINESS
: TUTORIAL
MULTIPOLAR CYBERCRIME OPEN II:":EAERLNcmg LEARNING CREATIVITEENS GENDER SHIFT
WORLD ORDER INNOVATION
INFORMATION SOCIAL
DESIGN BUSINESS WOMANOMICS
ON-DEMAND
BIG DATA -
GLOCALISATION BUSINESS PO TaROWTH PHASE FAMILIES
OPEN SCIENCE Sop.UP RAINBOW
INDUSTRY 4.0 MONEY FAIR TRADE TIGER WOMEN FAMILIES
= NEW MOMS
== NEARSHORING ES(':-'(;\I\?(())I\\AVY SERVICE ECONOMY CO-WORKING
KNOWLEDGE CULTURE GLOBALISATION
FLEXICURITY SWAPPING WE-CULTURE
RISING
FINTECH SMART DEVICES SOCIAL NETWORKS AFRIGA
ANTIFRAGILITY \ﬁasc% : o
INTERNET —
OF THINGS CONNECTIVITY
MOBILITY & CROWDFUNDING SECURITY HIORLD POWER INDIVIDUALISATION
24/7-SOCIETY $§5§N
SIMPLEXITY
CARSHARING MEGACITIES GLOBAL CITIES SMART CITIES
URBAN URBAN RURAL FLIGHT SHRINKING
E-COMMERCE AUTONOMOUS MANUFACTURING URBAN MINING FARMING CITIES URBANISATION
DRIVING
CONNECTIVITY MIGRATION
.'o.
POWER :
REAL DIGITAL AUGMENTED OF PLACE el
REALITY THIRD PLACES BIKE BOOM 2
WEARABLES SLOW
TRAFFIC GLOBALISATION
POPULATION CREATIVE INDUSTRY CIRCULAR ECONOMY MOBILITY
di e lO)
COLLABORATIVE TRANSIT MOBILE MIXED END-TO-END
URBANISATION LIVING » NEW WORK NEO-ECOLOGY MARKETS COMMERCE MOBILITY TOURISM
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Obst und Gemiise

Getreide und
Pseudogetreide

Deutschland

Schweiz

Nummern 1-9 (Nord-Sid)

Nummern 10-26 (Nord-Sud)

Fisch und
Meeresfriichte

@ Feisch

Nummern 27-82 (West-0st)

e
zukunftsinstitut

@ Michprodukte @ sonstige

Pilze




egenerative Landw:rtsc;,,




Die 7 Leuchtturme

» Kommunikation: Ausbau der partnerschaftlichen, realitdtsnahen Berichterstattung & Offentlichkeitsarbeit

o Agrarpolitik: Schaffung von praxistauglichen Rahmenbedingungen fiir die Landwirtschaft

o Erlebbare Regionale Kulinarik: Landwirtschaft in Gastronomie & Tourismus erlebbar machen

» Innovation, Digitalisierung & Klimawandel: Zukunftstrends & Marktbeobachtungen bei betrieblichen
Entscheidungen beriicksichtigen

o Lebens- & Arbeitsplatz Bauernhof: Zusammenleben zwischen den Generationen auf landwirtschaftlichen
Betrieben unterstiitzen

o Fairness Wertschopfungskette: Starkung der partnerschaftlichen Zusammenarbeit zwischen Landwirtschaft,

Verarbeiter & Handel




Vielfaltige Produkte
durch kreative
Landwirtschaft

Konsolidierte Online-
Lieferung

Aufgewertete
Regionalhauser




® GALAXUS

IT + Multimedia
Haushalt

Wohnen

Baumarkt + Garten
Sport

Spielzeug

Beauty + Gesundheit
Erotik

Blro + Papeterie

Top 10 Kategorien

Smartphone
Tinte

Toner
Monitor

RAM

( Q) &

2

News

26.6.2023
Galaxus verdoppelt Baumarkt-Sortim:
Rund 300.000 Produkte machen Galaxu:
Osterreich und der EU zu einem der gréf
Baumarkte.

mehr erfahren

HINTERGRUND

So gunstig war das iPhone seit sieben Jahren nicht
mehr

von Samuel Buchmann
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»ONLINE” VS TECHNOLOGIE

Der Hype um Chat-GPT ist erst
Abwartssog der Krise der Anfang einer gewaltigen

Der E-=Commerce-Boom ist vorbei, die Verbraucher halten
sich mit Einkaufen zuruck. Onlinehandler sorgen sich um
ihre Zukunft und beklagen fehlende Unterstutzung der - e e

Politik.




LINSPUN ABOUTUS  WHATWEDO+-  OURIMPACT  CONTACT ( SHOP OUR JEANS )
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The future of fashion
’ manufacturing. v




Intelligent
PRODUCTION
MADE-TO-
ORDER

DEMAND
FORECASTI

Transparent
Automated ' supp ly

Logistic and

production halls change



SMART
CIRCULAR




Handel wird 2030 neu gesehen: Weniger ist mehr

3.000 Befragte in DE/ AT:

- Weniger Konsum
- Konsum ohne Fleisch
- Regional hergestellter, okologisch wertstiftender

Konsum (egal ob von den gro3en Unternehmen
oder Kleinen, egal ob Lokalkolorit oder nicht)



Wo wird 20% verzichtet?

3.000 Befragte in DE/ AT:

Grof3konzerne Deutlich weniger

werden kleiner. Konzerne,
Kleline davon fast nur

Unternehmen GroBBkonzerne

: und ein paar im
werden weniger Mittelstand.

Top Antwort 1 Top Antwort 2




Weniger ist mehr

3.000

50% DENKEN, DASS SIE 2040
MARKEN EINKAUFEN, DIE ES 2023
NOCH NICHT GAB
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MIT ACKIRROMARNIROTEIN
VMDD METRLIALOINM

Lizzie Clark
Rhys Ell1is

Anna Foster

Liam Hodges
Duran Latnik
Rawan Maki

Joao Maraschin
Patrick McDowell
Cavan McPherson

Matthew Needham
Freya Rabet
Sabinna Rachimova
Rahemur Rahman
Anna Schuster
Joshua James Small
Sarah Thompson
Olivia Weber

Amesh Wijesekera
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We use cookies to make your
experience on this website
better.

READ MORE ABOUT OUR COOKIE POLICY
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'ZUKUNFTSMARKTE:
E-LOGSTIK UND WASTEMANGEMENT
AS A SERVICE
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MIT ACKEIRRCH™WARNPIROTIIN
VMDD MELRLIALOENM

Weniger ist me

- Preloved & Se

Lizzie Clark
Rhys Ellis

Anna Foster
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Duran Latnik
Rawan Maki

Joao Maraschin
Patrick McDowell
Cavan McPherson

Matthew Needham
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Sabinna Rachimova
Rahemur Rahman
Anna Schuster
Joshua James Small
Sarah Thompson
Olivia Weber

Amesh Wijesekera



,Losungen gibt es, aber nur wenige
haben Bock*

HANDEL

Ich mach ja schon viel, aber der Kunde
Kauft dann doch das gunstige, nicht nachhaltige

POLITIK

K U N DE Wir untersttitzen, aber Wirtschaft muss von den
Zu unsexy, zu teuer, zu Unternehmen kommen.

viele Angebote

HERSTELLER

Ich verdiene weniger Geld und muss fur den Umbau mehrere Millionen zahlen.
Aber wer sagt mir, dass das gerade die richtigen Investitionen sind



Was kann ich weglassen?




Politik

Verbindliche Zielvorgaben
fur die Transformation

2030

Verbindliche Zertifikate
und Richtlinien

Subventionen und
finanzielle Anreize

Mehr Aufklarung der
Gesellschaft

Handelskonzerne
Hersteller

Investitionen in
nachhaltige
Geschéftsmodelle /
Produkte

Verzicht/Einschrankung
von nicht nachhaltigen
Produkten

Kleine
Einzelhandler

Stellen Sie Ihre
nachhaltigen Initiativen
selbstbewusst nach vorne

Uberpridfen Sie, welche
Innovationen haben friher
nicht funktioniert, jetzt
aber schon
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Austausch, Fragen und Wunsche zu Vortragen
und Sparrings -> Einfach fragen:
website mit Kontakt:

theresaschleicher.de // 00491708390369




