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FRAGEN?

Geben Sie Ihre Fragen im Fragen-Chat ein
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Datei Ansicht Hife @~ -09x
= Audio L]
B3 | O Telefon verwenden

& | @ Mikro + Lautsprecher
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@ Mikro + Lautsprecher ) = Fragen L]
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Lautspracher (Reskek High Defintion Audi) ~.

GebensieHIER  NTohT=m==

lhre Fragen ein

1) Kicken Sie auf das + S
2) Geben Sie bitte Ihre Frage ein

]
g
4

test chatiragen
Webinar-0 155-584-699

GoToWWebinar

test chatfragen
Webinar-D: 155-624-699

GoTo\Webinar

ALLES UNTERNEHMEN. WIRTSCHAFTSKAMMER OBERi F——



https://www.michaelreiter.net/
https://www.wko.at/service/ooe/innovation-technologie-digitalisierung/innovations-service.html
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Michael Reiter — New Media

KURZ-VITA

Geschaftsfuhrer & Inhaber Michael Reiter | New Media
Unternehmesberater

Facebook Certified Professional

Online Marketing Experte

Lektor an der Kunstuniversitat Linz

Seit 20 Jahren in der Medienbranche tatig

LEISTUNGSSPEKTRUM

Facebook / Instagram Marketing & Werbung
Online Kampagnen Planung & Optimierung
Performance Marketing / Reporting / Analytics
Vortrage, Keynotes und Workshops

- WIRTSCHAFTSKAMMER OB ERGSTERREICH

ALLES UNTERNEHMEN

ONLINEMARKETING

LAUFEND ERFOLGREXH M I'TELS DIGITALER W ERBUNG VERKAUFEN
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WIRTSCHAFTSKAMMER OBEROSTERREICH
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W elel,City-Radi,KronehtR@dib,KRONEH IT
M oderation/Audbproduktion/Station M anagem ent0O O

Seit2008 Untemehm er:
Vortrdge/Sem mare/ Tranigs/Audoproduktbnen

W eekend Verhg:Head ofOnlne
TabEtM agazie,Onlne Aufirit, SochlM edi Kanalk

D gimlAgentur:Onlne M arketihg M anager

GF AgenturM haelReiler-New Medir
Onlne M arketing / Facebook M arketing

Lektoran derKunstuniversiatLinz
Facebook Certified Professional

92.6

DAS CITY-RADID

e I
nd

kunstuniversitatlinz_

www.ulgac.at

michael :reir:e__r

CTTW K O

AM LIEBSTEN IMMER.

Raiffeisenbank
Region Schérding
e =

kunstuniversitatlinz  Sandner

Universitat fir kiinstlerische und industrielle Gestaltung

WWW, ufg ac.at diegartnereizum stift sankt florian

WIRTSCHAFTSKAMMER OBEROSTERREICH

CHRISTOPH BAUSEK
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AGENDA

Aktuele Zahken/Daten/Fakten m-

W elhe Phttfomm en sind rekevant? W eklle flirm el Busthess geegnet?
W eristm enne Zehruppe? W o finde ich si?

W elhe hhale brauchtesum m itels onlne W erbung
Uberhaupterfolgreich zu sein?

So funktoniertW eroung beiFacebook, hstagram und Googlk

Tips & Tricks / Fragen & Antw orten
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DURCHSCHNITTLICHE TAGLICHE
NUTZUNGSDAUER SOZIALER MEDIEN

O 00 9

Baby Generation X Generation Y Generation Z
Boomers (geb. 60er-80er) oder Millennials (geb. 1997 - 2012)
(geb. 40er-60er) (geb. 80er-20er)

Quelle: globalwebindex.com

NUTZUNG SOZIALER MEDIEN
DER GENERATION Z

89% 77% 74% 635%

Quelle: globalwebindex.com
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2 O 2 o This Is What Happens In An
Internet Minute

(40)

SECONDS

Sent
D4
Created By:

W @Lorilewis
W@0OfficiallyChadd

W arum solle ich
SocialM edia nutzen?
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Neue Zielgruppe
Auf Facebook & Co. kinnen neue Zielgruppen erreicht werden die durch traditionelle Medien nicht erreichbar sind.

Umfrage und Meinungsbildung
Feedback von echten Personen. Social Media ist ein Umfrage- und Meinungsbildungsinstrument

*  Erreichbarkeit Handler und Kunde
Die Beziehung kann gestarkt werden. Vertrauen aufgebaut werden.

Schnelles Reagieren
Auf Anfragen, Fragen oder Probleme kann in Echtzeit reagiert werden.

Kampagnen
Verkéufe kinnen durch Online Werbekampagnen gezielt angekurbelt werden.

DIE ZUKUNFT PRODUKTSUCHE
SOZIALER MEDIEN

Die Top 3 Griinde fiir die

Nutzung sozialer Medien:

'-E o PRODUKTE FINDEN UND
[ X J

KAUFEN

Soziale Medien tiberholen

bereits Suchmaschinen

Generation 1: 2018

o0 )

INFLUENCER FOLGEN

dh® " 49% | 48%

0 SUCH.
o FUR DIE ARBEIT NETZWERKEN SOZIALE [esisii i
MEDIEN MASCHINEN
0 Surne Mesien C Swwchen

Quelle: globalwebindex.com
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Baby Boom er, Generation X ,M ilennial und Generation Z

W as Generationen vom digialkn M arketing
exw arten

MO

Baby Boomer — ,die coolen Alten®

Jahrgang
1945 -64 s

GUTSCHEIN
ﬁjrn-Fans
1 Stk. NESTLE

; . BIG SANDWICH
L¥ben regonalk Coupon ;

Programm e, teien Datenm i
Treueprogram m en und reagieren auf ®
personalisierte W erbung. GRATIS

'SPAR, EUROSPAR oder

M edin :Tageszeiung,TV,Radb,
Facebook

www.socialmediatoday.com/social-business/new-report-shows-social-media-preferences-and-habits-among-generations
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Generation X

W oIlken zuverssige ,ghubhafte
hfosund persdnlich angepasste
Angebote.

M edi#n:0nlnhe-Nachrichten,E-M ail-
Alkerts, Pnterest, TV, Facebook

Millennials — ,Die Social Media Generation®

Jahrgang
1984 -00

W olen als hdividuen angesprochen
w erden,besondere Erfahrungen
und Produkte m itspezielen Stores

M edi¥n: hstagram ,Facebook, TV
(paralel) ,W hatsApp,M essenger

w.socialmediatoday.com/social-business/new-report-shows-social-media-preferences-and-habits-among-generations

www.socialmediatoday.com/social-business/new-report-shows

Von: Nespresso

An; Michael Reites Ausblenden

Feiern Sie mit Nespresso den Tag
des Kaffees

NESPRESSO

HEUTE IST
TAG DES KAFFEES

Ligber Herr Reiter!

Am heutigen Tag des Kaffees méchien wir Ihnen
die grofie Auswahl an Nespresso Kaffees
vorstelien.

Wussten Sie schon, dass unsere Kaffees in

HAM
WM cecorsen-©
Style dich wie @viktoriahutter im trencigen Allover-Looki Entdecke in den
nichsten 4 Wochen die Lisblingsoutfis der Influencer im “Influencers look
of the week ™! #HM

s-social-media-preferences-and-habits-among-generations



09.04.2020

Generation Z — Zwischen Realitat und Virtualitat

Jahrgang
2001 -heute

W olen rekevante M arketingbotschaften
di sich in den ATlag ntegrieren und
N ow “-Effekthaben.

M edin : Snapchat, YouTube,N etflix,
hstagram ,...

ww.socialmediatoday.com/social-business/new-report-shows-social-media-preferences-and-habits-among-generations

2004 gegriindet |44 000 M iarbeier |
4 M D.Postings /M fute |70 M rd.Um satz 2019

10
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facebook

24Mm. 15Mmd.

aufFacebook Edes aufW hatsapp Edes
M onat M onat

~ nutzen M essenger auf hstagram Edes

FdesM onat M onat

11
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Reichweie & Nutzung

Verw eildauerauf
m obien Gerdten

30 4 M nuten

W as eww arten sicth Leute vom New sfeed?

1. hfom ation 2 .Unterhalung

Nutzerwolken hhale de sk nform ren. Nutzerwolken unterhalen werden,
W as ,New s"“ sihd istdabeiabhangi von desw egen folgen sk Seien di einen
dergweilgen ZEgruppe renen Unterhalungs-Charakterhaben

12
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Zuvelhfom aton

INFORMATD
N

ARAVATI"AFAW.uA

Too Much Con

i

N
D ¥ Ltcke zw ischen erstelter
= hhalt

erstelltem hhalund E

derFahigkeidisen zu g

konsum ¥ren w id sich o

welervergroflem! FahikeiContent

zu konsum ren
Zeilt -

michael __reirle_lr
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Beigpel
Userhat400 Freunde
und 10 0 Seien ,gelked®...

)
O

P45

09.04.2020

...DEsegenereren 1500
M eHdungen / Tag

b
0

1500 /

1500
Meldungen/ Tag

14
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2
N\ v

..angezegtw erden dem
Nutzer pdoch nurrund
300.

1500

1500

Meldungen/ Tag ‘
l ~300

) §

Facebook senktd®e
Reihweirn,waskann m an
dagegen tun?

15



NeUE
POSTING
MOGLICHKEITEN

User noch
gezielter und
unterschiedlicher
anzuspbrachen.

09.04.2020

Neue Beitragsoptionen: Nutze neue Wege, dich mit deinen Kunden zu X
verbinden, und erziele so noch bessere Ergebnisse.

»\ [ | 5

Foto oder Video Dein Unternehmen  Telefonate Nachrichten

teilen bewerben aktivieren aktivieren
Veranstaltung Angebot erstellen Notiz schreiben Live-Video starten
erstellen

Weniger anzeigen»

Dos

Don'ts

16
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Kreativwerden!

Je besserdi® QualitdtderPostings,desto
héherdi Reichweie.

e Gotltdic = ) Aboomiort = @ Emplabien

" Sandner Gartnerei = "
RY (171771 S — Sandier \
: Besuchan Sia uns In unserem Palmancafd "l "
die GHIETEl W goran Plosen st degirner | "ommewsinw

Sandner Sandner
Giértnerei —— Gértnerei
Startseite ° Sunseite
totom oo
e carie
Bowertungen Bawertungen
o S
S
iy oot it
") Gotslitmir () Kommantiaren 2> Tellen -
Videos i) Gotali O ke T L] Mok
info O Info.
Community Do Persorien gefaten shentalis Comamanity
cmm @ @ O o eneararn

[R——
Sandnor Gartnersi hu 5 neve Fatos

. Pt T

Untemetinen

P,J‘{t" DR WIOR GAR.

Gartentheater 2017 oin - Ramesh Nai & Lukas Perman.

V deos 360 °Foto

" | o Canmmr

e Gatamt mir

e Getai e

Live-Fom ate verw enden

s S@Ndner Gértnerei war live — hier: Sandner Gértnerei.
Gepostet von Michael Reiter [?] - 3. Februar um 10:30 - St. Florian - @ - G
Fachvortrag Live:

"Echte Aloen und andere Sukkulenten" von Gartnermeister Werner Sandner

=T [ 7 A R e 7 A0

FansderSeie bekomm en ene
Benachrichtgung w enn e live-Video
gestartetw Id.

17



Um fragen und Aufgaben

Reschfrisch
oo

WELCHER SCHMECKT DIR AM BESTEN? ]

Krapfen sind Geschmacksache. &
We magst du sie am [essten? & 8 &
Wi Marlle Jy, Erdbeere ® oder Vanile &7

ot Erdbeeskrapten (4 Stk
Vanitikrapten (4 Stc.), Givtentrei-Krapton (4 Stk)
an Fasehingskaplen (4 Stk.)

e‘/nnilie o S O yommentioren 5 Toilen @+

[T 1 Too Kammentare

7 at aten x

Dot Fetsbarger Puut Kol wrboen ung marse
et bch e et ven b 0 #5904 88 e

Selat e Actwortan ©

(o, Hitradio 63

Rechnen mit Sandra Konig, Andi Knoll und Robert Kratky.

€

I

|

@@@

o Gefdlitmir () Kommentieren /> Teilen
O% ¥ 820

72 Mal geteilt

Profilbid & Ti=bid

—

Startseite o Catinme 4 Toten

Bauarmibof in Sankt Johann Am Wimbers,
Oberasterreich, Austra
50 i
Community Ao g
78 Peronen geta dos

726 berscren racae cas sscrrmert

-

e —
oger

Gasthaus “Zur SchieBstbtie” & SKY Sportbar

Gasthaus "Zur
SchieBstitte” &
SKY Sportbar

e Getam e D Absomierea | Empihien

# Statm B ForoiVideo

Veanstatungen Fotos.

) O

&)

Chronologisch *

Restaurant in Barchiesgaden
0 awawn

Community

Sftocrguisian 11302200

09.04.2020
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hteraktion vs.0O ne-W ay-Com m unication

SportScheck
soislii 14. Februar um 17:10 - €

Abwarten und Tee trinken! = < Die kalte Jahreszeit feiert man am . : .
besten mit einer schanen Tasse Tee. Aber welcher Beutel fihrt hier zum Gut gepackt st hall verrelst! hitp://bit ly/DeurterXv3

entspannenden Genuss? Poste bis 23.02.18, 10:00 Uhr deinen Tipp als
Kommentar und gewinne mit etwas Gllck einen von drei € 30,- BILLA-

i inen fiir noch mehr Gem i
Teilnahmebedingungen: https://goo.gljxtq5K

oY Gefillt mir () Kommentieren 70 Teilen ®-
oY Gefallt mir (O Kommentieren > Teilen ®-
QD% 2315 Chronalogisch =
[+ R[] Top-Kemmentare »
265 Mal geteit

e The Cheesecake Factary e Gasthaus Kronprinz
Februar um 20:30 - © 5. Mal 2011 um 20:08 - 0 - €

Evelyn's Favorite Pasta is Frash. And not just in the 90s descriptor way. Unser Wiener Kalbschnitzel...
Rigatoni noodies are hand-tossed with oven-dried tomato, zucchini, Von vielen auch “Kaiserschnitzel* genannt...
roasted eqgnlant, and more for a deliciously satistying flavor - and that's

The Cheesecake Way,

&V
.

R LTTTr.

Aoy

) Cetsimmic [ Kommentieren £ Teilen ®-
oy Getsit mi O ke Teil -
— R 0 me (O Kommentieren & Teilen ™
23 Mal geteit Qs

19
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Flrm obik Ansichtoptin Ext

4 FC Bayern Miinchel 4 FCBayern Miincher 4 Sportverein Wenns' 4 Sportverein Wenns)

motiviert

- FC Bayern Miinchen & vol
ceauRTsTAG 2,

1 JUAN BERNAT 1

Unsere EIf fiirs Sonntagsspiel! @ #SCFFCB
Sportverein Wenns

T
W e A

W ERBEN aufFacebook

20
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W ekhe KPE Erfolbsihdkatoren) sihd rekvant?
M |I'ItEf‘EktiDI'IEI'I Performance deines Beitrags

* Kommentare, Likes. Teilungen, Videoaufrufe 213
* |ndikator dafiir, ob meine Inhalte auch wirklich interessant sind

* Reichweite

0
* Nur bei Facebook Seiten sichtbar D'q
eteilte Zu gete
73 Kiicks auf Beitrige
* Kontaktaufnahmen: . o "

* Nachrichten, Anrufe, Emails e
« [eigt ob ich auch Interesse an Produkt wecken kann P

* Buchungen, Verkaufe

-> [eigen wie gut ich iberzeuge

Facebook W erbung

M 22

Alter Geschlecht Sprache Ort

14-64 Global, National,
65+ Bundesland, Ort

21



Z¥gruppentypen

Core Audiences

Custom Audiences

09.04.2020

Lookalike Audiences

1.Core Audience

Dem ograph¥

Standorte Jeder an diesem Ort ~

Osterreich
@ St. Polten, Lower Austria + 18km +

@ EinschlieBen

Krems an

der Danau =
Dinay”~Krems
N
™
\
Dok \
el PV
P
- | Pol®n |
|
\ /
\ /
\ S
A <

Durchsuchen

Alter 18 + - 65+ «

Geschlecht m Ménner Frauen

Sprachen

Gib eine Sprache ein

keray

Detailliertes Targeting

hteressen

Personen EINSCHLIESSEN, auf die mindestens EINES der folgenden
Merkmale zutrifft

Ir > und Mode >

Seonnenbrillen
Interessen > Zusétzliche Interessen
Einkaufen und Mode
fashion lovers
mode

Style & Fashion

Demografie,

Itenswe Vorschldge

Durchsuchen

22



2. Custom Audience

09.04.2020

Custom Audience erstellen

Wie mie du diese

Erreiche Personen, die eine Beziehung zu deinem Unternehmen haben, egal, ob es sich dabei
um Bestandskunden oder Personen handett, die auf Facebook oder anderen Piattformen
deinem Unternehmen interagiert haben.

Kundendatei

Verwende eine Kundendatei, um deine Kunden mit Personen auf Facebook
abzugleichen und eine Zielgruppe aus den Ubereinstimmungen zu erstellen.
Die Daten werden vor dem Hochladen mit einem Hash versehen.

Webseiten-Traffic
Erstelle mithilfe des Facebook-Pixels eine Liste an Personen, die deine
‘Webseite besucht cder bestimmte Handlungen vorgenommen haben

App-Aktivitit

Erstelle eine Liste an Personen, die deine App oder dein Spiel gedfinet oder
bestimmte Handlungen vorgenommen haben.

Offline-Aktivitét [AKTUALISIERT
Erstelle eine Liste an Personen, die im Laden, per Telefon oder Gber andere
Offline-Kanle mit deinem Unternehmen interaglert haben.

Interaktion [AKTUALISIERT |
Erstelle eine Liste der Personen, die mit deinem Content auf Facebook oder

Instagram Interagiert haben.

Dieser Prozess st sicher und die Details zu den Kunden bleiben privat.

2. Custom Audience:Facebook htermktionen

Custom Audience erstellen

Was mdchtest du zum Erstellen dieser Zielgruppe verwenden?

Mit 2 basierend auf Interaktionen kannst cu Personen erreichen, i bereits mit
deinen Inhaiten auf Facebosk interagiert haban.

Video

Erstole ine Liste an Persanen, die sich Zelt genommen haben, deine
Videos suf Facebook oder Instagram anzusehen.

von: B @

Lead-Formular

Erstelle eine Liste an Persanen, die ein Formular in deinen Lead Ads aut
Facebook od

-Erlebnis

Erstelle gine Liste mit Personen, die deine Collection Ad oder dein Canvas
auf Facebook gedtinat haben.

von: B

Facebook-Seite

Erstele eine Liste mit Personen, die mit deiner Seile auf Facebook
interagiert haben,

von: B

Instagram-Business-Profil [NEU]

Erstelle eine Liste der Personen, die mit deinem Instagram Business-Profi
interagiert haben,

Von:

Veranstaltung [NeU
Personen, die mit 1 Facebor

von:

Erstelle eine Custom Audience

Personen einbeziehen, die  BELIEBIG +  der folgenden Kriterien erfllen:

Seite: il D
Alle, die mit deiner Seite interagiert haben +  Inden letzten 365 Tage

# weitere einschlieBen

Name der Benenne deine Zielgruppe

50 Beschreibung anzeigen

~i~'gruppe
Abbrechen P Zuriick | rACETOT RIS &

23



2. Custom Audience:Facebook Pxxel
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= C O @ Zalando SE [DE] -bs ika- ille-ra2511001-q12.html w O@ e E'E' o
chen
Website action Standard event code I @ Picsbook POeal Halpar: (&
<l Laam More
<5?; View content fbg('track’, 'ViewContent'); » & Pacii
i » ViewGontent L
:1 Search fbg(‘track’, 'Search’); » ® ViewCoient Uberdel’l FacebOOk
if arack' | e 2P i ®
.| [Addmcan foq(track’, ‘AddToCart); P Pxelkdnnen
» © AddToCart - . L
| | Add to wishiist foq(track’, 'AddToWishiist); W ebseten-AktwiAaten
S.
Facebook Pixel View Analytics U
;:; Initiate checkout fog(track’, InitiateCheckout’); ® Pixel 1D: 566218926888621 m thebﬁthw e]den um
» © Pageview
b Add payment info fbg('track’, 'AddPaymentinfa’); » © ViewContent au f FacebOOk
</sc .

+ + Microdata Automatcaily Detscted Rem ark th e n
<NOS| | Make purchase fbg(‘track’, 'Purchase', {value: '0.00', currency: 'USD"); H » © ViewGontent ém arKke g be jbe
o o oo zu kdnnen.
1d=1| | Lead fbq(track’, 'Lead'); 9] , .. AggTocan
/></]
<!==| | Complete Facebook Pixel View Analytics

o foq(track’, ‘CompleteRegistration’); Phes |D: 286383875215762
- » + Microdata Automatically Detected
’ » & ViewContent

Farbe: schwarz

e N R W W W e

3. Lookalke Audience

Lookalike Audience erstellen

Gawinne neus Kunden auf Facebook, die dainen bestel

Zielgruppen Bhofich sind. Mehr
dazu,

Quelle ©  yichaal Reiter - New Media

Nee erstellen v

Lander > Europa

Osterreicn

Durchsuchen

‘Source Audience staif.

Anzahl der o,
Zielgruppe
n

30.0K 30.4K

82K

Zielgruppe
ngréte

o 1 2 ERE | 6 7 8 8 10 %derLinder

Resultiorande Zielgruppen

iter - New Media n

Reiter - New Media 118,000 Personen

Abbrechen

Zielgruppe erstolion

Facebook wahlPersonen ausdie ener
bestehenden ZEruppe ahneh.

Basisbidetdi elgene Facebook Seie oder
beriserstelie Zieruppen.

Ausgew ahltwerden Personen di dhnliche
hteressen, Freundschafisverbindungen,
dem ografische M erkm ak,...haben.

Optin alum neue Kunden zu erreihen.

24



W erbeanzege erstellen: schnell& enfach

mr | .
- m michael reiter

Michael Reiter - Fac Marketing | Vortrage | Workst
New Media &
Starieite

O R Abennien e A Toilen

09.04.2020

Hervorheben x
Wie mdchtest du dein Unternehmenswachstum fordern?

Das Erstellen einer Werbeanzeige wirkt sich positiv auf deine Geschaftsergebnisse aus.

y Erste Schritte mit automatisierten Anzeigen >
* Erhalte personalisierte Werbeanzeigen, die sich im Laufe der Zeit anpassen, und dir helfen, bessere Ergebnisse zu erzielen

videas
Berige

# pustorstaten Qv (5 verstanng @) Anpeber

@ whbinrier

@ oo

1]

Beitrag bewerben

-

Marketingagentur in Linz
50 wwan

=00 o 5
Mehr Website-Kiufe erzielen

» =

Mehr Leads erhalten

o

eranstaltungen
info

Commurity

Jobs

Seltanintos & Werbung

:
@

Promations vemmatien

Erroiche Personen in deinar Mehe GefSit mir=. Angaben G
Nane Saiten arnatten

1.,Hervorheben"“-Button auf
Seie klicken

Button | Unternehmen lokal hervorheben

Seite

B

Button ,Mehr dazu®

D »

Mehr ite-B hi iel

2 .W erbetyp ausw ahlen

T 85 12 Weitra Allentsteig &=
‘ E3
Vilshofen an Hauzenberg L'\}E"T:v’;id
der Do WegsgHeid 4.4 310 Zwettl
Passak 130 388 SSoncye ES Rastenfeld
(5 ] y v
136 'riﬁeshach
Bad Griesbach
im Rottal [ 130
Pocki 137 5
S St Agat 119
Bad Fiissjrg Vell Spitz
119 [l 3]
Geinberg A8 =
Ba ¥
Ried im Schalle Grein Melk
Innkreis i
s pona®  E60
Gunskirche / Wieselburg
Mattighofen Amsjetten an der Erlauf
. NeQihofen
: Sjey Seitenstetten 2 4er Ybbs
oo 5 ] Vécklabruck Scheibbs
\Strallwalchen. | Waidhofen
iy ¥ S arl‘dervbbs s
) = Gmunden ppr Kirehdorf an EETI e 2 R (121 Gaming 2

Um kreisw erbung
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Hebe deine Seite herver x

BUDGET UND LAUFZEIT

dass. du dein

Run this ad continuousiy Geschiecht @
Dean Worbeanzergen v
surguiert. Disse Option wid e '
Alle  Mnner
+ Chooss when this a wil end @ Michas Reiter - New Media
Togustudget @ Anar O
P = von sazlalen hiedien. WY - 65w

Dor tatesenich pusgegebans Beirsg 510 Tag kamn variaraen
o

Standorte ©
ot @

u' michael reiter Osterreich
3T ST e ok i

Siesn Worbesnasige schatonbis 17 13.10.20%8

Michael Reitor - New Media

Du gibst insgesam: 20,00 € aus. Die Loutzeit Warkatioowgmntur
0T ndes a .

b it getslmic. Detalllertes Targeting ©
am 13. Oktober 2018,

ZAHLUNG

Kantos Personen ausschiieBen

4 Marverhasen”

20 | tabareien

3.Z¥xhruppe,Budgetund

W erbeanzege erstellen: schnell& enfach

Zielgruppe bearbeiten

@ Linz, Upper Austria

Persanen EINSCHLIESSEN, aut die mind

09.04.2020

ngen nach der

beitung

-

folgenden Ty

Durchsuchen

Deine Zielgruppe st dafiniert, Gut gemacht!

Lauffzetdefnieren

Neue rstellen O

W erbeanzege erstelen:www facebook com /adsm anager

Potenzielie Reichweite:; 130.000 Personen
L]

Abbrechen

B @ 42 o

5 Anzeigengruppe

Bakannthaeit

Markenbekanntheit

Reichweite

) Werbeanzeige

Kampagne: Wahle dein Ziel aus.

Vorhanden en @

Wie lautet dein Marketingziel? wine: £in Zil susmirien

Erwagung

Tratfic

raktionen

tallationen

Videoaufrufe

Leadgenarierung

Nachrichten

2Zu Quick Creation wechseln

Katalogverkiufe

Store Tratfic
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Kampagne
L 2

83 Anzeigengruppe

Zielgruppe
| Platzierungen

B werbeanzeige

Identitit
— Format
Medien
Text und Links

Sprachen

Trac

* Platzierungen bearbeiten

Gerate

Alle Gerite (empfohlen) v

Plattformen

+ Facebook
¥ hudience Network

Asset Customization ©

v, die Asset Customi

09.04.2020

ZielgruppengréBe

Die von dir

gewihite

Zielgruppe ist
si ziemlich gro.

Potenzielle 4.300.000 L]
Reichweite: Personen

v Instagram

v M 3 i
essenger Geschitzte Tagesergebnisse

on unt

Geschitzte Tagesergebnisse sind fiir diese
Kampagne nicht verfiigbar, da ihr Budget

Platzierungen filr Anzeigengruppen optimiert wurde
~  Feeds v
Platziere Anzeig
Sichtbarkeit d
Facebook News Feed v
Instagram-Feed v
Facebook Marketplace
Facebook-Video-Feeds
Rechte Spalte auf Facebook
Instagram Explore v
Messenger-Postfach
~  Stories v
Erzihle sine op chenda Story mit
mmersiven A kalen V ' esigen
Facebook Stories v
Instagram Stories v
Messenger Stories v

W erbeanzege erstelen:www facebook com /adsm anager

Beitrag auswihlen

Beitrag auswihlen »
[ Facebook-Selte (3 instagram ¥ Branded Contert Facebook-Sette (@) Instagram & Branded Content
Filterm rach:
Alle Beitrige »  Beitrags-, Bid Q q
Facebook-Beitrag Betrags-iD n mir=-Ang it Instagram-Baitrag Bearags-10 mstellungsdatur it mirt-Ang  (ommentanc  Medienart
: - 1BO451672701582 20082010 1 ] vides
i‘ A oRA020M L] a o
E
‘ 519329592197865 i 24.00.2019 o a o
,‘ S18633358034155 A 23.09.2019 o a o
. 1450887135058610 11.08.201% o a o
- 1208400049358353 Mo02018 O a o
- b -
Abbrechen Abbrechen
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Reichweiten bei 10€ und 100€ Werbebudget
10€ = 1300-4600

Budget & Zeitplan
e wie vil u 3usgUDs 5t unt wan geine Warbaanzeige
Budget O Laufzeitbudget 10,00 €
g erm
Topian ©
Start ¥ 4102018 210:08
Ende ¥ 6102078 10:08
Deine Werbeanzeige iSuft bis Samstag, 6. Oktober 2018,
Du wirst insgesamt maxima’ 10,00 € ausgeben.
tir @ -

Gebotsstrategle O

Wollr bezahist du? @

Niedrigste Kosten - Ernalie dia
dein Budget

istan Beiragsinteraktionan 10r

Loge ein Maximaigebot fest

impression

Zielgruppengréfie

4D

Beine Zielgrppe
st dofinfert

Potantiells Reichwaite'430.000 Persanen
o

Geschiitzte Tagesergebnisse
Reichweite

1.300 - 4.600 q
-

Beitragsinteraktionen
42-210
I

Kampagnendaten, dem v
wingogabenen Budget ur

Alle veriffentlichten Beitrige

Vertittentlicht  Beitrag

22019 .

05122019

13.11.2019

1.10.2019

16.09.2018

1.08.2019

01.09.2019

14.08.2019

01.08.2018
22072019

15.07.2019

el S Eep

Reichwaite: Organisch [ Bezahlt » | @

Budget & Zeity

100€ = 11000-57000

Budget @

Laufzeitbudget = 100,00 €
coum
Zeitplan ©
Start | (%) 4102018 10:05
Ende (3 6102008 210:05
Deine Werbeanzeige iSuft bis Samstag, 6. Oktober 2018,
Du wirst insgesamt maximal 100,00 € susgeben
15 @

Gebotsstrategle O

Wotiir bezahist du? @

intorakiionen f0r

Hiedrigste Keston - Erhaite dio
L]

Lege ein Maxima‘gebot fost

Impression

Zielgruppengrane

Deine Ziskgruppe
st definiert

Patenziello Roichweite:430.000 Persanen

Geschiltzte Tagesergebnisse
Reichwaite

11,000 - 67000 o
m———

Beltragsinteraktionen
220 - 1400

Waren disse Schatrungen hilfreich?

# Beitrag erstellen

ks

und getaifte Inhalte #  «

Typ
& @
= @
[ 1] @
& @
- @
@
[ 1] @
L] @
[ 1] @
& el
& @

o

Beitrag bewerben

Baitrag bewerben

& Promation anzelgen

Boitrag bowerben
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Warum es so wichtig ist bei

Google

Osterreich

richtig eingetragen zu sein...

=@ ®1e Q-

9/10 Suchanfragen finden auf
Googk statt

86% klckennim alsaufde
zw eie Seie derGoogk-Treffer

2/3 alkerPersonen betrachten
nurde ersten 5 Treffer

93% derOnlnhe-Aktvidten
begihnen m ‘tenerSuche

Uber65% derSuchanfragen
kom m en von m obiken Gerdten
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https://www.google.com/business/

Google My Business

Startseite Gefunden werden Kantakt zu den Kunden

Anmelden oder Unternehmen eintragen

Bequemes Verwalten Haufig gestellte Fragen

lhr Unternehmen auf Google - kostenlos

Neu - Mit Google My Business ist Ihr Unternehmen im Internet présent. Kunden finden Sie tber die
Google-Suche, in Google Maps oder auf Google+.

ternehmen ei

S s

o
Miniatur Wunderland

Map data 3013 Geoflania-r.

Rovenplaner  Foigen

Das Miniatur Wunderiand i Durg ist die grodite
Modeligisendannaniage Ger Welt Sie Defindel Sich in Ger

historischen Speicherstact und wird von der Miniatur Wunderand
Hamburg GmbH betieden

g

Adresse: Kehrwieder 2, 20457 Hamburg
Telelon: 040 3006800

‘augsio Roitiang

Googk M y Bushess

Go gle michael reiter L Q

Alle  Bider News  Maps  Videos  Mehr Einstolungen  Tools

Ungafiihe 299 DOD Ergabnis

Sekundon)

KONTAKT - Michael Reiter | New Media
hitps:/Awew michaelreiter. nevkontaki/ ~
michael presse.

st Onling

Michael Reiter | New Media: Facebook Workshops, Vortrage, Marketing
hitps:/Awwwmichagireiter.ney

Michael Reitor | New Media betrout Untomahmen beim richtigen Einsatz von neusn Medien in soinen
Facebook Workshops und Vortragen.

Michael Reiter - Werbeagentur - Telefon - Kontakt - Information und ...

P 13ca7d8-310a-4c34... v
Michael Reiter, Werbeagentur, 4040 Linz, Freistadier Strabie 403, WKO: Alle Informationen aus erster
Hang, FG Worbung und Mandkommuniation

Michael Reiter - Meinbezirk.at

hitps:/Awense moinbozirk at » Themen

‘Aktuetlo Nachrichien und austiiviche Barichia rund ums Thema Michael Relter. .. Oniing-Markicting
Exparte Michasl Relter gab bei der Frau in der Wirischafl ... Bazirksrundschau Oberdsterreich | Linz |
am 28,03.2013 | 309 mal geiesen

Bilder zu michael reiter linz

A ool

> Woitern Bilder zu michae roitor inz

Unangermassena Bildor melden

.
* —
e 08:57

L Q @ michael reiter linz

] = Google
1 michael reiter linz
1 = |
L | e mom wews s
o
m ’ Michael Reiter | New

= Media

FAokkk

hiap data €2017 Google

Michael Reiter | New Media *
* % % k% 5 Google-Rezensionen

ur in Linz, Oste

Website  Routenplaner

Adresse: Freisthdior St 4039, 4040 Linz
Oftnungszeiten: Heute gedfnet - 08:00-20.00 ~

Anderung vorschiagan @ Fresthiter S 408, 4040 Line

sm
Fehlende Informationen hinzufligen

Toletonnummer hinzufigen (@  Heuto gestinet 08:00-2000

Bewertungen Rezension schreiben

5 Google-Rezensionen

&) An main Smartphone senden

7§ 08 % -

c

xn

VDEOS

Foocback
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Google

reisen $ Q

Videos Mehr Einstellungen Tools

Alle Bilder News Maps

Ungeféhr 158 000 000 Ergebnisse (0,67 Sekunden)

ThomasCook Reisen - Mit Bestpreis-Garantie
www.thomascook.de/Reisen/Angebote ¥

Reise-Angebote jetzt auf ThomasCook vergleichen & zum Bestpreis online buchen!

Ziele: Kreta, Mallorca, Bulgarien, Portugal, Gran Canaria, Italien, Tlrkische Riviera
Mallorca

ab € 221,00

7 Néchte inkl. Flug

Fuerteventura
ab € 358,00
7 Nachte inkl. Flug

Hughada
ab € 216,00
7 Néchte - All Inclusive

Reisen bei Ab in den Urlaub - Schnéppchen & Satte Rabatte
www.ab-in-den-urlaub.de/Reisen/-40% ~ +49 341 6505080720
Stiindlich neue Top-Angebote fiir Ihre Traum-Reisen. Jetzt zum Tiefpreis buchen!
Nirgendwo Giinstiger - TOP-Deals - 50 + 100 + 200 € Cashback - Stiindlich neue
Test Online-Reisebiros 2016, Bewertung: Sehr Gut - servicevalue.de

LLast Minute bis 299€ - All Inclusive Schnéppchen - Friihbucher 2017/18 - Ab in den Urlaub: 2017/18

Reisen mit Bestpreisgarantie - Aufgepasst: Top Reise-Deals
www.travel24.com/Reise_Vergleich/Reisen_Bis-70% ~
Reisen - Hier alle Veranstalter vergleichen & so giinstig wie noch nie buchen!

Reise zum besten Preis - Schnell. Einfach. Gratis - trivago.at
www.trivago.at/Reise/Preisvergleich v
Giinstige Hotels, bis -78% reduziert - Jetzt das ideale Hotel finden!

Bezahle
Anzegen

Gilinstige Reisen und Reisedeals | Urlaubsguru.at
https://www.urlaubsguru.at/reisen/ v

Finde hier giinstige Reisen und F
hat Urlaubsguru.at. Schénen Urlaub!

Die besten fiir Paare, Singles und Familien

Kosten  Ressourcen

www.google.at/adwords/express/

ANMELDEN

Dank einfacher
Onlinewerbung
mehr Kunden
gewinnen

REGISTRIEREN

Wi helfen Ihnen kostenios bei der Einrichtung. Rufen Sie uns
10800201 728

Google  baumarkt + I
Haralds Haushaltswaren - Gute Preise, guter Service

[ exampe business ot

Gantige Quabtswerzeuge s Haus und Ganen.

VORTEILE

Warum Google AdWords
Express?

5
=/

Die Werbebotschaft formulieren

Schnell loslegen
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Michael Reiter | New Media

Anzeige erstellen

09.04.2020

Geografische Ausrichtung festlegen
Social Media Workshop Social Media Workshops - Vortrag:
[Anzeige] www.michaelreiter.net wwwmichaelreiternet = 0699 120 ﬁﬂ Potenziolie Groe der Zaigruppe
0666 12345678 N
ihre Kunden nutzen schon langst Nutzen sle sozlale Medien! e s TS
neue Medien! Sie auch? 9 Freistddter Stralie 403a, Linz
9 Freistadter Stralle 403a, Linz
) Inaktiv UBERSICHT ) Ingktiv
Nutzen Sie schon neue Medien? - Social Media Rohrbruch oder Verstopfung? - Wir
Workshops. wwwmichaelreiternet = 0691 23
www.michaelreiternet = 069912345678 Kostenlose Erstberatung
Kostenlose Erstberatung 9 Freistédter Stralle 403, Linz
9 Freistédter Strafle 403a, Linz
) Inaktiv (BERSICHT ) Inakdtiv
Social Media Workshops - Jetzt buchen. Rohrbruch? Jetzt anrufen. - Vom P
wwaw.michaelreiter.net = www.michaelreiternet ~ 0732 32! m m X i
Nutzen Sie auch schon neue Medien? Ihr Installateur in St. Paiten Produkt oder Dienstleistung auswahlen
@ Freistadter Stralle 403, Linz 9 Freistédter Strate 403a, Linz Lm— R
o nasn
W inaktiy (BERSICHT B inaktiv OBERSICHT
-
O oo ot s
L
[ NEUE ANZEIGE ERSTELLEN
==
¢ Ubersicht @0 M
Social Media Workshop Social Media Workshop
Ausw ertungen () win mchaeetr et
Anzeige fae Michael Reiter | New hledia 0666 12345678
Wird in der Goagle-Suche. auf Google Maps und auf Partnerwebsites auf allen Geraten geschahiet hre Kunden nutzen schon 16ngst
& neve Medien! Sie such?
9 Freistidter Strale 403a, Linz
Statistken » p— —
1. Mérz 2012 bis 11. Apr. 2017 ~
Impressionen Klicks Suchwortgruppen
8191 37 16 inspesamt
Worguppen Imoressionen  Kicks
[\ social medien a2 5
'social media seminar 4 1
Anzeigenimpressionen Klick auf Ihre Anzeige auf socisl media schukung N o
Gerite
begrff social 9 0
4 sacial media ist 9 o
¥ N social media beratung H 0
§ 6 das social media 3 0
ALLE VERWALTEN
Anrufklicks Aktionen abbilden Kosten
0 0 21,75 €
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6 TIPPS FURIHR ERFOLGREICHES
ONLINE MARKETING

michael reirer

W ekhe Ihal®e sind w itklich re levantund
hteressantfirhre Zieruppe?

Nurhhalte m t,M ehtw ert™ funkton¥ren

W enygeristotm enr!
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80% unterhaltsam,
spannend, interessant

20% Produkte,

Dienstleistungen,
Unternehmen

Dasm enschliche Gehim

VERARBEITET
BI.DER

60.000 Malschneller

ALSWORTE

34



Durxch den gezielen Einsatz
dgialkrW erbung kbnnen emfach
vk Personen errechtwerden!

Villeistung flirwenig Geld!
Noch...aberveleichtnichtm ehr lange.

09.04.2020
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ONLINEMARKETING

LAUFEND ERFOLGREXH M I'TELS DIGITALER W ERBUNG VERKAUFEN

ap'g Michael reirer

www m fhaeleiernet
office@m thaeleirrnet

W K O jum

WIRTSCHAFTSKAMMER OBEROSTERREICH

www facebook com /m thaeleiernet

wko.at/ooe/erfolgplus

ERFOLG PLUS: Forderprogramm E-Commerce
Modul 1-Konzept: 75% bis zu € 750,-
NEU: Umsetzung & Bewerbung: 50% bis zu € 2.000,-

1. Antrag Uber eService der WKOO

2. Mit Firmenaccount
anmelden und ,Geforderte

Beratungen®
° o} A ] -
o] & & & &
'-m—-- a @ :.-_'T. -

3. ,Férderansuchen
einbringen“ und ...

WIRTSCHAFTSKAMMER OBERGSTERREICH

ALLES UNTERNEHMEN.
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www.wko.at/ooe/jetzt-umsatz-online-machen

Online-Videoberatung: Jetzt.Umsatz.Online.Machen!

* 60 Minuten kostenlos und einfach lhre Online Umsatz-ldee mit Experten
besprechen und Klarheit flr die nachsten Umsetzungsschritte, sowie
Fordermdglichkeiten bekommen.

» Buchen Sie 1 Beratungsstunde an einem der Termine

29. April 2020
7. Mai 2020

ALLES UNTERNEHMEN.  wirscuarrskannen ossrastennsion

https://online.wkooe.at/\WWKO/2020-30072

WIFI Unternehmerakademie
Online-Seminar plus 3 individuelle Trainerstunden

Mit Online Aktivitaten gut durch die Krise kommen

Mo, 27.04.2020: 16.00 - 18.00
Einzeltraining wird individuell vereinbart!

Teilnahmegeblihr: € 120,- statt 600,- (80%ige Férderung des Landes OO)

ALLES UNTERNEHMEN.  wisrscuarrskaumen sarrasrennsicn
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https://www.wko.at/service/ooe/innovation-technologie-digitalisierung/jetzt-umsatz-online-machen.html?shorturl=wkoat_ooe_jetzt-umsatz-online-machen

09.04.2020

www.wko.at/ooe/jetzt-umsatz-online-machen

KONTAKT | INFO

+ FRAGEN? — WIR FREUEN UNS

Hans Baldinger

T +43 5-90909-3542

M +43 664 82 61 722

E johann.baldinger@wkooe.at

« WIR BEDANKEN UNS FUR IHR INTERESSE!

ALLES UNTERNEHMEN.  wirscuarrskannen ossrastennsion
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