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0o0. KultiWirte laden wieder zum Brausilvester

Linz, am 2. Oktober 2023

Mit einem herzlichen ,,Happy New Beer* lauten die 00. Kulti-
Wirte beim Brausilvester wieder den kulinarischen Herbst ein.
»Jetzt werden wieder bierige Schmankerl in den Wirtshausku-
chen kredenzt, Uber die sich die Oberosterreicher wie auch
die Gaste in unserem Land freuen dirfen*, ladt KultiWirte-
Obmann Reinhard Guttner jetzt ganz besonders in die Gast-
stuben ein.

Was ist das Brausilvester?

Das Brausilvester hat seine Wurzeln in einer Zeit, als die Ganz-
jahres-Bierproduktion aufgrund fehlender Kihlsysteme noch
unmoglich war. In diesen Tagen ruhte die Bierherstellung wah-
rend der heiBen Sommermonate, da die hohen Temperaturen
die Qualitat des Bieres beeintrachtigen oder es sogar verder-
ben lassen konnten. Erst zu Beginn des Oktobers konnte die
Produktion mit frischem Hopfen und Getreide aus der Ernte
wieder sicher aufgenommen werden. Damals war die Brausai-
son demnach auf den Zeitraum zwischen Michaeli (29. Sep-
tember) und Georgi (23. April) beschrankt. Das Brausilvester
bezeichnet somit den letzten Tag vor der neuen Brausaison.

Heute kann aufgrund der modernen Kihltechnik das ganze
Jahr uber gebraut werden. Die KultiWirte nutzen aber dieses
in Braukreisen traditionsreiche Datum, um damit das Brausil-
vester zu feiern und ganz dem Motto getreu herzhafte Bier-
schmankerl auf die Teller der Gaste zu zaubern. ,,Das Angebot
der insgesamt 63 Mitgliedsbetriebe erstreckt sich dabei von
einer breiteren Bierauswahl Uber exklusive Biergerichte bis hin
zu genussvollen Menuabenden, bei denen die KultiWirte ihrer
Kreativitat in Bezug auf Bier kulinarisch freien Lauf lassen
konnen*, betont Guttner.

KULT 23 als bierige Begleitung

Eine Hauptattraktion des diesjahrigen Brausilvesters ist auch
heuer zweifellos wieder das eigens fir diesen Anlass einge-
braute KULT 23 Bier. Seit seiner Premiere im Jahr 2019 hat die
Brau Union das Brausilvester der 00. KultiWirte kontinuierlich
mit einem besonderen Bier begleitet. Dieses Bier wird seit
2022 in der Linzer Brauerei gebraut. Die KultiWirte waren die-
ses Jahr bereits zum zweiten Mal von Anfang an in den Brau-
prozess des KULT-Biers eingebunden. Gemeinsam mit Brau-
meister Martin Simion und seinem Team brauten sie Ende Juli
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in der Tabakfabrik das diesjahrige KULT-Bier ein, das nun
punktlich zum Brausilvester fertig wurde.

Das Ergebnis ist ein spezielles, ungefiltertes Linzer Bier mit
einem Alkoholgehalt von 5,1 Volumenprozent und einem scho-
nen bernsteinfarbenen Farbstich. Josef Paukenhaider, der re-
gionale Verkaufsdirektor der Brau Union Osterreich, be-
schreibt das Bier als untergarig und fein gehopft, mit einem
vollen Geschmack, der karamellartige und leicht malzige Aro-
men vereint. ,Es prasentiert sich besonders angenehm und
suffig”, ist Paukenhaider von der Qualitat uberzeugt.

GenieBerland Oberosterreich

Fur Wirtschafts- und Tourismus-Landesrat Markus Achleitner
spiegelt das Brausilvester die Tourismusstrategie Oberoster-
reichs auf ideale Art und Weise wider. Die Strategie hat das
Ziel, Oberosterreich auch als ein Reiseziel fiir GenieRerinnen
und GenieBer zu etablieren. Das Brausilvester tragt hier opti-
mal dazu bei, diesen Ansatz in die Praxis umzusetzen.
,Oberosterreich verfligt ganzjahrig Uiber hochwertige, regiona-
le Lebensmittel, die von Lebensmittelerzeugern und Kochin-
nen und Kochen zu wahren Genusserlebnissen veredelt wer-
den. Die Basis fiir diese einzigartigen Produkte sind lokale
Rohstoffe, regionale Kultursorten sowie uberlieferte Rezepte
und Herstellungsmethoden. Mit der OO. Tourismusstrategie
starken wir die regionale Identitat unseres Bundeslands als ku-
linarische Hochburg®, betont Achleitner.

Um die reichen kulinarischen Ressourcen Oberosterreichs op-
timal zu nutzen, sind qualifizierte und engagierte Akteure un-
erlasslich. Die Gastronomiebetriebe des Landes, von traditio-
nellen Landwirtshausern bis hin zu erstklassigen Haubenloka-
len, spielen hierbei eine entscheidende Rolle. Insbesondere
die KultiWirte setzen mit ihrer heutigen Auftaktveranstaltung
zum Brausilvester ein beeindruckendes Beispiel.

Oberosterreich genieBt zudem eine herausragende Stellung in
Bezug auf seine Brau- und Bierexpertise. Mit mehr als 60 akti-
ven Brauereien, die regelmaRig fiir ihre Sortenvielfalt, Quali-
tat und Produktinnovationen international ausgezeichnet wer-
den, etabliert sich Oberosterreich als fiihrendes Bierland in
Osterreich. Besonders hervorzuheben ist das Miihlviertel, das
als groBtes Hopfenanbaugebiet des Landes einen wichtigen
Beitrag dazu leistet.
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Gastfreundlichkeit am Teller

,Die Positionierung als GenieBerland Oberosterreich, erfordert
eine leidenschaftliche und erlebnisorientierte Inszenierung der
kulinarischen Angebote, bei der auch die Menschen hinter den
Kulissen gebuhrende Aufmerksamkeit und Anerkennung erhal-
ten miissen®, so die fest gefasste Uberzeugung von Robert
Seeber, dem Obmann der Sparte Tourismus und Freizeitwirt-
schaft.

Um Oberosterreichs reiche kulinarische Traditionen authen-
tisch zu vermitteln, ist es von essenzieller Bedeutung, nicht
nur die gewerblichen Lebensmittelproduzenten, die landwirt-
schaftliche Erzeugnisse veredeln, einzubeziehen, sondern auch
Handwerker, Handler und lokale Gastronomen. Seeber ist zu-
tiefst Uberzeugt, dass Kooperationen entlang der gesamten
Wertschopfungskette, die die verschiedenen Branchen mitei-
nander verknupfen, der Schlussel zum Erfolg sind.

Fur die Entwicklung und Umsetzung des kulinarischen Profils
von Oberosterreich spielen aus Seebers Sicht auch die zahlrei-
chen Gemeinschaften von Wirten eine entscheidende Rolle,
insbesondere die 00. KultiWirte. ,,Sie bieten nicht nur heraus-
ragende kulinarische Erlebnisse, sondern schaffen auch durch
ihre herzliche Gastfreundschaft unvergessliche und nachhalti-
ge Erlebnisse fur ihre Gaste“, so der Spartenobmann. Daher
sieht Seeber die Menschen neben den Aspekten Kulinarik, Na-
turraume und Digitalisierung als einen entscheidenden Pfeiler
in der Tourismusstrategie Oberosterreichs. Er betont: ,,Selbst
die exquisiteste Spezialitat oder das vorziglichste Gericht
kann nicht in vollem MaBe genossen werden, wenn es nicht
von aufrichtiger Gastfreundschaft begleitet wird.“

Nachwuchs ist Schliisselfaktor

Thomas Mayr-Stockinger, der Obmann der 06. Gastronomie,
erganzt, dass neben der Herzlichkeit gegenuber den Gasten,
die naturgemaB von groBer Bedeutung ist, die kulinarische
Qualitat in den Betrieben auch malgeblich von der fachlichen
Kompetenz der Mitarbeiter abhangt. Er betont die groBe Be-
deutung der Qualifikation und weist darauf hin, dass Lehrlinge
der Schlusselfaktor fur die Zukunft sind.

Aus diesem Grund setzen die Fachgruppen Gastronomie und

Hotellerie in der Wirtschaftskammer Oberosterreich alles da-
ran, die Begeisterung junger Menschen fir touristische Berufe
zu wecken und sie bestmoglich auf ihre zukinftigen Aufgaben
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im Berufsleben vorzubereiten. Mayr-Stockinger verweist auf
beispielhafte Projekte wie die Berufsinformation "get a job"
und die Imagekampagne "Gastronomie/Hotellerie - das Richti-
ge fur mi". ,,Dass der Nachwuchs in den Lehrbetrieben und
Schulen eine erstklassige Ausbildung erhalt, bestatigt sich un-
ter anderem in den zahlreichen Erfolgen junger Menschen bei
nationalen und internationalen Wettbewerben®, ist Mayr-
Stockinger Stolz uber die Leistungen bei den JuniorSkills, Aus-
trianSkills, EuroSkills oder den WorldSkills.

Besonders hervorzuheben ist auch das Projekt "Schule macht
Wirtshaus”, das von den 00. KultiWirten in Zusammenarbeit
mit den Tourismusfachschulen Bad Leonfelden ins Leben geru-
fen wurde. Dies, zusammen mit zahlreichen anderen Aus- und
WeiterbildungsmaBnahmen fur Unternehmen und Mitarbeiter,
bestatigt die fihrende Rolle der 06. KultiWirte in der heimi-
schen Gastronomie. Mayr-Stockinger sieht darin einen wichti-
gen Beitrag zur Sicherung qualifizierter Fachkrafte in der
Branche - und engagierte Menschen sind in diesem Bereich
derzeit gefragter denn je.

Typisch KultiWirte

Die KultiWirte sind ein Zusammenschluss von 63 06. Gastro-
nomen mit einem klaren Ziel vor Augen: die traditionelle
Wirtshauskultur am Leben zu erhalten. Dieser Einsatz fur die
landestypischen Wirtshauser spiegelt sich in jedem Aspekt ih-
rer Betriebe wider. Von der gemiutlichen Atmosphare uber die
vielfaltige Speisekarte bis hin zu den herzlichen Mitarbeitern
stehen die KultiWirte ganz im Zeichen von Oberosterreich.
Most und Edelbrande aus der Region, ein uriger Stammtisch,
osterreichische Weine und typisch oberosterreichische Gerich-
te - das alles findet man bei den KultiWirten.

Doch nicht nur die kulinarischen Kostlichkeiten und die Atmo-
sphare gehoren dazu, sondern vor allem auch die echten
Wirtsleute, die das Wirtshausleben mit ihrer Herzlichkeit be-
reichern. Die KultiWirte sind stolz auf ihre Werte, die Genuss,
Regionalitat und Leidenschaft in den Mittelpunkt stellen. In
einer Zeit, die von Schnelllebigkeit gepragt ist, setzen die Kul-
tiWirte auf Entschleunigung und Heimatverbundenheit. Sie
sind davon uberzeugt, dass diese Werte heute mehr denn je
gefragt sind. Wer die einzigartige Atmosphare und den Charme
der KultiWirte selbst erleben mochten, macht es sich am bes-
ten zeitnah bei einem KultiWirt gemutlich.
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