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Allgemeines

Die Werbeidee ist Grundlage der Warenprasentation.

Entscheidend ist nicht WAS - sondern WIE die Ware - prasentiert wird.
.WENIGER zeigen*, ,,MEHR verkaufen* lautet die Devise.

Stimmung durch Licht und Farbe.

Teilnahmebedingungen

Der Entwurf ist die Basis zum Thema ,,Nachhaltigkeit*.

Der Entwurf ist von den Teilnehmerlnnen selbststandig anzufertigen. Es kdnnen die
unterschiedlichsten Gestaltungsmoglichkeiten wie Collagen, Zeichnungen,
Zeichenprogramme etc. - auch die Zuhilfenahme des Internets ist moglich -
ausgeschopft werden.

Die Schaufenstervorlage (von der Sparte Handel zur Verfiigung gestellt) kann
verwendet werden - bevorzugte BlattgroRe A3, aber auch andere
Gestaltungsmaoglichkeiten werden angenommen, wie zB Design-Programm-Entwirfe,
Grafik-Programm-Entwirfe, 3D-Entwuirfe etc.

Das schriftliche Konzept (Formular wird ebenfalls von der Sparte Handel zur
Verfugung gestellt) ist gemeinsam mit dem Entwurf abzugeben.

Die Abgabe von Team-Entwidirfen ist ausgeschlossen.

Die Umsetzung des Entwurfs ist von den Teilnehmerinnen selbststandig
durchzufiihren und soll méglichst 1:1 (Achtung auf GroRenverhaltnisse!) erfolgen.
Dies ist auch Grundlage fiur die Bewertung. Daher sollen sich die Teilnehmerinnen
eine Kopie ihres Entwurfes fur die Umsetzung behalten.

Weiteres Bewertungskriterium bei diesem Wettbewerb ist die Preisauszeichnung
bzw. die Preisschilder (in Osterreich verpflichtend).

Der Lehrberechtigte muss damit einverstanden sein, dass der teilnehmende Lehrling
den Entwurf im Schaufester bzw. Innenraum des Lehrbetriebes umsetzt. Sollte dies
nicht machbar sein, so besteht eine eventuelle Umsatzmdglichkeit in der Schule.
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. Jurybewertung

a) Entwurf b) Umsetzung:

=  Anfertigung des Entwurfs Umsetzung des Entwurfs in der Praxis

"  Werbeidee ® Darstellung der Werbeidee zum Thema
m  Beschreibung Aufbau laut Entwurf

Preisauszeichnung - verpflichtend

®  Emotionale Wirkung auf den Betrachter

IV. Mottobeschreibung ,,NACHHALTIGKEIT**

Mogliche Gestaltungsanregungen konnten das Thema umfassen:
Was 16st das Thema ,,Nachhaltigkeit* in mir aus? Wie spiegelt sich dieses Feeling wider?

Mdgliche Stichworte:
Klimaschutz, Recycling, Wiederverwenden, Ressourcenschonung,
Kreislaufwirtschaft, 6kologischer FuBabdruck, Generationengerechtigkeit etc.

BITTE LEITEN SIE DIESE INFORMATIONEN AN IHRE SCHULER/IHRE LEHRLINGE WEITER!

Sparte Handel der Wirtschaftskammer Salzburg | Julius-Raab-Platz 1 | 5027 Salzburg
T 0662 8888 DW 263 | F 0662 8888-960263| W http://www.wko.at/sbg/handel | E handel@wks.at



http://www.wko.at/sbg/handel
mailto:handel@wks.at

