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3 Schwerpunkte in unserer Agentur:

- Full Service Agentur fir grof3ere Kunden wie REWE, Shoppingcenter, Winzer
- Performance Marketing fur Onlineshops
- Coachings & Schulungen im Social Media Bereich
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Organischer Content  \/§  Bezahlte Werbeanzeigen
& Influencer



ORGANISCHER CONTENT

- Regelmaflig posten
- Reels - hochformatige Videos
- Coole, aufergewohnliche Inhalte

- Tipps & Tricks - Mehrwert bieten Yy O tor
: RY -, U

- Influencer Kooperationen _)

- Community Management e

- Echte Menschen zeigen!

NICHT NUR SELLING /



INFLUENCER

- Vertrage und Leistungsumfang
definieren

- Rabattcodes + Beteiligungen

- Gewinnspiele

- Content Produktion

- Take Overs etc.




BEZAHLTE WERBUNG
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Gepostet von Alexander GeiBenberger 25 Julium 15:15- Q

Herzlich willkommen? Unser charmantes PPC Team sucht Verstarkung und
freut sich auf DICH! https://karriere xpose360.de/job/sea-ppc-senior-
manager/
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g Gefalit mir () Kommentieren




BEZAHLTE WERBUNG

- Strategie erstellen, Ziele & Zielgruppen
definieren

- Budgets festlegen

- Technisches Setup inkl. Pixel
Business Manager

- META Werbeanzeigenmanager

- Grafische Aufbereitung (Fotos, Videos)

- Textbausteine

- Reportings




[X) Kampagnen 88 Anzeigengruppen fiir 1 Kampagne [~] Werbeanzeigen fiir 1 Kampagne

+ Erstellen (] # Bearbeiten - 4 A/B-Test B H m g Regeln = Einrichtung anzeigen @ Il Spalten: Conversions "E Aufschliisselung

. _ ) Kosten pro Ausgegebener )
Ein/Aus Anzeigengruppe Ergebnisse * Reichweite Impressionen Ergebnis " Betrag Ende

2023_Conversions_| LLA 1181 135.871 262.996 966 €@ 1.139,33 € 31.07.2023
‘Website-Kaufe Pro Kauf

2023_Conversions._| RT# 771 87.393 150.972 1049 € 80760€ # 31.07.2023

Wil Diagramme anseher en (W Duplizieren o Fixieren Website-Kaufe

2023_Conversions_| OT 570 91.393 152.970 9,70 € 553,07 € 31.07.2023

Website-Kdufe Pro Kauf

Ergebnisse aus 3 At 25212 234.241 566.938 9,92 €1 2.500,00 €

Website-Kaufe Kontenlibersichts-Kon Gesamt Pro Kauf Gesamtausgaben

ROAS (Return on
Ad Spend) fiir
Website-Kaufe

Website-Kaufe -

Link-Klicks Website-Kadufe Kaufe auf Meta ConversiomWari

118 @

744

481

2414

Gesamt s Durchschnitt




[&) Kampagnen
+ Erstellen
Ein/Aus
3
]

B8 Anzeigengruppen fiir 1 Kampagne

1] # Bearbeiten & A/B-Test (53] D @ s @

Anzeigengruppe 51 Ergebnisse

2023_Conver 8
Website-Kiufe
2023_Conver 19
Website-Kiufe
2023_Conver

Ergebnisse aus 3 Anzeigengruppen §

Regeln =

Reichweite

Einrichtung anzeigen @

Impressionen
22.217
44.740

224460

291.417

Gesamt

[T] Werbeanzeigen fiir 1 Kampagne

Ml Spalten: Conversions =

"= Aufechld

Ausgegebener

Betrag

13932 €

27250 €

1.088,18 €

213

284

1.193

1.690

Gesamt

Website-Kaufe

Website-Kaufe -

BEH

23392789

187555€@

ROAS (Return on
Ad Spend) fiir
Website-Kiufe




@ Weingut Hagn Mailberg . & Weingut Hagn Mailberg % 3 Q Weingut Hagn Mallberg 3¢ @ WelogutHagn Malberg X @ Weingut Hagn Mailberg x 3 @ Weingut Hagn Mailberg % 1
. ge L i Anzpige -9 - Anieige 3 A o - A .
A Anzeige - & * .. e 0 I

H Guten Geschmack verschenken und dabei Guten Geschmack verschenken und dabei : 2
Guten Geschmack verschenken und dabei ; . Guten Geschmack verschenken und dabei Guten Geschmack verschenken und dabei
—_ pe . i : paren & Jetzt -10% Rabatt sichern:
Danke, Papal () Jetzt anlisslich des Vatertags sparen & Jetzt -10% Rabatt sichern: it —— i, e e ke wittiyen sparen & Jetzt -10% Rabalt sichern: sparen & Jetzt -10% Rabatt sichern:

von 22.5. bis 12.6. -10% auf alles sichem! ) https:/fhagn- .. Mehr anzeigen i - x hitpe 3 - Mehr anzeigen i S .. Mehr anzeigen
https://hagn-weingut.at/shop/ h

|
" LIMITED
EDITION

W

! it @ % 013 R0y
Limited hagn-weingut at : L3 hagn-weingut.at hagn-weingut.at i
Edition ¥ -10% zum Vatertag ¥ R -10% zum Vatertag & -10% zum Vatertag &'

Zuriick Griiner Veltliner . “10% zum Vatertag @ Weitere infos i gnf;‘w:"lrﬂ"\;:' v Weitere Infos Zuriick Grilner Veltfiner ... Zuriick Griner Veltliner ...

Ub Geféllt mir C] Kommentar oY Gefdlltmir () Kommentar 3 Tellen o Gefilimir () Kommentar g Teilen oy Getéltmir () Kemmentar .5 Tellan oy Gefaltmic () Kommentar > Teilen Y cefdlitmir () Kommentar 5> Teilen

Text
Guten Geschmack versch...

® Guten Geschmack verschenken und dabei sp3

-10% Rabatt sicharm: https:/hagn-weingut.at/|
BEST PAPA EVER W Jetzt geschmackvolle Ga
dem Weinviertel shoppen! https://hagn-weing|

Fir den besten Papa gibt's den besten Wein:
Veltliner in der Sonderedition sichern! W hittps
weingut.at/produkt/gruener-veltliner-antlasbe;

Fiir dich, Papa "W Jetzt unseren [imitierten Va
-10% auf alles sichern! https://hagn-
weingut.at/produkt/gruener-veltliner-antlasbel

-10% zum Vatertag W Jetzt Lieblingsweine si
hagn-weingut.at/shop/ http:
weingut at/produkt/gruener-veltiiner-antlashed




5 Social Selling Tipps

- Trendige, organische Inhalte posten (Reels)

- Influencer Kooperationen

- Verschiedene Zielgruppen mit Ads ansprechen & testen
- Gute Grafiken, gute Videos Ads & ausprobieren

- Schnittstellen tberprufen, technisches Setup



META BUSINESS MANAGER
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Naue Kampagne erstellen Neue Anzeigengruppe oder Anzeige x

Neue Buchungsart: Reservierung b X

Mit ,Reservierung” — friher Reichweite und Frequenz — kannst du Kampagnen zu
einem Festpreis buchen und planen sowie deine Ergebnisse beziiglich Reichweite
und Frequenz fiir die gesamte Laufzeit prognostizieren.

Mehr dazu Je tzt.-motulare Sofas
Probesitzen'im Showraam

Buchungsart

Auktion ‘ M?“WI E N
- -
L] e

Kampagnenziel auswihlen

Bekanntheit “B

@'uvom

vt it p

Interaktionen
s Gt

Dein Kampagnenziel Ist das
Gaschifisziel, das du mit dem Schalten
App-Promotion deiner Anzeigen anstrebst. Fahre mit der
Maus Uber jedes einzelne Ziel, um mehr
dariiber zu erfahren
’ Nils am See “

anzwige @

Gensefe den Zaubernatten Winter bel uns im NILS am See und sichere dir 20 % RabarL
rim;mﬂ"ﬁrﬂ;fm&ﬂmg:;;ﬂ i i Lass deine Seale in unserem benhelzten Pool baumeln und deinen Korper in der Sauna Kraft
nansan Jare tanken fUr den Winter.

B Hier antiang, um zu erfanren, weiche Highlights dich bel der Buchung dieses Angebots

R 1 ervarten. ,- 4 & hitps:/fwwwnilsamsee.at]. jpacka.. fi3jwinter-ausrei ntmi

WESTWING

Erfahre mehr (iber Kampagnenziele ; i kil ! NEW YEAR, NEW HOME

BIS ZU -60%

SALE

F Y Getaiit mir () Kommentieren
Code: JANUARYZ
Moot Dk & mamfn i Sak W Dol Wt snine bautns  iole Oe

o:

£ Gatidi mir d cetan me ] ommesmisenn
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IKAMPAGNEN
AUFBAU

W= Kontolibersicht Kampagnen oo Anzeigengruppen - Werbeanzeigen

+ Kampagne erstellen =~ Jearbeits SN e pliziers Regel erstelien Spalten: Leistung * Aufschiusselung ~

Kampagnenname Ausbaterung - Ergebnisse Relchwaelte Impressionen

Kampagnen

Ziele (wie Klicks, Likes oder Video-Views) werden festgelegt. Alle darunterliegenden Elemente halten sich an
festgelegte Rahmenbedingungen.

Anzeigengruppen

In den Anzeigengruppen werden die Zielgruppe, der Zeitraum der Auslieferung, das Budget sowie die Platzierung der
Anzeigen festgelegt. Auch hier gilt, dass diese Bedingungen fiir alle untergeordneten Elemente gelten.

Werbeanzeigen
Anzeigen der Anzeigenebene wird festgelegt, wie Anzeigen aussehen: Format, Bilder, Texte.



ZIEL
GRUPPE

Zielgruppe

- Kam ne
. g Lege fest, war deine Werbeanzeigen sehen soll. Mehr dazu

| Ziwl

Neu erstellen Gespeicherte Zielgruppe verwenden ¥

88 Anzeigengruppe
Custom Audiences

Ausschliefien Neu erstellen =

Budget & Zeitplan Standorte Verwende den Standort deiner Facebook-Seite, um Personen in der Nahe
deines Unternehmens zu erreichen

Jeder an diesem Ort ~
B werbeanzeige

dentitiit @ Osterreich

mat
. Einschielien w

Standorte auf einmal hinzufigen

Alter

Geschlecht

Sprachen O




&> KontolUbersicht Kampagnen 7 ausgewd... (%) S8 Anzeigengruppen fir 7 Ka... E werbeanzeigen tir 7 Kamp...

-+ Werbeanzeige erstellen ~ Bearbelte Werbeanzelge upliziers Vorschal Regel erstellen
Spalten; Leistung ¥ AufschiUsselung ~ Exportieren ¥
) Kosten pro Ausgegebener
Anzeigenname Auslieferung Ergebnisse Reichweite Impressionen Eraebnis Betrag
. @ " Gewinnspiel Workshop » Wird nicht ausgeliefert 96 985 1.044 0,20 € 18,86 €
Kampagne ist deaktivien “'.'?'-!'.j- nterak Pro Belt agsinte
[ @) * Gewinnspiel Workshop nur Weiblich : wird nicht ausgeliefert 87 879 940 0,20 € 17,27 €
Kampagne ist deaktiviert Beitragsinterak Pro Beitragsinte
wgrkshop Website - Image 1 * Wird nicht ausgeliefert 15 1.460 1.897 0,86 € 1288 €
} Anzeigengruppe ist deak Link-Klicks Pro Link-Kiick
Vi' ¥
@ B Workshop Website - image 3 » Wird nicht ausgeliefert 6 889 1072 110 € 6,57 €
Anzeigengruppe ist deak Link-Klicks Pro Link-Klick
. @) Workshop Website - image 2 * Wird nicht ausgeliefert 3 470 859 1,32¢ 395 ¢€
Anzeigengruppe 151 deax Link-Klicks Pro Link-Klick
v
-, g"ﬂ‘!. L P Ty T PR ~an e
Ergebnisse aus 25 Werbeanzeigen — 0.936 17.110 — 170,96 €

Personan Gesamt Gesamtausgaben



KENNZAHLEN

Neue Kampagne ein bis drei Tage laufen lassen und dann erste Veranderungen vornehmen.

keine Ergebnisse (Klicks, Views oder Conversions)
wenig Ergebnisse zu einem hohen Preis
hohe Reichweite aber geringe Klicks

- geringe CTR (Link-Klickrate)

--> ANZEIGEN ABSCHALTEN

Insgesamt das beste Verhaltnis von Ergebnissen zu Reichweite, Kosten, und CTR
herausfinden.

Es gibt nicht ,,den Preis” fir eine gute Anzeige. e nach Ziel, Produkt und Zielgruppe variieren
die Preise stark.



TIPPS

- Zielgruppen anpassen

- Budgets regelmaflig prifen

- Frequenz der Anzeige prifen

- Anzeigen regelmafig erneuern

- Zum Anfangen automatische Gebote + Tagesbudget/
Laufzeitbudget nutzen

- Verschiedene Bilder ausprobieren und gegeneinander ausspielen
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