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Ihre Website muss gewisse
Qualitätsmerkmale erfüllen,

damit Sie hohe Rankings auf den
Ergebnisseiten erzielen.
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Suchmaschinenoptimierung, oder englisch search engine
optimization (SEO), bezeichnet Maßnahmen, die dazu dienen,
das Ihre Website und Ihre Inhalte in der organischen Suche
auf den vorderen Plätzen erscheinen.

= Mehr Besucher auf Ihrer Website! 
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„SEO ist ein Marathon,
kein 100m Sprint!“

Matt Cutts
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Suchmaschinenoptimierung
ist ein Prozess der Arbeit,

Kontrolle und Zeit erfordert!

SEO hat nichts mit
Programmieren zu tun!
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Google hat einen Algorithmus,
der mehr als 200 verschiedene Faktoren

in die Berechnung eines Rankings,
in unterschiedlicher Gewichtung, einbezieht.

Diese verändern sich laufend!
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Google bevorzugt Websites mit 
responsive Design und

kennzeichnet diese auch bei
den Suchergebnissen! 
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PageSpeed Insights von Google
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Es gibt zwei Möglichkeiten Besucher auf
die eigene Website zu bringen:

1.) bezahlte Werbung – zahlt für jeden Besucher
(z.B. Google AdWords)

2.) kostenloser Traffic – organisches Ranking
Reihenfolge in der Standard-Suche von Suchmaschinen
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SEO lässt sich grob in
zwei Bereiche unterteilen:

1.) On-Page-Optimierung
alle Maßnahmen werden auf der Website vorgenommen 

2.) Off-Page-Optimierung
alle Maßnahmen die außerhalb der Website ergriffen werden
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Planen Sie Ihre Website! 
Es spart im nachhinein viel Zeit.
• Seitenstruktur Ihrer Website (Organigramm)

• Inhaltskonzept – Welche Inhalte auf welcher Seite
• Navigationskonzept (Haupt-/Subnavigation)

• grafisches Grundkonzept 

On-Page-Optimierung
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On-Page-Optimierung

L	 Verwenden Sie leicht zu merkende Domainnamen

	 •	am besten ist der Titel der Seite identisch mit der Domain.

	 •	Keyword-Domains genießen bei Google noch immer einen 
	 kleinen Vertrauensbonus.

	 •	Das Alter eine Domain hat auch heute noch einen gewissen Einfluss 
	 auf die Wertung/Ranking bei Google. 
	 Eine Domain, die schon lange Jahre besteht, zeigt Google eine 
	 gewisse Stabilität und Zuverlässigkeit.
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On-Page-Optimierung

L	 Klartext-URLs verwenden 
Eine URL (Uniform Resource Locator) besteht aus der Domain und 
einem sogenannten Permalink, der an die Domain – mit einem 
Schrägstrich – angehängt wird. 
–> www.meinedomain.at/name-der-unterseite 
–> thematische Einordnung

	 Verwenden Sie keine kryptischen Kombinationen aus Buchstaben, 
Zahlen und Satzzeichen 
–> www.meinedomain.at/id=p123?

	 Solche URLs sind ungeeignet für eine gute Suchmaschinen- 
optimierung.
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On-Page-Optimierung

L	 Eine Seite, ein Keyword = Hauptkeyword

	 Eine Seite immer nur für ein Keyword optimieren.

	 Hauptkeyword muss ausreichend oft im Text der Seite auftauchen, 
damit die Keyword-Dichte passt (abhängig von Textlänge).

L	 Hauptkeywords „fett“ oder „kursiv“ markieren

	 Die Crawler der Suchmaschinen legen ein erhöhtes Augenmerk auf 
Wörter oder Textabschnitte, die kursiv oder fett markiert sind. 
Mit der Auszeichnung teilen Sie Google mit, welche Wörter/Textab-
schnitte besonders wichtig sind.
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L	 Einzigartige Titel für jede Seite

	 Vergeben Sie für jede Seite einen einzigartigen Titel. Dieser ist für 
Google sehr wichtig und ist das erste, was der User im Suchergebnis 
liest. Im Titel sollte deshalb auf jeden Fall das Hauptkeyword vor- 
kommen und das möglichst weit vorne.

L	 Individuelle Meta-Beschreibung – Site-Description

	 Bringen Sie mit einem kurzen und knackigen Text den Inhalt der Seite 
auf den Punkt = Description (150 Zeichen). Auch hier ist es von 
Vorteil die entsprechenden Keywords ein-, zweimal zu verwenden.

On-Page-Optimierung
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SERP (Search Engine Result Page)

Snippet
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Quelltext einer Website
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L	 Textlänge – Qualität und Quantität

	 Beim Planen und Erstellen von Inhalten kommt es neben Qualität auch 
auf Quantität an. Ihre Texte müssen eine gewisse Länge haben. 
Texte mit 400 bis 500 Zeichen sind optimal um den Suchrobotern 
ausreichenden Inhalt zu geben um Ihre Seite vernünftig einzuordnen.

	 Achtung! Grafikdateien mit Text können nicht gelesen werden.

L	 Einzigartige und fesselnde Inhalte

	 …sind der Grundstock guter SEO. Gute, auf Ihre Zielgruppe abge-
stimmte Inhalte sorgen für längere Verweildauer auf der Website.

On-Page-Optimierung
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L	 H-Überschriften (H-Tags) richtig einsetzen

	 Achten Sie darauf, dass die H-Überschriften SEO-konform eingesetzt 
werden. Es gibt insgesamt sechs H-Überschriften, von denen die 
H1-Überschrift die höchste Wertigkeit hat und die H6-Überschrift 
entsprechend die niedrigste.

	 Der Google-Algorithmus gibt diesen Überschriften eine hohe Gewich-
tung. Das Thema der Website sollte in diesen Überschriften deutlich 
werden. Pro Seite nur einen H1-Tag verwenden.

	 Es empfiehlt sich in den H-Überschriften dosiert Keywords einzusetzen.

On-Page-Optimierung
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L	 Texte abwechslungsreich gestalten

	 Google sieht es gerne, wenn Ihre Inhalte abwechslungsreich gestal-
tet werden. Dadurch wird Ihr Inhalt übersichtlich und bringt Inhalte 
schnell auf den Punkt.

	 •	 Hervorhebungen

	 •	 Listen oder Aufzählungen

	 •	 Bilder im Text

	 •	 H1 – H2 – H3 – H3 – H4 – H4 – H2 – H3 – H4 – H4

On-Page-Optimierung



© Copyright Werbeagentur Morré, 2017

L	 Die Wichtigkeit des ersten Absatzes

	 Besonderen Wert bei der On-Page-Optimierung legt Google auf den 
ersten Absatz der Website. Dieser sollte sehr genau auf die Bedürf- 
nisse von Google abgestimmt sein.

	 Dazu gehört zum Beispiel, dass in den ersten 100 Wörtern Ihr Keyword 
einmal oder mehrmals verwendet wird. In Verbindung mit einer guten 
H1-Überschrift setzt das eindeutige Signale.

	 Google möchte so schnell wie möglich erkennen, worum es auf der 
Website geht.

On-Page-Optimierung
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L	 Interne Verlinkungen auf Ihrer Website

	 Verlinken Sie die einzelnen Seiten Ihrer Website miteinander. Damit 
vernetzen Sie die Inhalte Ihrer Seite und Google kann diese besser 
einordnen und vollständig indexieren.

	 Damit teilen Sie den Crawlern mit, welche Unterseiten Ihrer Website 
besondere Wichtigkeit haben. Durch eine clevere Verlinkung sorgen 
Sie dafür, dass der einzelne Besucher mehrere Seiten Ihrer Website 
anschaut und somit mehr Zeit auf Ihrer Website verbringt.

	 –> Google wertet die Verweildauer auf einer Website als starken 
      Indikator wie relevant eine Seite zu einem Thema ist.

On-Page-Optimierung
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L	 Regelmäßig Inhalte veröffentlichen

	 Frischer und aktueller Inhalt bringt Interessenten immer wieder auf die 
Website zurück. Wenn Sie einen Grundcontent bereits angelegt haben, 
dann füllen Sie Ihre Website mit für den User relevanten Inhalten, in 
Form von Blogbeiträgen (Inhalte mit Zeitbezug).

Google wertet die Dynamik und die 
Aktualität einer Website sehr stark.

On-Page-Optimierung
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L	 Keyword-Dichte

	 Der Einsatz des persönlich gewählten Keywords ist elementar für 
eine vernünftige On-Page-Optimierung. Achten Sie darauf, dass 
die Keyword-Dichte nicht zu hoch ist. Google bewertet dies als 
Überoptimierung und vewehrt dadurch ein Spitzenranking.

	 –> Finden Sie eine gute Balance zwischen Textlänge und Keyword.

	 –> Eine Keyword-Dichte von 2 bis 4 Prozent ist optimal.

Achtung! Lassen Sie sich niemals auf Black Hat SEO ein!

On-Page-Optimierung



© Copyright Werbeagentur Morré, 2017

L	 Keyword-Phrasen oder Longtail-Keywords

	 Inwieweit eine Chance besteht zu einem Keyword in den SERPs von 
Google und Co. ganz oben zu ranken, hängt neben der eigenen 
Optimierung auch davon ab, wie gut andere Websites optimiert sind.

	 –> Analysieren Sie daher auch Ihre Konkurrenz!

	 Für kleine Seiten ist es, bei hart umkämpften Keywords, oft schwierig 
ganz vorne zu ranken.

	 Legen Sie daher ihr Augenmerk auf Longtail-Keywords.

	 Diese haben nicht so hohe Suchvolumina wie starke „Money- 
Keywords“. Dadurch sind diese wesentlich attraktiver.

On-Page-Optimierung
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L	 Keywords im Dateinamen von Bildern

	 Durch Bilder erreicht man die Aufmerksamkeit vieler Menschen oft 
schneller. Mit entsprechenden Dateinamen erscheinen diese auch bei 
der Bildersuche von Google.

L	 ALT-Attribut verwenden

	 Vergeben Sie jedem Bild ein ALT-Attribut. Kurze Beschreibung, 
inklusive Keyword, welche das Bild beschreibt.

	 Google kann Bilder nur anhand des Textes/Codes analysieren und 
den Inhalt des Bildes nur anhand der Beschreibung erkennen.

On-Page-Optimierung
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L	 Dateigröße von Bildern

	 •	 Ladezeit der Website ist heute mehr den je ein wichtiger 
	 Ranking-Faktor.

	 •	 Planen Sie Ihre Website. In welcher Größe werden die Bilder 
	 auf Ihrer Website dargestellt –> z.B. 1024 x 768 px.

	 • Optimierung der Bilder mit einem Bildbearbeitungsprogramm.

On-Page-Optimierung
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L	 Auffindbarkeit überprüfen

	 Stellen Sie sicher das Ihre Website von den „Crawlern“ gefunden wird 
und in den Suchindex aufgenommen wird.

	 Mit Hilfe von „Add-Url“ und der „Search Console“ können Sie den 
Crawlern neue Inhalte mitteilen und kommen somit schneller zur 
Indexierung.

 
       • https://www.google.com/webmasters/tools/submit-url

	        • https://www.google.com/webmasters/tools/home

On-Page-Optimierung
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Off-Page-Optimierung
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L	 Bauen Sie Backlinks auf

	 Off-Page Optimierung besteht zum größten Teil aus dem Aufbau von 
Backlinks. Backlinks sind Links die von anderen Websites auf die 
eigene führen und wichtig für das Ranking einer Website.

	 –> Ein Backlink ist eine Empfehlung Dritter für Ihre Website

	 –> je mehr Empfehlungen desto höher die Reputation bei Google

Off-Page-Optimierung
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L	 Authority-Sites verlinken

	 Verlinken Sie Ihre Website mit großen, themenrelevanten Websites, 
die bei Google ein hohes Ansehen geniessen, z.B. Wikipedia.

	 Auch ausgehende Links können ein positives Signal an Google senden.

L	 Sitemap anlegen

	 Um es Google leichter zu machen Ihre gesamte Website zu indexieren 
und zu ranken, empfiehlt es sich eine Sitemap anzulegen.

	 Die Sitemap speichert eine Seitenstruktur, die bei der Aufnahme in den 
Google-Index einen Geschwindigkeitsvorteil bedeuten kann.

Off-Page-Optimierung
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L	 Nachfrage recherchieren

	 Recherchieren Sie die Nachfrage von Keywords und werten Sie diese 
aus. Ein hilfreiches Tool dabei ist der Google Keyword-Planner.

L	 PPC-Traffic (Pay per Click)

	 Gute Rankings in den organischen Suchergebnissen aufzubauen 
dauert seine Zeit. Um mit Ihren Angeboten prominent platziert zu 
werden, generieren Sie Besucher über bezahlten Traffic.

	 –> Google-ADwords

Off-Page-Optimierung



© Copyright Werbeagentur Morré, 2017



© Copyright Werbeagentur Morré, 2017

L	 Internetprofile

	 Verlinken Sie von allen Internetprofilen, die Sie haben, auf die eigene 
Website: z.B. Facebook, Instagram, Twitter, Pinterest, Ebay, etc.

L	 Social Media Aktivitäten

	 Je mehr Social-Signale auf verschiedenen Plattformen zu finden sind, 
desto höher ist auch die Chance, dass eine bestimmte Website von 
Google und Co. als relevant für die Zielgruppe gewertet wird.

L	 SEO mit Videos

Off-Page-Optimierung



Herzlichen Dank für
Ihre Aufmerksamkeit!


