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DIE MARKE „VERSICHERUNGSMAKLER“

Ziele der PR-Strategie

• Aufbauend auf der Wort-Bild-Marke „… die beste Versicherung“ verstärkt ein 

Maßnahmenbündel nachhaltig die Merkmale,  die den Versicherungsmakler von anderen 

Beratungsanbietern unterscheidet und die einfach und überzeugend kommuniziert werden 

können – er ist der Experte , der sich wirklich auskennt  

• der Mehr-Wert für den Kunden wird transparent („dem Kundenvorteil verpflichtet“) 

• das Bewusstsein innerhalb der Makler  nimmt zu, dass sie einen verantwortungsvollen, 

hochqualifizierten Beruf ausüben 

Erwünschte Wirkung:

• die Motivation, Makler zu werden oder zu bleiben, nimmt zu  und

• die konsumentenschützende Funktion des Maklers wird im Privatkunden-Markt als solche 

erkannt und besser nachgefragt 



DIE WEGE ZUR UMSETZUNG

• Die Landingpage – sofort informiert

• Aufmerksamkeit mit Displaykampagnen

• Gütesiegel auf Polizzen

• Die Servicecard – Leistung ist greifbar

• Klassische PR Aussendungen – zur Stärkung der 

• Themenführerschaft

• unterstützt von Internet-Display-Kampagnen und 

• TV-Präsenz (Puls 4)



DIE LANDINGPAGE WWW.VERSICHERUNGSWISSEN.AT



DISPLAY-KAMPAGNE JULI

Performance und Reichweite :

1.867.753 Sichtkontakte !!!

4.323 Clicks auf 

„versicherungswissen.at"

>>  Hohe Quote besonders in Websites 

mit konkretem Themenbezug (Mobilität, 

Familie, Freizeit)



DISPLAY-KAMPAGNE JULI



DISPLAY-KAMPAGNE OKTOBER

Performance Marketing:

"Keyword Marketing"

Führt zur zentralen Frage:

Was beinhaltet eine Haushaltversicherung? 

Beispiel Keyword Marketing:

…Die Haushaltsversicherung schützt meinen Wohnungsinhalt gegen viele Gefahren: Feuer, Sturm, Leitungswasser, Einbruch, Glasbruch

und beinhaltet die Sport− und Privathaftpflichtversicherung. Über sämtliche Zusatzdeckungen informiert mich mein Versicherungsmakler.



DIE LANDINGPAGE WWW.VERSICHERUNGSWISSEN.AT



PR - AUSSENDUNGEN



DAS GÜTESIEGEL

•Für alle Versicherungsgesellschaften besteht die Möglichkeit,  ihre von 

Versicherungsmaklern veranlassten Polizzen mit dem Gütesiegel der  

qualifizierten Maklerberatung auszustatten und sich damit zum Makler

als Vertriebspartner zu bekennen: 

• >> dies führt zu breiter Streuung der visualisierten Kompetenzbestätigung 



LEISTUNG IST GREIFBAR. DIE SERVICECARD.

• Österreichweit gleiche Darstellung der Vorteile des Maklers in 

kompakter, einfacher haptischer Form (in Innentasche einsteckbar)

• Alle Leistungen auf einen Blick 

• Kann dem Kunden übergeben und im Versicherungsordner 

eingeheftet werden  - immer griffbereit dank Ablage-Stanzung

• Botschaft: Ihr Versicherungsexperte in nächster Nähe

• Noch Fragen? Verweis auf versicherungswissen.at



Vorderseite Rückseite

DIE SERVICECARD



geöffnet

DIE SERVICECARD

Zum Einheften in den Ordner

Max Mustermann

Mustermannstraße 3

Graz - Österreich



ALLES IM BLICK.

• Quartalsweise Auflistung der Werbemaßnahmen

– Information durch Reportingtools.

• Erfolg ist messbar - Die Medienbeobachtung. 

– Alle Medien-Nennungen werden sicht- und greifbar gemacht.

– Die aktuelle Kampagne zeigt sich auch in den Medien.

• Ergebnisse verständlich erklärt.  



ALLE LEISTUNGEN ZUSAMMENGEFASST.

• Landingpage

• Servicecard

• Gütesiegel

• Displaykampagnen

• PR Aussendungen

• Reporting



KOMMENDE AKTIONEN IM ÜBERBLICK.

• Display-Kampagne Oktober

– Durchführung und Report

• Presseaussendung zu aktuellen Themen

• Reporting

• Medienkooperation

– Weitere Positionierung der „Marke“  Makler als

Versicherungsexperten und als Themenführer

-- Koordinierung von TV Projekten



IHREM VORTEIL VERPFLICHTET.

Ihr CIDCOM Team.

Ihr AK-Öffentlichkeitsarbeit.


