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Hintergrund?

75%

93%

Privacy = Wettbewerbsvorteil

der Verbraucher wiirden nicht bei
einem Unternehmen kaufen, dem sie
nicht bei ihrer Datenverwaltung
trauen.

Data & Marketing Organization 2020

der Befragten gaben an sich fiir ein
Unternehmen zu entscheiden, das
dem Datenschutz Prioritat einraumt.

Data Privacy Feedback Loop 2020

84

700

der Verbraucher wiinschen sich
mehr Kontrolle Gber die Verwendung
ihrer Daten.

Cisco 2019 Consumer Privacy Survey

der befragten Unternehmen gaben
an, dass sie eine Consent &
Preference Management Plattform
im Einsatz haben.

Gartner, Market Guide for Consent and
Preference Management for Marketers



Best Practice?

Improving the CX by Adding Privacy

Transparent and Intuitive Consent Rights and Self-Service

Purposeful and Preference Control Automation

Source: Gartner
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Aktuelle Schlusselindustrien

Delivering Transparency Through a Centralized Privacy UX
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Connected Cars Banken Smart Cities Pharma Advertising
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Wert von Connected-Car Daten

“Laut Gartner wird der weltweite Marktwert fur
Connected-Car Daten im Jahr 2021 auf etwa 17
Millionen Dollar geschatzt, wovon 2 Millionen
Dollar auf personliche Daten und 15 Millionen
Dollar auf aggregierte, anonymisierte Daten
entfallen.

Diese Zahl wird bis 2030 weltweit auf etwa 11
Milliarden Dollar ansteigen, wobei 9 Milliarden
Dollar auf personenbezogene Daten entfallen.”
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Porsche

newsroom

Medien-Portal von Porsch
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64% of ClOs say it's harder to attract and
retin 7 Ops and DevOps slent

Datenschutz als Wettbewerbsvorteil

03.12.2021 | Porsche richtet das Thema D fiir seinen a folg und ein besseres Kundenerlebnis strategisch aus.
Christian Volkel, Datenschutzbeauftragter und Leiter Datenschutz bei der Porsche AG, gibt einen Einblick.

* WSJNEWS EXCLUSIVE | PROCYBERNEWS

Porsche Rolls Out Board-Approved Privacy Strategy

v ‘Privacy Mode’ menu in luxury Taycan models lets customers give and withdraw their consent for Porsche to process their data

Your team is
of other
commerce tech.

0000

See the data.

GET THE REPORT

Who's calling
the shots - you or
your tech stack?

ouit  Non.
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Employees work on the body shells of all-electric Porsche AG Taycan luxury automobiles on the production line inside the
company’s factory in Stuttgart, Germany, in 2020.
PHOTO: BLOOMBERG

https//mewsroom.porsche.com/de/2021/unternehmen/porsche-datenschutz-wettbewerbs https:
vorteil-christian-voelkel-26621.html 3900

j.com/articles/porsche-rolls-out-board-approved-privacy-strategy-116530
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Mercedes-Benz

YOUR SERVIEE

YOUR DECISION.

K9 pibomi

The Privacy Center can be accessed via
“Settings, Data Privacy & Legal” at the dashboard of
your Mercedes me account.

Your current data choices are
coherently presented and grouped into

BlME CATEGORIES:

Mercedes me services
Contribution towards mobility and connectivity
Here, you can Services from third parties

Further development of vehicle functions

VIEW YOUR DATA USAGE AND e
A D_J U S T {r AS YO U WI S = Personalised offers and information



Losungsansatz von Didomi

User Perspektive

Julia, Kundin

“Diese Marke respektiert meine
Zustimmung und meine Vorlieben mit
Transparenz und ich vertraue ihr.”

Ich besuche Ihre
Website, um die News
zu lesen.

Ich erstelle ein
Konto und Sie
fragen mich nach

Ich surfe auf der
Website oder in einer
App und Sie zeigen
mir Produkte und

Ich &ndere meine
Praferenzen
(Kontaktkanal,
Haufigkeit, Produkte

Ich erhalte
Newsletter und
SMS entsprechend
meiner neuen
Praferenzen und

Ich lade mir die App
herunter. Sie kennen
bereits alle meine
Zustimmungen und

=
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bleiben”

Company Perspektive

John, Marketing Data Manager

die besten Inhalte,
Produkte und Ads
anzeige.

. J

“Didomi macht mir das Leben leichter und hilft mir,
bei neuen Vorschriften auf dem Laufenden zu

Sie sammeln meine einen Anzeigen & viele andere...). kann meine Einstellungen.
Cookie-Zustimmung Praferenzen entsprechend meiner Auswahl jederzeit
mit Transparenz. ’ Praferenzen an. widerrufen.
O - vvrreree e Oy O ............................... O ........................... O ............................. O ............................
( ) e ( ) ( ' N\
Ich sammle die Ich sammle die Ich verwende Didomi Ich integriere das Ich synchronisiere Didomi zentralisiert
Cookie-Zustimmun Praferenzen mit API’s, um die Preference Center die Zustimmungen und speichert die
g mit der Consent dem Privacy & Praferenzen der von Didomi in die und Préaferenzen Zustimmung der
Management Preference Center Nutzer zu bekommen. Benutzereinstellung meiner Kunden iiber Kunden und liefert
Plattform von von Didomi. Damit kann ich die en der Website. alle Gerite hinweg in mir im Falle eines
Didomi. Monetarisierung Echtzeit mit den APIs Rechtsstreits die
i i i i entsprechenden
\_ ) \ verbessern, indem ich \_ von Didomi. ) P °
Nachweise.

didomi.io



Key Takeaways

Privacy Zentrale Ein

Privacy User richtiger
Wettbewerbsvorteil Experience Partner
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Market Guide for Consent and Preference
Management for Marketers

Gartner
Market Guide

for Consent

& Preference
Management
for Marketers
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Hier gratis downloaden:
https://Inkd.in/gcuxnTSD
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Merci!

Kontakt

Stefan Santer
Sales Director DACH
stefan.santer@didomi.io

+43.720.816.078

leboncoin . %Pl{io
orange mrcHELIN

LACOSTE webediar. . .. m

DDV % [ BT | Intermarche

france.tv

DEUBA



