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der befragten Unternehmen  gaben 
an, dass sie eine Consent & 
Preference Management Plattform 
im Einsatz haben.

Gartner, Market Guide for Consent and 
Preference Management for Marketers

der Verbraucher würden nicht bei 
einem Unternehmen kaufen, dem sie 
nicht bei ihrer Datenverwaltung 
trauen.

Data & Marketing Organization 2020

der Verbraucher wünschen sich 
mehr Kontrolle über die Verwendung 
ihrer Daten.

Cisco 2019 Consumer Privacy Survey

der Befragten gaben an sich für ein 
Unternehmen zu entscheiden, das 
dem Datenschutz Priorität einräumt.

Data Privacy Feedback Loop 2020

Privacy = Wettbewerbsvorteil
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Delivering Transparency Through a Centralized Privacy UX 

Smart Cities PharmaConnected Cars AdvertisingBanken

Aktuelle Schlüsselindustrien



Wert von Connected-Car Daten

“Laut Gartner wird der weltweite Marktwert für 
Connected-Car Daten im Jahr 2021 auf etwa 17 

Millionen Dollar geschätzt, wovon 2 Millionen 
Dollar auf persönliche Daten und 15 Millionen 

Dollar auf aggregierte, anonymisierte Daten 
entfallen.

Diese Zahl wird bis 2030 weltweit auf etwa 11 
Milliarden Dollar ansteigen, wobei 9 Milliarden 
Dollar auf personenbezogene Daten entfallen.”

https://www.wsj.com/articles/porsche-rolls-out-board-approved-privacy-strategy-116530
3900 



Porsche

https://www.wsj.com/articles/porsche-rolls-out-board-approved-privacy-strategy-116530
3900 

https://newsroom.porsche.com/de/2021/unternehmen/porsche-datenschutz-wettbewerbs
vorteil-christian-voelkel-26621.html 

“Datenschutz als Wettbewerbsvorteil”



Mercedes-Benz

“#DataPrivacy is undoubtedly Core for a Luxury Brand to 
build #digitalTrust” (Product Owner, Mercedes-Benz)



Lösungsansatz von Didomi

Ich besuche Ihre 
Website, um die News 
zu lesen. 
Sie sammeln meine 
Cookie-Zustimmung 
mit Transparenz.

John, Marketing Data Manager

Ich erstelle ein 
Konto und Sie 
fragen mich nach 
meinen 
Präferenzen.

Ich surfe auf der 
Website oder in einer 
App und Sie zeigen 
mir Produkte und 
Anzeigen 
entsprechend meiner 
Präferenzen an.

Ich ändere meine 
Präferenzen 
(Kontaktkanal, 
Häufigkeit, Produkte 
& viele andere...).

Ich lade mir die App 
herunter. Sie kennen 
bereits alle meine 
Zustimmungen und 
Einstellungen.

Julia, Kundin 

“Diese Marke respektiert meine 
Zustimmung und meine Vorlieben mit 
Transparenz und ich vertraue ihr.“
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Ich erhalte 
Newsletter und 
SMS entsprechend 
meiner neuen 
Präferenzen und 
kann meine 
Auswahl jederzeit 
widerrufen.

User Perspektive

Company Perspektive

Ich sammle die 
Cookie-Zustimmun
g mit der Consent 
Management 
Plattform von 
Didomi.

Ich sammle die 
Präferenzen mit 
dem Privacy & 
Preference Center 
von Didomi.

Ich verwende Didomi  
API’s, um die 
Präferenzen der 
Nutzer zu bekommen. 
Damit kann ich die 
Monetarisierung 
verbessern, indem ich 
die besten Inhalte, 
Produkte und Ads 
anzeige.

Ich integriere das 
Preference Center 
von Didomi in die 
Benutzereinstellung
en der Website.

Ich synchronisiere 
die Zustimmungen 
und Präferenzen 
meiner Kunden über 
alle Geräte hinweg in 
Echtzeit mit den APIs 
von Didomi.

“Didomi macht mir das Leben leichter und hilft mir, 
bei neuen Vorschriften auf dem Laufenden zu 
bleiben”

Didomi zentralisiert 
und speichert die 
Zustimmung der 
Kunden und liefert 
mir im Falle eines 
Rechtsstreits die 
entsprechenden 
Nachweise.
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Merci!
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Hier gratis downloaden: 
https://lnkd.in/gcuxnTSD 


