Wirtschaftliche Perspektive
FERNSEHE

Cable Days Linz
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OSTERREICHS

MEDIENLANDSCHAFT
1970

Radio und Fernsehen
Monopol ORF

Printmedien nur wenige Verlage

* Tageszeitungen: Kronen Zeitung, Kleine Zeitung, Kurier, Die
Presse

* Regionalzeitungen: Tiroler Tageszeitung, Salzburger
Nachrichten, Oberdsterreichische Nachrichten

* Wochen- und Monatsmagazine wie Wiener, Wienerin, News,
Profil und Format begannen sich zu etablieren.
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Premium Bewegtbildma

* Sehr hohe tagliche Nutzung
* Leit & Vertrauens-Medium Nummer 1
* Nationale Content-Dominanz

* Breites Angebot mit ORF und Privat Sender
* Brand safety

* Starke Werbewirkung



Gattungsstarken

* Schnell hohe Reichweite & Sichtbarke
* Starkstes emotionales Storytelling
* Vertrauensaufbau & Markenstarke
* Hoher ROl & Absatzwirkung

* Sichere Premium-Umfelder

* Gemeinsame kulturelle Momente
* Planbar, messbar, stabil



Reichweiten*/Branchenmix/
*Bewegtbildstudie 2025 - Key findings

Innerhalb de
knapp 78% ke
Trend Richtung

TV auch bei junge
Nummer 1.

TV: 34 % MA Umsatz klassisc
1.459 Mio Euro Brutto

Im europaischen Vergleich relativ hohe TKPs

Die auch gezahlt werden!



Kunden 2014

*  Ferrero Osterreich Handels Ges.m.b.H
e Procter & Gamble Austria GmbH

e XXXLutz GmbH

* A1 Telekom Austria AG

e T-Mobile Austria GmbH

»  Spar Osterreich Warenhandels-AG
*  Recktritt Benckiser Austria GmbH
* Mars Austria OG

* Schwarzkopf & Henkel Cosmetics GmbH

» Osterreichische Lotterien Ges.m.b.H

+ L‘Oreal Osterreich GmbH

* Billa Aktiengesellschaft

* Beiersdorf Gesellschaft m.b.H

* Mc Donald‘s Frenchise GmbH

* Henkel Central Eastern Europe GmbH

* Rudolf Leiner Ges.m.b.H

* Unilever Bestfoods Austria

»  Mondelez Osterreich GmbH (vorher Kraft Foods)
* Danone G.m.b.H

* Lever Fabergé Austria Divis.d.ost. Unilever GmbH.




Kunden 2014

* Recktritt Benckiser Austria GmbH
¢ Mars Austria OG

* Schwarzkopf & Henkel Cosmetics GmbH

Rudolf Leiner Ges.m.b.H
Unilever Bestfoods Austria

Danone G.m.b.H
Lever Fabergé Austria Divis.d.ost. Unilever GmbH.

Hofer AG
Mc Donald‘s

A1 Telekom Aus
T-Mobile Austria G
Osterreichische Lott
Erste Bank der Osterreic
IKEA Mobelvertrieb OHG
Bayer Austria GmbH

Beiersdorf Gesellschaft m.b.H
REWE Austria International AG

Mondelez Osterreich GmbH (vorher Kraft Foods)
Lidl Osterreich GmbH
L‘Oreal Osterreich GmbH

Porsche Austria GesmbH & Co
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AUSNUTZUNG VON MARK

Antitrust:
Google A




MONETARISIERUNG
ILLEGALER INHALTE
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Tech-Firmen zerstsren

Medienvielfalt und Demokratie

-

Hyperindividualisierung

Weitergabe personlicher Daten

Ausspahung der Nutzer i/ .
Macht der Algorithmd n .
Beeinflussung der Meinungsbildung KOW“NUtzung illegaler Inhalte

v‘

Wahlmanipulationen
Ausspahung der Nutzer

Kontrolle des Traffics
Leitung von Trafficstromen zu PIa,rmen

Y

Ny |
Absichtliche Rechtsbriiche

Verurteilungen

Absaugen von Daten
Akut: Al-Search



Tech-Terror oder selber schuld?

*2,1 Milliarden Euro (netto) ALLE

osterreichischen Medien zusamn
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2,6 Milliarden Euro
(netto) Werbegeldabfluss
an TECH-FIRMEN™
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Sieben suindige Total Vid

Das Fernsehen ist nicht tot: es expandiert!
Es ist live — deshalb unsterblich und heiBt Total Video!

Wer Reichweite will, sendet. Wer Wirkung will, verbindet!
Wir haben das Fernsehen nicht neu erfunden, wir haben ihm ein E

Wir sind nicht im Werbegeschaft. Wir sind im Wettbewerb um Zeit und Bede

Total Video ist ein technologisches Versprechen. Reichweite immer und uberall,
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7. Gemeinsam ist besser ¢
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Sieben suindige Total Vid

Das Fernsehen ist nicht tot: es expandiert!

Es ist live —deshalb unsterblich und heiB3t Total Video!

Wer Reichweite will, sendet. Wer Wirkung will, verbindet!

Wir haben das Fernsehen nicht neu erfunden, wir haben ihm ein B

Wir sind nicht im Werbegeschaft. Wir sind im Wettbewerb um Zeit und BedeL

Total Video ist ein technologisches Versprechen. Reichweite immer und uberall, Wirkung

Gemeinsam ist besser als einsam
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