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KEYWORD RECHERCHE
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Um ein Produkt erfolgreich auf Amazon zu launchen und zu verkaufen, sind viele 

kleine Schritte erforderlich, die unter anderem auf der Analyse von Daten 

basieren. Das beginnt schon bei der Produktrecherche, die eine gründliche 

Marktanalyse erfordert. Auch bei der Erstellung der Keyword-Recherche, des 

Listings und beim Tracking des eigenen Produktes (CR, Traffic, Sales etc.) sind 

datenbasierte Entscheidungen wichtig. Ein Tool, mit welchem sich all diese 

Prozesse durchführen lassen, ist Helium 10.

Das All-in-One-Tool für 

Amazon Seller
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HAUPTSUCHBEGRIFF SUCHEN

Keyword Recherche

Hauptsuchbegriff
o amazon.de öffnen, passenden Begriff (= am besten zum Produkt passend) eingeben

o Produkt identifizieren, das am besten zum eigenen Produkt passt (niedriger BSR!)

https://www.amazon.de/
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PRODUKTBILDER
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AMAZON STYLEGUIDES FÜR DAS TITELBILD

Das Produkt muss mindestens 80% des Bildes ausfüllen

Das Produkt muss vor weißem Hintergrund zu sehen sein

Text, Logos und Designelemente dürfen nicht abgebildet werden

Amazon Styleguides

Titelbild

Wichtig: Es gibt viele Amazon Seller, die diese Richtlinien missachten, hier 

liegt das Risiko immer im eigenen Ermessen. Wenn die Amazon Styleguides 

nicht erfüllt werden, kann Amazon das Titelbild löschen, womit der Artikel bei 

der Produktsuche ausgeblendet wird und nicht mehr online ist.

Amazon Styleguides für Produktbilder

https://sellercentral.amazon.de/help/hub/reference/external/G1881?ref=efph_G1881_cont_G16881&locale=de-DE


Seite 8
Dokument oder einzelne Inhalte davon dürfen nicht ohne schriftliche 
Genehmigung der digiPULS GmbH an Dritte weitergegeben werden.

TIPPS FÜR PERFEKTE AMAZON PRODUKTBILDER

Identifikation der Zielgruppe

Auflösung 3000x3000px (für Zoom-Faktor) 

Hochwertige Studio-Fotografie des Produktes

Ästhetisches Grafik-Design

Präzise und überzeugende Darstellung von Eigenschaften, Features & USPs

Sorgfältige Konzeption

Mobiloptimierung (kurze Texte/Schlagworte, lesbare Schriftgrößen) 

Integration von Produktverpackung, Vergleichstabelle

Abbildung eines Gütesiegels oder eines Zertifikats

Tipps für perfekte 

Produktbilder
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BEISPIEL FÜR PERFEKTE PRODUKTBILDER

Produktbilder

Beispiel

360° RUNDUM Ehrlich®️ Arabica Kaffeebohnen

https://www.amazon.de/Kaffeebohnen-preisgekr%C3%B6nt-360%C2%B0-rundum-ehrlich/dp/B01CTBP278/
https://www.amazon.de/Kaffeebohnen-preisgekr%C3%B6nt-360%C2%B0-rundum-ehrlich/dp/B01CTBP278/
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TITEL
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ZIELE DES TITELS

RANKING FÖRDERN

Keywords mit hohem Suchvolumen einbauen (➤ Keyword Recherche)

KUNDEN ABHOLEN

Fragen der Kunden bestätigen (➤ Empirische Auswertung)

KLICK PROVOZIEREN

Die ersten 80 Zeichen für Klick optimieren (➤ Zeichen-Begrenzung Mobile)

Ziele des Produkttitels
Wichtig: Bei der Erstellung des Produkttitels ist zu beachten, dass man vorher 

die Amazon Markenregistrierung durchgeführt haben muss, um über die vollen 

Schreibrechte zur Bearbeitung der Produktdetails zu verfügen.
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DIE PRAXIS-BEWÄHRTE FORMEL FÜR DEN TITEL

Die praxisbewährte 

Formel

MARKE
HAUPT

KEYWORD

POSITIO-

NIERUNG
VERSTÄRKER MENGE NUTZUNG PHRASE BONUS KEYWORDS

MOBIL SICHTBAR (80 Zeichen)

DESKTOP SICHTBAR (150 

Zeichen)
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BEISPIEL FÜR EINEN OPTIMIERTEN PRODUKTTITEL

Produkttitel

Beispiel

natural aid Daily Vegan B12+K2+D3+B2

https://www.amazon.de/natural-aid-Multivitamin-Kapseln-Nahrungserg%C3%A4nzungsmittel/dp/B07J2RJ3XV/
https://www.amazon.de/natural-aid-Multivitamin-Kapseln-Nahrungserg%C3%A4nzungsmittel/dp/B07J2RJ3XV/
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BULLET POINTS
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ZIELE DER BULLET POINTS

Ziele der 

Bullet Points
Wichtig: Es stehen jedem Amazon Seller maximal 5 Bullet Points zur 

Verfügung. Für die Länge der Bullet Points empfiehlt Amazon 250 Zeichen 

inkl. Leerzeichen. Es empfiehlt sich ein maximaler Wissenstransfer bei 

minimaler Zeichenzahl, mit Fokus auf die entsprechende Zielgruppe.

KAUFENTSCHEIDUNG FÖRDERN

Mit gut konzipierten und inhaltlich gut aufbereiteten Bullet Points 

können potenzielle Käufer vom Produktkauf überzeugt werden. 

INDEXIERUNG & RANKING 

Bullet Points werden u.a. für die Amazon Suche indexiert, durch die 

Verwendung von Keywords wird die Sichtbarkeit gesteigert.

SITZUNGSDAUER ERHÖHEN 

Durch Hervorhebungen und die informative Gestaltung wird die 

Aufmerksamkeit der Kaufinteressenten auf die Bullet Points gelenkt.
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TIPPS FÜR DEN AUFBAU DER BULLET POINTS

Emoji

1-2 aussagekräftige

Schlagworte als 
Titel

2-3 knackige 
Sätze

Tipps für den Aufbau 

der Bullet Points

https://www.amazon.de/Brendo%C2%AE-Zitronenpresse-Universelle-Auspressen-Zitruspresse/dp/B0B1F3JQ14/
https://www.amazon.de/bio-chem-Haar-weg-Abflussfrei-Abflussreiniger-Verstopfungen/dp/B08SQG68YD/
https://www.amazon.de/Naturbummler-Camping-Isomatte-195x56cm-Co2-Neutralit%C3%A4t/dp/B0C3WG94LJ


Seite 17
Dokument oder einzelne Inhalte davon dürfen nicht ohne schriftliche 
Genehmigung der digiPULS GmbH an Dritte weitergegeben werden.

A+ CONTENT
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ZIELE DES A+ CONTENTS

STEIGERUNG DER KONVERSIONSRATE

Das Produkt wirkt insgesamt überzeugender und führt laut Amazon 

zu einer Steigerung der Kaufentscheidung von 3-10%. 

AUFWERTUNG DER PRODUKTSEITE 

Die Qualität der Produktseite wird deutlich aufgewertet und das 

Produkt gewinnt dadurch deutlich an Attraktivität für den Kunden.

SITZUNGSDAUER ERHÖHEN 

Durch die informative Gestaltung und die Hervorhebung der 

Produktvorteile verbringt der Kunde mehr Zeit auf der Produktseite.

SENKUNG DER RETOURENQUOTE 

Durch ein besseres Produktverständnis des Kunden sinkt die Wahr-

scheinlichkeit, dass die Erwartungen des Kunden unerfüllt bleiben.

Ziele des 

A+ Content
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VORGEHENSWEISE BEI DER ERSTELLUNG DES A+ CONTENT

Brainstorming & 
Ideenfindung  

bzgl. Gestaltung

Erstellung von 
webewirksamen 

Grafiken/Bannern

Einpflegen der 
Grafiken über den 
A+ Inhaltsmanager

1 2 3

Vorgehensweise bei der 

Erstellung

https://www.amazon.de/Naturbummler-Camping-Isomatte-195x56cm-Co2-Neutralit%C3%A4t/dp/B0C3WG94LJ?ref_=ast_sto_dp&th=1
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MARKENGESCHICHTE
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WO WIRD DIE MARKENGESCHICHTE ANGEZEIGT?

Wo wird sie angezeigt?
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BEISPIELE FÜR AMAZON MARKENGESCHICHTEN

Beispiele für 

Markengeschichten

https://www.amazon.de/bio-chem-Haar-weg-Abflussfrei-Abflussreiniger-Verstopfungen/dp/B08SQG68YD/?th=1
https://www.amazon.de/Brotschneidebrett-Kr%C3%BCmelgitter-Schneidebrett-Kr%C3%BCmelfach-Auffangschale/dp/B095C7TP6S/
https://www.amazon.de/dp/B0BSLF6GW2/ref=emc_b_5_i?th=1
https://www.amazon.de/dp/B0BSLF6GW2/ref=emc_b_5_i?th=1
https://www.amazon.de/Brotschneidebrett-Kr%C3%BCmelgitter-Schneidebrett-Kr%C3%BCmelfach-Auffangschale/dp/B095C7TP6S/
https://www.amazon.de/bio-chem-Haar-weg-Abflussfrei-Abflussreiniger-Verstopfungen/dp/B08SQG68YD/?th=1
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BEWERTUNGEN
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BEWERTUNGEN – EIN WICHTIGER RANKING FAKTOR

Ein wichtiger 

Ranking Faktor
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1A-Produkte

Anforderung

Vine

Seller Feedback

Follow-up E-Mails

Nachrichten

Beilagen

MÖGLICHKEITEN FÜR DIE GENERIERUNG VON BEWERTUNGEN

Kundenbeziehungen

Freunde & Bekannte

Generierung von 

Bewertungen
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GENERIERUNG VON BEWERTUNGEN ÜBER AMAZON VINE

Das Programm

Amazon Vine

https://www.amazon.de/vine/about
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PRODUKT LAUNCH
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DURCHFÜHRUNG PRODUKT LAUNCH

Check Produktdaten

Produktdaten final prüfen bzw. 

optimieren, Indexierung 

checken

1

Ware einsenden*

Ware mittels Anlieferplan an 

Amazon senden

2

Verkauf starten

Verkaufspreis anpassen, 

Launch Datum setzen

3

Bewertungen generieren

z. B. Amazon Vine-Programm

4

Marketing

Start Amazon PPC-Kampagnen, 

Blitzangebote, Coupons

5

Externer Traffic

E-Mail-Listen mit Rabattcodes, 

Facebook Ads, GOOGLE Ads

6

Produkt Launch

Vorgehensweise

*beim Verkauf mit Amazon FBA  
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IHRE FRAGEN
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Oliver Feldkircher
Geschäftsführer

David Rettenbacher
Marketing & Sa les

0676 3255250

o.feldkircher@digipuls.com

0664 2493069

d.rettenbacher@digipuls.com

Die Trainer

https://www.amapuls.com/

