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Die Vortragenden

Wolfgang Hemmerich 
Leitung Kreation, Geschäftsführer 

Johannes Fisecker 
Leitung Digital, Geschäftsführer



Hallo. Wir sind k25.



So sehen wir aus



Strategie. Konzept. Text. Grafik.  
Design. UI/UX. Webentwicklung. Foto. 

Film. Projektmanagement. 

Das machen wir



Beispiele

Das machen wir













Innovation ist Teil unserer DNA.



1995 1996 1997



2008 2013
(14.03.2008)

2009
BTC/ETH
~2017



Daniel Niazmand 
Entwickler, PHP, Python

08/2019

Wolfgang,  
wir müssen etwas mit  

KI machen! !! !!!



Mathilda Hemmerich 
Tochter

01/2023

Papaaaaaaaa!  
Ich brauche einen 
Aufsatz über die 
Wiener Klassik.



Mathilda Hemmerich 
Tochter

CHATGPT:
Die Wiener Klassik war eine Epoche der 
klassischen Musik, die in Wien von 1780 bis 
1827 stattfand. Während dieser Zeit entstanden 
bedeutende Werke von Komponisten wie Joseph 
Haydn, Wolfgang Amadeus Mozart und Ludwig 
van Beethoven. 
usw…

01/2023



Damit war klar: 
Wir machen etwas mit KI.



Ziel 1: 
Wir kennen und können KI.  

Besser als andere.



Ziel 2: 
Ende 2023 haben wir ein  

KI-Tool online.



• Kleine Schritte, aber klare Ziele 

• Bestehende Tools optimal einsetzen 

• Neue KI-Tools recherchieren 

• Jede/r soll dafür aktiv 8 Stunden / Woche investieren 

• Ideensammlung für eigenes KI-Tool  

• KI-Training-Days

So sind wir’s angegangen



KI-Training-Days



Daraus sind konkrete  
Umsetzungen entstanden. 

Und ein voller Ideenspeicher.



Spiel mit KI – Hands on 



Recruiting-Kampagne für Prinzhorn-Gruppe



ki25.at

KI-Chatbot Kiara:



Zum Probieren: ki25.at



Kiara ist manchmal eine Zicke …

Gibt es noch etwas, bei dem ich dir 

behilflich sein kann? 😎 

Wieviel kostet eine Webseite?



Best-Practice-Beispiel.



Das Entscheidungs-Tool 
des Österreichischen Werberats.



Österreichischer Werberat?



334 Beschwerden



235 Entscheidungen



242 Werberäte



Mehr als 5.000 Kommentare
(zwischen 10 und 100 Kommentare pro Entscheidung)



Ein sehr zeitaufwändiger Prozess.



Unser Ziel: 
Einfacher und schneller!



K I
(konkret: GPT-4o)





Was macht die KI?





Was macht die KI?

• Die Mitarbeiter:innen entscheiden auf Basis der Abstimmung.


• GPT-4o hilft bei der Begründung dieser Entscheidung.


• Quantitative Auswertung der Einzelentscheidungen.


• Zusätzlich werden die Textkommentare qualitativ hinzugezogen.


• So entsteht ein Textvorschlag für die endgültige Entscheidung.



Begründung:

Entscheidung:
Der Österreichische Werberat spricht im Falle der beanstandeten Werbemaßnahme des Unternehmens Arena Fohnsdorf die Aufforderung in Zukunft bei der Gestaltung 
sensibler vorzugehen aus.

Begründung:
Die Werberätinnen und Werberäte sehen im Hinblick auf die beanstandete Werbemaßnahme den Ethik-Kodex der Österreichischen Werbewirtschaft, vor allem den Artikel 
2.1. Geschlechterdiskriminierende Werbung, als nicht ausreichend sensibel umgesetzt. Auch der Junge Werberat, bestehend aus 15- bis 29-jährigen SchülerInnen, 
StudentInnen sowie VertreterInnen der Kommunikationsbranche, spricht sich für eine Sensibilisierung aus.
Das beanstandete Sujet zeigt acht Frauen, die allesamt kurze Röcke tragen und Flyer in der Hand halten. Die Kleidung ist rot-schwarz und die Damen stehen vor dem 
beworbenen Einkaufszentrum.

Die Werberäte und Werberätinnen geben an, dass die Werbung ausschließlich junge Frauen zeigt und andere Altersgruppen und Geschlechter ignoriert, was als 
problematisch und objekti-fizierend angesehen wird. Auch wenn die Kleidung als unpassend wahrgenommen wird, findet keine übermäßige Sexualisierung statt. Es wird 
empfohlen in Zukunft mehr auf eine inklusive
Abbildung der Gesellschaft sowie adäquate Bekleidung zu achten.

Um keinen geschlechterdiskriminierenden Eindruck hervorzurufen, spricht der Österreichische Werberat die Empfehlung aus, bei zukünftiger Gestaltung von 
Werbemaßnahmen sensibler vorzugehen.

Eine nicht ausreichend sensible Umsetzung anhand des Ethik-Kodex der österreichischen Werbewirtschaft konnte in nachfolgend angeführten Punkten festgestellt werden:

1.2. Ethik & Moral
1.2.3. Werbung darf niemanden mittelbar oder unmittelbar diskriminieren oder Diskriminierung fördern. Besonderen Schutz vor Diskriminierung bedürfen dabei die
b) Geschlecht: Werbung darf niemanden (mittelbar oder unmittelbar) aufgrund seines Geschlechtes diskriminieren. Männer und Frauen sind stets als vollkommen 
gleichwertig zu betrachten

Endgültige Entscheidung:



Wichtig

• Die KI lernt dazu, ob Entscheidungen umstrittener sind als andere.


• Grundlage sind die Einzelentscheidungen und der langfristige Vergleich.


• Kontroverse Fälle werden immer besser erkannt.


• Langfristig verbessert sich die Bewertung von Fällen.



KI ist eine Unterstützung.



Die Werberäte bleiben die 
Expert:innen.



Aber:  
Die Bearbeitungszeit ist  

drastisch reduziert.



Von teils mehreren Stunden  
auf wenige Minuten.



Bei gleicher Qualität wie bisher.



Ausblick



KI optimieren 

KI Agents/Operator 

Immersive Video 

Barrierefreiheit 

NIS2 / AI Act



Take aways



Me

AI
My skills 

after 30 years 
in business



Chefsache. Hands on.



Garbage in,  
garbage out.



Kleine Schritte



Dranbleiben. 
Claude. Suno. Google AI Studio. ChatGPT Operator & App …



Go. Create.



Danke.


