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SEO

Mit relevanten Suchbegriffen (NonBrand-Traffic) in
der organischen Suche in Google gefunden zu
werden. 



SEA
(SUCHNETZWERK)

Search Engine Advertising (Google Ads) Mit
relevanten Suchbegriffen (NonBrand-Traffic) in der
Googlesuche gefunden zu werden. 



SEA -
MÖGLICHKEITEN

-) Suchnetzwerk
-) Google Shopping
-) Display
-) Youtube
-) uvm.



WIE GROSS IST DAS POTENZIAL?

3,45 
MILLIARDEN SUCHABFRAGEN
TÄGLICH



https://www.websiteboosting.com/magazin/45/praxisbeispiel-keyword-clustering-entlang-der-seo-customer-journey.html



SEA
SE

O

https://www.sixclicks.de/blog/die-phasen-der-customer-journey-richtig-nutzen-
vom-unbekannten-nutzer-zum-zufriedenen-kunden



Google Ads / Mietwohnung
Vorteile

Sofort wirksam
Flexibel
Zum Testen ideal

Nachteile
Google Budget notwendig
Nur pro Region sinnvoll zu schalten



Google SEO / Hausbau
Vorteile

Nachhaltige Besucher & Verkäufer
Keine "laufenden" Kosten

Nachteile
SEO Ergebnisse Monate später
Kostenaufwand ohne unmittelbaren Vorteil



SEO / SEA Kosten?
SEO Budget

8h pro Monat (960€)

SEA Budget
Ab 400€ Werbebudget + Zeit 
3.000€ 1 Quartal / Test



SEO / SEA Empfehlung

Schritt 1: SEA starten und testen

Schritt 2: Wenn SEA erfolgreich, SEO
investieren



FRAGEN?

https://www.youtube.com/c/ithelps-digital

YOUTUBE CHANNEL
www.ithelps-digital.com

SEBASTIAN PROHASKA

https://www.youtube.com/watch?v=edmuD4iiRCI&t=90s&ab_channel=ithelps


